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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran dodol
yang dilakukan pada UD. Putra Mandiri Kabupaten Siak dan apakah sudah
berjalan dengan baik. Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif
kuantitatif, dan teknik analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif.
Adapun instrument pengumpulan data berupa kuesioner dengan sampel penelitian
adalah pemilik usaha, karyawan dan konsumen dengan jumlah responden 34
orang. Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa bahwa Analisis Strategi
Pemasaran Dodol pada UD. Putra Mandiri Kabupaten Siak belum berjalan dengan
baik, ini dapat dilihat pada strategi produk (product), strategi harga (price),
strategi tempat (place) dan strategi promosi (promotion). Jawaban responden
secara keseluruhan mengenai Analisis Strategi Pemasaran Dodol pada UD. Putra
Mandiri Kabupaten Siak masih menunjukkan tanggapan yang kurang baik, yaitu
dengan rata-rata skor 3,50 yang menunjukkan kategori Cukup Setuju. Jawaban
responden terendah berada pada dimensi strategi tempat (place) item pertanyaan
nomor 9 yaitu tanggapan responden tentang Tempat penjualan UD. Putra Mandiri
Kabupaten Siak mudah diakses dengan tersedianya transportasi, dengan rata-rata
skor 2,41 yang menunjukkan kategori Tidak Setuju. Artinya UD. Putra Mandiri
Kabupaten Siak dalam hal menentukan strategi pemasaran Dodol agar berjalan
dengan baik adalah dengan cara mengevaluasi kembali mengenai dimensi strategi
produk, strategi harga, strategi tempat dan strategi promosi.
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