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Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis variabel produk, harga,
promosi, tempat berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen
pada Minimarket Maswir Air Tiris Kampar dan menganalisis variabel
mana yang paling dominan berpengaruh terhadap keputusan pembelian
konsumen pada Minimarket Maswir Air Tiris Kampar. Penelitian ini
dilaksanakan dengan metode deskriptif dan kuantitatif yang menggunakan
data primer dan data sekunder yang diperolen melaui wawancara/
interview serta kuisioner penelitian. Dasar pengambilan sampel dengan
menggunakan Pengambilan sampel dilakukan secara accidental sampling
yang berjumlah 50 orang. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang dilakukan
diketahui keempat variabel penelitian yakni produk, harga, promosi, dan
tempat,dimana variabel yang paling dominan mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen dalam membeli produk pada Minimarket Maswir Air
Tiris Kampar adalah variabel Harga (X2), dapat dilihat bahwa titung(3,895)
> tapa (2,014) dan Signifikan (0,000) < 0,05. Dengan demikian dapat
dismpulkan bahwa variabel harga (X2) berpengaruh signifikan terhadap
variabel keputusan pembelian dalam membeli produk pada Minimarket
Maswir Air Tiris Kampar. Nilai R Square (R?) sebesar 0,597 (59,7%) ini
menjelaskan bahwa keputusan konsumen dalam membeli produk pada
Minimarket Maswir Air Tiris Kampar. Dapat diterangkan variabel produk,
harga, promosi dan distribusi berpengaruh sebesar 59,7% sedangkan
sisanya 40,3% menggambarkan variabel bebas lainnya yang tidak diamati

dalam penélitianini.
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