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ABSTRAK

PENGARUH BAURAN PROMOSI TERHADAP PENINGKATAN
JUMLAH JAMAAH UMROH PADA PT. ARMINAREKA PERDANA
PERWAKILAN PEKANBARU

IFANDRI

NIM:122310080

Pada dasarnya, suatu promosi dilakukan untuk menyampaikan sesuatu. Promosi
digunakan agar dapat mengubah cara pandang dan sikap orang lain terhada
psesuatu, Begitu juga dengan PT. Arminareka Perdana Perwakilan Pekanbaru
Adapun perumusan masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana Pengaruh
bauran promosi terhadap peningkatan jumlah jamaah. Tujuan penelitian ini
untuk mengetahui pengaruh bauran promosi terhadap peningkatan jumlah
jamaah umroh. Subjek dalam penelitian ini adalah jamaah umroh PT.
Arminareka Perdana Perwakilan Pekanbaru yang berjumlah 96 orang.
Sementara objek dalam penelitian ini adalah Pengaruh bauran promosi terhadap
peningkatan jumlah jamaah. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini data
primer dan data sekunder. Tehnik pengambilan sampel digunakan dengan cara
simple random sampling, sedangkan tehnik pegumpulan data digunakan dengan
menyebar angket. Untuk menganalisis data digunakan metode deskriptif
kuantitatif. Dalam menganalisis data kuantitatif digunakanan alisis regresi linier
sederhana dimana proses penghitungannya menggunakan SPSS for windows
versi 17.0. Hasil penelitian ini diketahui hubungan bauran promosi terhadap
peningkatan jumlah jamaah yang memiliki hubungan kuat, ini diketahui dari nilai
koefesien korelasi sebesar 93,3%. Sedangkan hasil uji parsial terdapat pengaruh
yang signifikan antara bauran promosi terhadap peningkatan jumlah jamaah, ini
diketahui dari t hitung sebesar25,071.Kemudian terdapat kontribusi yang cukup
besar antara bauran promosi terhadap peningkatan jumlah jamaah, ini diketahui
besaran nilai koefesien determinasi sebesar 87%. Secara umum dapat
disimpulkan bahwa Pengaruh bauran promosi terhadap peningkatan jumlah
jamaah PT. Arminareka Perdana Perwakilan Pekanbaru sangat tinggi.
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