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Abstrak 

Representasi Nilai Islam Pada Iklan BNI Syariah “Hasanah Titik!” 

(Studi Analisis Semiotika Ferdinand De Saussure) 

 

Maldo 

139110092 

 

Iklan merupakan suatu proses komunikasi yang bertujuan untuk membujuk atau 

menggiring orang untuk mengambil tindakan yang menguntungkan bagi pihak 

pembuat iklan. Iklan ditujukan untuk mempengaruhi perasaan, makna, kepercayaan, 

sikap dan citra konsumen yang berkaitan dengan suatu merek atau produk. Namun, 

pada dasarnya setiap masyarakat yang melihat sebuah iklan memiliki sebuah 

pemaknaan yang berbeda satu sama lain. Bahkan, pesan yang ingin disampaikan oleh 

pembuat iklan akan diterima berbeda bagi siapa saja yang melihatnya berdasarkan 

pada latar belakang budaya masyarakat tersebut. Tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui representasi dan makna nilai-nilai Islam yang terdapat pada iklan BNI 

Syariah “Hasanah Titik!”. Metodologi  yang digunakan adalah  motodologi kualitatif 

dengan analisis semiotika Ferdinand de Saussure. Teknik pengumpulan data berupa 

wawancara, observasi dan dokumentasi. Kesimpulan dari penelitian ini adalah 

representasi nilai-nilai Islam yang terdiri dari nilai-nilai akidah, nilai-nilai ibadah dan 

nilai akhlak tergambarkan pada iklan BNI Syariah “Hasanah Titik!”. 

 

Kata kunci: Representasi nilai Islam, Iklan BNI Syariah “Hasanah Titik!”, 

Semiotika.  
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Abstract 

Representation of Islamic value in the advertising of BNI Syariah "Hasanah 

Titik!" (semiotic analysis study of Ferdinand de Saussure) 

Maldo 

139110092 

 

Advertising is a process of communication to persuade or lead people to take 

advantageous action for the advertiser. Advertising is directed to the feelings, 

meanings, beliefs, attitudes and consumer image that associated with a brand or a 

product. However, every people it has a different meaning when sees an advertising. 

In fact, the message the advertiser wants, it will be interpreted differently based on 

cultural background of the people. Purpose of this research to find out the 

representation and meaning of Islamic values that exist in the advertising of BNI 

Syariah "Hasanah Titik!". A qualitative analysis technique with semiotic analysis of 

Ferdinand de Saussure is the methodology used of this study. The technique of 

completion data such as interview, observation and documentation. The conclusion of 

this research is the representation of Islamic values consists in the advertising BNI 

Syariah "Hasanah Titik!". Islamic values that consist such as aqidah value, worship 

value and moral value is depicted in the advertisement of BNI Syariah "Hasanah 

Titik!". 

 

Keywords: Representation of Islamic value, BNI Syariah Advertising "Hasanah 

Titik!", Semiotics. 

 

 


