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ABSTRAK

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER TERHADAP MINAT BELI OPTIK

bahwa celebrity endorser berpengaruh positif, dan menyebabkan variabel

independen berpengaruh signifikan terehadap variable dependen.

Kata kunci: Celebrity Endorser dan Minat Beli
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ABSTRACT

THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER ON INTEREST TO BUY

This study ebrity endorser

on online he number of

Key Word : Celebrity Endorser and Interest to Buy
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BAB |

PENDAHULUAN

menimbulkan perhatian masyarakat umum dan sanggup untuk menaikkan
awerness pada produk. Penerapan Celebrity Endorser mengakibatkan
anggapan jika konsumen selektif pada memilih serta menaikkan status
dengan mempunyai apa yang dipergunakan sang Celebrity”” (Pradhan et, al

2014). Pengelompokkan atribut Endorser dipilah menjadi masing- masing

kelompok, Shimp(2007:304) mengelompokkan Endorser di iklan menjadi
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dua atribut awam, yakni Credibility serta Attractiveness, yang tersusun dari

5 atribut spesifik buat mencukupi efektivitas komunikasi. Dengan spesifik

disebutkan bahwa 5 atribut spesifik endorser diterangkan dengan singkatan

tidak jarang satu orang pun mampu mengetahui apa yang diperlukan dan
dibutuhkan oleh konsumen. Menurut Kotler (2005), minat merupakan
tanggapan efektif atau proses peka terhadap suatu produk namun belum
menjalankan pertimbangan buat membeli. Menurut Lamb (2001) ada salah
satu cara menyebarkan minat beli yaitu melewati promosi yaitu informasi

yang memberikan keterangan pada calon konsumen atau suatu pendapatan



yang menghasilkan suatu tanggapan. Menurut penelitian yang dilakukan
pada Suharto (2016) bahwa untuk menarik iklan bisa menjadikan salah satu
seni manajemen yang mampu dibuat pada pihak perusahaan untuk
menaikkan‘minat beli konsumen di barang tersebut, dengan istilah lainnya
maka makin baik serta berharganya iklan yang ditunjukkan dari sebuah
produk maka akan semakin tinggi pula minat beli konsumen pada produk
itu, Dari selebgram yang ada di instagram yang melakukan endorsement
yang mempunyai pengikut tertinggi adalah < 200 pengikut. Dan akun yang
mempunyai pengikut diatas 200 ribu yakni @alizasyakilaa memiliki 220
ribu followers di instagram. Sehingga objek yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu akun instagram selebgram @alizasyakilaa. Pada akun
instagram @alizasyakilaa sistem endorse dikelola secara pribadi. Tidak
hanya itu, onlineshep pun wajib membayar sejumlah harga buat jasa
endorse di selebgram itu. Adanya harga serta sistem yang digunakan para
selebgram ini bahwa meningkatnya minat onlineshop untuk melakukan
endorse di akun @alizasyakilaa dengan cara untuk menarik minat beli
konsumen. Fansa Glasses memilih.- Aliza Syakila sebagai Celebrity
Endorser dikarenakan mempunyai followers instagram yang tinggi, tidak
hanya itu prestasi yang telah dilakukan Aliza Syakila salah satunya di
bidang seni, yaitu ia seorang dancer yang ahli sehingga sudah banyak ajang
yang ia ikutin. Salah satunya yaitu ajang Dance Competition PAF.

Sehingga ia cukup terkenal di khalangan remaja.
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2.1

Optik Online Fansa Glasses adalah salah satu optik online yang
menggunakan Celebrity Endorser untuk menarik minat konsumen.

Banyaknya jenis lensa yang dijual oleh Fansa Glasses sendiri ada 8 Jenis.

Ao

L £ )

I
‘.1

5 é
),

Dari data diatas dapat dilihat bahwasanya tingkat penjualan kacamata
dalam 5 bulan terakhir mengalami penurunan yang sangat signifikan.
Hanya pada bulan November tingkat penjualan meningkat, dan bulan Maret
mengalami penurunan yang sangat signifikan.

Asal penggunaan endorser  secara emosional jauh lebih

membangunkan konsumen buat menentukan merek atau produk yang
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berhubungan (Keel, 2012) dan (Martey dkk). “Pengaruh Kredibilitas
celebrity endorser terhadap minat beli konsumen merupakan hal penting

untuk diteliti dan diketahui karena hal tersebut menentukan kecenderungan

benar — benar

1.2.

1.3. Tujuan dan Manfaat Penelitian
Adapun tujuan dari penelitian ini didasarkan pada perumusan masalah yang
telah dipaparkan di atas adalah :
1. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh celebrity endorser terhadap

minat beli optik online pada Fansa Glasses Pekanbaru.
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Adapun manfaat dalam penelitian yang diharapkan dari

penelitian ini adalah sebagai berikut :
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1.4.Sistematika Penulisan
Daftar isi yang akan direncanakan terbagi menjadi enam bab, di

mana setiap bab terdiri dari sub bab dan sub-sub bab. Adapun inti

erkaitan dengan
kapi juga dengan

hipotesis.

teknik analisis data.

BAB IV : GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN
Pada bab ini akan memuat sejarah singkat Optik Online Fansa
Glasses Pekanbaru.

BABV :HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN



nery wejsy sejsIAm ueeyeisndiog

DI disay yepepe fur udwnyo(

Di dalam bab ini akan menjelaskan hasil penelitian serta
pembahasannya.

BAB VI :PENUTUP

esimpulan dan saran

"‘ erakhir ini..ak <,
< Vinpanit )

¢
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TELAAH PUSTAKA

terhadap produk tadi. Perusahaan wajib mempunyai daya pikat
tersendiri di konsumen, serta konsumen mempuyai keingintahuan
yang pada akhirnya bisa menimbulkan minatnya pada suatu produk.
Sedangkan, desire keinginan konsumen pada produk tersebut buat

menerima produk tersebut, rasa ingin memiliki konsumen pada

produk tadi menunjukkan pada minat beli. Action adalah suatu
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tindakan konsumen saat memperoleh keputusan untuk melakukan
pembelian.

Pada penelitian ini peneliti mengetahui bagian penelitian

al, (3) Minat
ia (2011) efek

aktu memakai

2.1.2.Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Minat Beli
Swastha serta Irawan menyatakan factor - factor yang
menentukan minat membeli berkaitan dengan rasa emosi, bila
manusia terasa bahagia dan puas dalam membeli barang atau jasa

maka hal itu akan mempererat minat membeli, kesalahan biasanya

membuang minat. Tidak terdapat pembelian yang terjadi apabila
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konsumen belum memahami kebutuhan dan keinginannya.
Pengidentifikasian masalah terjadi saat konsumen memperlihatkan

terdapat perbedaan yang signifikan pada apa yang beliau miliki dan

).
‘@

3 5 he s

=

x
D
=
x
D
X
o
>
wn
[
3
@
>

1) Perhatian (Attention), pada atensi konsumen sesudah memandang
tampilan celebrity endorser konsumen pada akhirnya menemukan
keterangan/layanan yang dipromosikan dari para pendukung

celebrity.
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2) Ketertarikan (Interest), sesudah diperhatikan kemudian dapat

muncul perasaan ketertarikan dikalangan konsumen terhadap

barang /jasa yang dipromosikan oleh testimoni terkenal.

gambaran agar konsumen selektif pada menentukan dan menaikkan
status apa yang telah dipakai oleh Celebrity” (Pradhan et , al 2014).
Pengelompokan atribut Endorser dipisahkan beberapa bagian,
Shimp (2007:304) mengelompokan Endorser dalam iklan sebagai
dua atribut umum, yaitu Credibility & Atractiveness, yang memiliki

lima atribut spesifik untuk mencukupi efektivitas komunikasi.
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2.2.2. Atribut Endorser

lan_ atribut_end dipisahkan menjadi
<> Vapyneett '.’0’
: jadika out
bl

e
=)

ey

are in desire of

Ahkakan

ensively recognized
& y g

advertisement institution. Among 43 advert organizations and
agencies, most expert believed that the maximum vital
dimensions of credibility are trustworthiness and prowess of

information in regards to the advocated service or product.
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Secara khusus dijelaskan bahwa lima atribut khusus endorser

diterangkan dengan akronim TEARS. Konsep TEARS tersebut

bisa dijelaskan antara lain :

3) Actrractiveness (Daya Tarik Fisik)

Atribut sesudah expertise merupakan attractiveness, Shimp
(2007:304) menyebutkan jika Atrractiveness (daya tarik fisik)
menunjukkan dalam diri yang dipercaya menjadi menarik buat
dipandang pada hubungannya menggunakan gagasan gerombolan

eksklusif daya tarik fisik. Shimp (2007:305) menyebutkan apabila
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komponen mengetahui apapun dalam diri endorser yang beliau
kagumi, sehingga dorongan preferensi endorser yang beliau kagumi

tadi waktu mereka mendapatkan hal yang unik pada diri endorser.

p (2007:306)
ng di apresiasi
estasi personal.

pada suatu

lainnya. Hal ini dijelaskan menurut Belch (2004 : 98) yang
mengatakan jika similarity, adalah persepsi khalayak memaparkan
pada keserupaan yang dipunyai endorser, keserupaan ini bisa
berwujud karakteristik demografis, lifestyle, watak, persoalan yang

dihadapi seperti yang ditunjukkan dari iklan dan sebagiannya.
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2.1.3. Fungsi Endorser
Endorser ialah manusia atau orang yang terlibat dalam informasi

penyampaian pesan pemasaran pada produk, dapat dengan langsung

ent). Selebriti

osi, meskipun

selebriti di dalam periklanan karena selebriti mempunyai atribut
terkenal, seringkali artinya umpan yang diinginkan untuk brand - brand
yang didukung. Konsumen juga berpikir bahwa brand tersebut
mempunyai sifat-sifat yang sama dalam iklan dan sesuai dengan sifat
selebriti. Lebih awam lagi, para konsumen mungkin menyukai merek

sebab mereka menyukai selebriti yang didukung. penggunaan seorang



2.3. Penel
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bintang iklan dapat menghipnotis khalayak umum untuk melanjutkan

pembelian suatu produk yang diiklankan di media. Disamping itu,

Produk atau brand bisa menjadi menonjol dalam periklanan salah

h‘.“

No.

-

nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg
DN disay yepepe g vowmyjoq

NG

4=

AN NERT

W
N

<

r *mberi perhatian
(50%), cenderung

tertarik (65%) dan

Kelas Reguler muncul keinginan
Sore STIE untuk mengonsumsi
INABA produk (47%).
Bandung)
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Henny
Utarsih

(2014)

Pengaruh
Celebrity

Endorser

Survei, dengan

model

pengujian

Hasil penelitian dari
celebrity endorser

terhadap minat beli

pada Tokopedia.

beli pada

Tokopedia

Denpasar.
Rizky Suci | Pengaruh Menggunakan | Menggunakan
Febriyanti Celebrity metode metode purposive
(2016) Endorser dan purposive
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Brand Image

terhadap

keputusan

sampling dan
analisis jalur

(path analysis).

sampling dan analisis

jalur (path analysis).

<

r e Center. Untuk
pengujian hasil
perhitungan SPSS
didapatkan variabel
X (kualitas
pelayanan) sebesar
1,679 dan dapat
diketahui nilai t tabel

sebesar 1,663 (dk =
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shop products.

research
method used is
non —
probability
sampling with

the

n-1, 85-1 = 84)

dimana tingkat

signifikan sebesar 5%

ih besar

online shope

products, there is a
significant influence
of celebrity endorser
on the interest buying

online products, there

is a significant

influence of lifestyle
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Sumber : Jurna

Sumber

Celebrity
Endorser (X)

: Data Olahan (2021)

consideration
that all

population

on the interest in
buying online shope

products, there is an

Minat Beli (Y)
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2.5. Hipotesis
Berdasarkan perumusan dan tujuan yang telah dipaparkan, maka hipotesis

yang dirumuskan adalah “Celebrity endorser diduga berpengaruh signifikan
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membeli suatu merk

atau mengambil
tindakan yang
berhubungan dengan
pembelian yang

diukur dengan tingkat

BAB Il

METODE PENELITIAN

23

Skala

membeli suatu

produk

Ordinal

2. Minat

Refrensial

Memiliki keinginan
yang kuat dalam
merekomendasikan

produk.
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kemungkinan
konsumen melakukan

pembelian, Ferdinand

r’

.

7
¢

%

Memiliki motivasi
yang besar.

Memiliki

Celebrity  Endorser

(X) adalah orang-
orang yang dikenal
secara  luas  oleh

masyarakat, baik itu

1. Trusthworthine
SS

(Kepercayaan)

Celebrity memiliki
kejujuran, ketulusan
dan dapat dipercaya.
Meyakinkan

konsumen atas

Ordinal
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seorang bintang film,
penyanyi, atlit,

maupun model yang

produk yang

dipromosikan.

4. Respect
(Kualitas

Dihargai)

Celebrity lebih

Pencapaian pada

celebrity endorser.

Satu hal yang
digemari audience
terhadap suatu

produk yang
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dipromosikan

celebrity endorser.

1&. K — karakteristik yang
@

: "- & “““‘,’ eristik tadi, populasi bisa

dimengerti menjad idu dan objek pengamatan yang
paling sedikit mempunyai satu kesamaan karakteristik (Cooper, Emory,
1999:221). Populasi pada penelitian ini merupakan warga yang pernah
meilhat selebriti mempromosikan produk tadi yang tidak bisa

dipastikan jumlahnya atau tidak teridentifikasi.
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b. Sampel
Sampel merupakan beberapa bagian atau mewakili populasi

yang akan diteliti (Arikunto, 2002:109). Sampel penelitian memiliki

3.4. Tekn

peneliti secara kebetulan yang bisa digunakan sebagai sampel jika orang
tersebut bertemu dengan peneliti secara kebetulan yang dianggap cocok

sebagai sampel dan sumber data.
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3.5. Jenis dan Sumber Data
1. Jenis Data

Tipe data yang dipergunakan dalam penelitian ini adalah:

<&
=
e

3 A L)
§ -

v O
N
[
(9]
&,
o
>
D
=
<
QD
>
(@]

5K\ )
QD
2
i
o
D
3
QD
>
o
QD
3

ini diperoleh dari

ses Pekanbaru, buku,

3.6. Teknik Pengumpulan Data
Teknik yang digunakan pada penelitian ini yaitu kuesioner. Metode
kuesioner digunakan untuk mengambil data primer dengan menyerahkan

kepada responden daftar pertanyaan tertulis.
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3.7. Skala Pengukuran Data
Keterangan dalam kuesioner untuk masing-masing variabel dalam

penelitian ini diukur dengan memakai skala Likert. Adapun 5 poin dalam

_Ls
‘4 ¥
v

3.8.

mengolah data

=St ANt

3

emuan baru atau

Pengujian Asumsi Klasik (Uji Model)

Langkah pertama yang harus diambil sebelum menguji hipoesis
adalah menguji asumsi klasik. Tes ini sangat penting dan berfungsi sebagai

dasar untuk menguji hipotesis dan kesimpulan.
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Uji Normalitas Data

Uji normalitas data dipakai untuk menemukan apakah variabel bebas,

variabel terikat, atau keduanya memiliki distribusi normal atau tidak. Untuk

Persamaan regresi yang baik ialah tidak mempunyai persoalan
autokorelasi. Pengujian ini bertujuan buat medapatkan keterangan ada atau
tidaknya korelasi antara variable penggangu periode khusus dengan periode
sebelumnya, lantaran jika menemukan autokorelasi maka persamaan

tersebut tidak baik atau tidak pantas untuk dipakai. Ukuran dalam



N ueeyesndidg

iy disay yejepe il udwnyo(]

ISJIAIU

nery we[sy sej

31

menetapkan ada tidaknya persoalan autokorelasi ini dilakukan pengujian
Durbin-Watson (DW), dengan ketentuan antara lain :

1. Jika angka Durbin-Watson (DW) dibawah -2 (DW < -2) maka terjadi

prediksi'va e terikat (ZPR a . a eksklusif yang

diatur (berg oba enandakan telah

Uji Validitas

Uji validitas dilakukan untuk mendapatkan keterangan apakah suatu
instrument alat ukur telah menyelenggarakan fungsi ukurnya. Data yang
valid merupakan data “yang tidak selaras” antara data yang dilaporkan
peneliti dengan data yang sebenarnya terdapat pada objek penelitian

(Sugiyono 2012).
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Uji Realibilitas
Uji realibilitas ditunjukkan untuk menentukan jika responden sunggh

- sungguh konsisten pada jawaban yang diberikan dalam kuisioner tersebut.

DI disay yepepe fur udwnyo(

nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg

X :Variabel Independent (Celebrity Endorser)
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Pengujian Hipotesis
Uji Parsial (Uji t)

Uji parsial atau uji t menguji adakah efek masing-masing variable bebas

pak variable
Koefisien ini

ble independen.

F
g
‘9 rsentase variasi
&

'l odel yang bisa

variable dependen. Sebaliknya R? sama dengan 1, maka persentase efek
yang diberikan variable independen kepada variable dependen yaitu
perfect (sempurna), atau variasi independen yang dipakai dalam model

memaparkan 100% variasi variabel dependen.
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BAB IV

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

harapan.

Di dalam perkembangannya mulai dari tahun 2018 hingga sekarang Fansa
Glasses selalu menggunakan Celebrity Endorser sebagai alat atau media untuk
mempromosikan produknya, serta Fansa Glasses juga menggandeng salah satu

Celebrity Endorser untuk menjadikannya sebagai Brand Ambassadornya. Tak
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hanya itu, Fansa Glasses juga sering mengadakan giveaway dan promosi besar

— besaran sehingga menarik calon pembeli untuk melihat produknya.

4.2.Konsep Bisnis

. Supaya tidak
mbalasan chat
gan mengupload

lasses ini. Lalu

Fansa Glasses menjual kacamata secara berbeda, yang dimaksud dengan
berbeda yaitu konsumen bisa membeli lensa saja ataupun frame saja.
Mereka melakukan penjualan tersebut dikarenakan agar konsumen bisa
memutuskan sendiri ingin memakai frame apa dan lensa yang bagaimana.
Karena Fansa Glasses mempnyai beragam macam harga frame dan harga

lensa sesuai dengan fungsinya.
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Jenis — jenis lensa :

Anti Radiasi Biasa : Pada jenis lensa ini memiliki anti radiasi sekitas 30

—40% yang menahan sinar UV dan gadget.

- Photopink
- Photoblue
- Photopurple

Jenis lensa di atas merupakan transisi dari warna pink, biru, dan ungu. Tidak

ada radiasi hanya untuk fashion saja.
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4.3.Tenaga Kerja
Fansa Glasses mempekerjakan 3 orang admin dan 2 orang yang bertugas

mempacking orderan customer. Untuk jenisnya ada beberapa orang yang
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5.1.1.Karakteristik Responden Berdasarkan Usia
Berikut ini kedaaan tingkat usia followers di Optik Online Fansa

Glasses Pekanbaru.

5

Q)

W Yy

\ S

P

SYLANL

2ty
y

responden yang berumur 15 — 25. Responden yang berumur 26 — 35 yaitu

berjumlah 22 orang atau sekitar 22%. Responden yang berumur 36 — 40
yaitu berjumlah 2 orang atau sekitar 2% dan Responden yang berumur >40
yaitu berjumlah 0 orang atau sekitar 0%. Hal ini terlihat bahwa tingkat umur
usia followers di Optik Online Fansa Glasses sebesar 76 orang pada umur 15-

25 karena biasanya pada umur 15-25 lebih mengikuti trend/ gaya fashion dan
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juga kacamata juga dapat melindungi mata dari matahari dan sinar biru dari
perangkat digital yang dimana pada usia 15-25 lebih banyak menatap layar

ponsel .

Online Fansa

[
‘5
Tanggapa en B E 1 da Optik Online
&
]
[ 4

Ahhay

sampel dan yang paling banyak 81 orang atau sekitar 81% merupakan yang
berjenis kelamin perempuan dan yang berjenis kelamin laki-laki berjumlah
19 orang atau sekitar 19%. Hal ini terlihat bahwa banyaknya yang lebih

berminat dalam membeli kacamata adalah berjenis kelamin perempuan.
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5.1.3. Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaaan
Berikut ini kedaaan pekerjaan followers di Optik Online Fansa

Glasses Pekanbaru.

Tabel
Online
nsa Glasse
on
No sentase (%)
1 8
2 > | } - 21
3 egaw g 4 [} = 9
4 ah 62
5 I EK ANB F-P‘ 0
100
Sumber: Dat itian
Dari tabel 5. aan followers pada Optik
Online Fansa Glasses Pe 100 orang yang dijadikan sampel

dengan pekerjaan PNS berjumlah 8 orang atau sekitar 8%, pekerjaan
wiraswasta berjumlah 21 orang atau sekitar 21%, pekerjaan Pegawai swasta
sebanyak 9 orang atau sekitar 9%, pekerjaan pelajar/ mahasiswa sebanyak 62
orang atau sekitar 62%. Hal ini terlihat bahwa banyaknya responden yang
membeli kacamata pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru banyaknya

yang lebih berminat dalam membeli kacamata adalah pelajar/ mahasiswa.
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5.2.Analisis Deskriptif VVariabel Penelitian

5.2.1. Analisis Celebrity Endorser Pada Optik Online Fansa Glasses

Pekanbaru

orang-orang yang

‘ ‘ “%““ .’a‘ ang aktris ,
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Tabel 5.4.
Tanggapan Responden Tentang Celebrity memiliki kejujuran,
ketulusan dan dapat dipercaya pada Optik Online Fansa Glasses

““ ‘hn-;“‘
- b A A B

\\g‘

SR

8 gl g

|
/)
e

' anga

responden atau 17,9% menyatakan sangat setuju, 71 orang responden atau
72,4% menyatakan setuju, 10 orang responden atau 7,7% menyatakan cukup
setuju, 3 orang responden atau 1,5% menyatakan tidak setuju, dan 2 orang
responden atau 0,5 % menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.4 disimpulkan bahwa tingkat responden tentang Celebrity

memiliki kejujuran, ketulusan dan dapat dipercaya dengan rata-rata skor 3,92.
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Hasil yang didapatkan menunjukkan bahwa Selebrity Endorser memiliki
kejujuran, ketulusan, dan dapat dipercaya dalam mempromosikan produk pada

Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru termasuk dalam kategori Setuju.

Sumber: Data Olahan (202

Dari tabel 5.5. diatas bisa diketahui hasil tanggapan responden Celebrity
endorser dapat Meyakinkan konsumen atas produk yang dipromosikan pada
Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru. Dari jumlah responden sebanyak 100
orang, 16 orang responden atau 20,6% menyatakan sangat setuju, 64 orang

responden atau 66,0% menyatakan setuju, 13 orang responden atau 10,1%
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menyatakan cukup setuju, 6 orang responden atau 3,1% menyatakan tidak

setuju, dan 1 orang responden atau 0,3 % menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.5 disimpulkan bahwa tingkat responden tentang Celebrity

(%)

20.5

Setuju 67.5

Cukup Setuju 9.2

Tidak Setuju 5 10 2.6

Sangat Tidak Setuju 1 1 0.3

Jumlah 100 391 100
Keterangan 3.91

Sumber: Data Olahan (2022)
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Dari tabel 5.6. diatas bisa diketahui hasil tanggapan responden Celebrity
endorser dapat lebih dituntut lebih persuasive dalam mempromosikan suatu

produk pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru. Dari jumlah responden

sebanyak 100.0 ‘ \ g.responden.a ‘ atakan sangat setuju,
66 J— “‘““ .’ a ponden atau

<>
- atakan tidak

produk dengan rata-rata s ,91. Hasil v apatk enunjukkan bahwa
Celebrity Endorser let suasive (mempengaruhi d kan orang lain)
dalam me mosika ada asses Pekanbaru

termasuk
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Tabel 5.7.
Tanggapan Responden Tentang Memiliki pengalaman, keahlian dan

pengetahuan pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru

Persentase
o, e S '9‘,

N

WA A

: \“%n\“

|

66,8% menyatakan setuju, 12 orang responden atau 9,3% menyatakan cukup
setuju, 3,1 orang responden atau 3,1% menyatakan tidak setuju, dan 1 orang
responden atau 0,3 % menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.7 disimpulkan bahwa tingkat responden tentang Celebrity
endorser Memiliki pengalaman, keahlian dan pengetahuan dengan rata-rata skor

3,89. Hasil yang didapatkan menunjukkan bahwa Celebrity Endorser
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mempunyai pengalaman, keahlian, serta pengetahuan dalam mempromosikan

produk. pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru termasuk dalam kategori

Setuju.
Tabel
T i ik Online
nsa Glasse
T sentase
Klasi
(%)
Sangat 20.7
Setuju . 6 | B 69.4
Cukup = = \ == 7.0
Tidak Setuj { 1.6
Sangat EK N‘B R\ 1.3
Ju ] 100
o L]
Sumber: Data Olah
Dari tabel 5.8. diatas il tanggapan responden Celebrity

endorser Memiliki Fisik yang menarik pada Optik Online Fansa Glasses
Pekanbaru. Dari jumlah responden sebanyak 100 orang, 16 orang responden
atau 20,7% menyatakan sangat setuju, 67 orang responden atau 69,4%
menyatakan setuju, 9 orang responden atau 7,0% menyatakan cukup setuju, 3
orang responden atau 1,6% menyatakan tidak setuju, dan 5 orang responden

atau 1,3 % menyatakan sangat tidak setuju
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Dari tabel 5.8 disimpulkan bahwa tingkat responden tentang Celebrity

endorser Memiliki Fisik yang menarik dengan rata-rata skor 3,86. Hasil yang

didapatkan

memiliki fisi

Fa S

Tang

Klasif

Sangat
Setuju
Cukup Setuj
Tidak Set

Sangat Tida

Jumlah

&?&

alam

N%Rsmelﬂ%q M sz

EKA Nl[?, R@

Ketera

menunjukkan bahwa Celebrity Endorser berpenampilan dan

I pada Optik Online

ptik Online

rsentase
(%)
26.5
62.6
7.6

3.0

0.3

396 100

3.96

Sumber: Data Olahan (2022)

Dari tabel 5.9. diatas bisa diketahui hasil tanggapan responden Celebrity

endorser Memiliki Talenta yang dimiliki pada Optik Online Fansa Glasses

Pekanbaru. Dari jumlah responden sebanyak 100 orang, 21 orang responden

atau 26,5% menyatakan sangat setuju, 62 orang responden atau 62,6%

menyatakan setuju, 10 orang responden atau 7,6% menyatakan cukup setuju,
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6 orang responden atau 3,0% menyatakan tidak setuju, dan 1 orang responden

atau 0,3 % menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.9 disimpulkan bahwa tingkat responden tentang Celebrity

endorser M di ta skor 3,96. Hasil
ya 0 iliki talenta
dala &@\Mp@dm asses Pekanbaru
N R,
terma a\{% i
Tan p up celebrity
6’gik- I -e'lfé baru
= } = ersentase
Klasifikasi an
(%)
Sangat Setu) E @ 21.6
K R
Setuju 66.0
Cukup Setuj _, 9.9
Tidak Setuju 10 2.5
Sangat Tidak Setuju 0 0.0
Jumlah 100 394 100
Keterangan 3.94

Sumber: Data Olahan (2022)

Dari tabel 5.10. diatas bisa diketahui hasil tanggapan responden Celebrity

endorser Memiliki Kepribadian dan gaya hidup pada Optik Online Fansa

Glasses Pekanbaru. Dari jumlah responden sebanyak 100 orang, 17 orang



nery wejsy sejsIAm ueeyeisndiog

DI disay yepepe fur udwnyo(

51

responden atau 21,6% menyatakan sangat setuju, 65 orang responden atau 66%
menyatakan setuju, 13 orang responden atau 9,9% menyatakan cukup setuju,

5 orang responden atau 2,5% menyatakan tidak setuju, dan O orang responden

atau 0 % men
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Tabel 5.11.
Tanggapan Responden Tentang Pencapaian pada celebrity endorser pada

Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru

Persentase
‘“ an | e | ) .9‘;

N

Y

WA A

' \“%n\“

|

10 orang responden atau 7,6% menyatakan cukup setuju, 5 orang responden
atau 2,5% menyatakan tidak setuju, dan O orang responden atau 0 %
menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.11. disimpulkan bahwa tingkat responden tentang Pencapaian
celebrity endorser dengan rata-rata skor 3,96. Hasil yang didapatkan

menunjukkan bahwa Prestasi yang diraih oleh selebrity menginspirasi banyak
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orang berpengaruh pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru termasuk

dalam kategori Setuju.

Tabel 5.12.
Tangg ntan igemari audience
ter, i da Optik
ine-Fansa Glasse
N R
T sentase
Klasi
(%)
Sangat 16.6
Setuju -y | B 71.4
Cukup =] \ == 10.7
Tidak Setuj { 1.0
Sangat EK ' R\ 0.3
NB
Ju ] 100
o L]
Sumber: Data Olah
Dari tabel 5.12. diatas I sil tanggapan responden hal yang

digemari audience terhadap suatu produk yang dipromosikan celebrity
endorser pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru. Dari jumlah responden
sebanyak 100 orang, 13 orang responden atau 16,6% menyatakan sangat
setuju, 70 orang responden atau 71,4% menyatakan setuju, 14 orang responden

atau 10,7% menyatakan cukup setuju, 2 orang responden atau 1,0%
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menyatakan tidak setuju, dan 1 orang responden atau 0,3 % menyatakan

sangat tidak setuju

Dari tabel 5.12 disimpulkan bahwa tingkat responden tentang hal yang

Persentase

(%)

Sangat Setuju 20.6
Setuju 66.0
Cukup Setuju 13 39 10.1
Tidak Setuju 6 12 3.1
Sangat Tidak Setuju 1 1 0.3
Jumlah 100 388 100

Keterangan 3.88

Sumber: Data

Olahan (2022)
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Dari tabel 5.13. diatas bisa diketahui hasil tanggapan responden

tentang Persamaan antar endorser yang dituju atau produk yang ingin di cari

pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru. Dari jumlah responden sebanyak
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Tabel 5.14

Hasil rekapitulasi tanggapan responden berdasarkan Variabel Celebrity

Endorser (X)

Skor
2
Gg 3
o 392
w
Y.
- ; 6
'fr,' ;
e 6
&F 388
e |
3 F” 12
5
391
Bobot Nilai 10
Celebrity Endorser memiliki
pengalaman, keahlian, dan
16 65 12 6
pengetahuan dalam mempromosikan 389
produk
Bobot Nilai 80 260 36 12
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memiliki fisik yang menarik dalam 16 67 9 3 |5
386
melakukan promosi
5
1
396
1
0
394
0
Prestasi Yz
0
menginspi 396
0
1
392
1
kesamaan dalam berbelanja di Optik 16 64 13 6 |1
388
Online Fansa Glasses
Bobot Nilai 80 256 39 12 |1
Total skor 3912
Skor Tertinggi 396
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Skor Terendah

386

Kriteria penilaian

Setuju

Sumber: Data Olahan (2022)

Interval

nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg
DA disay yepepe i uamnjo(

Selanjutnya untuk mengetahui tingkat kategori pada Variabel Celebrity
Endorser (X) terhadap produk tersebut pada Optik Online Fansa Glasses

Pekanbaru ditentukan pada tabel dibawah ini :
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Sangat tidak | Tidak setuju Cukup Setuju Sangat

setuju setuju setuju

1000 5000

Fansa Glasses Pekanbaru dengan jumlah sk K dalam kategori

Setuju.

’ N| perilaku bahagia terhadap
S

suatu objek yang mana ayarnya menggunakan uang atau

pengorbanan, dan juga adalah suatu bentuk pikiran berdasarkan planning

pembeli buat membeli beberapa unit pada jumlah eksklusif berdasarkan

beberapa brand yang ada pada periode saat eksklusif.



nery wesy sejisidAu) ueeyeisndiag

iy disay yejepe il udwnyo(]

60

Tabel 5.15.
Tanggapa ng R beli produk pada
siTAS IS entase
Kla . © é%?f
(%)
Sanga ’ 20.9
Setuju 67.0
Cukup Setuj . ¥ | 5_“ 7.9
Tidak == - \ 31
Sangat { 1.0
J " 100
E BAR!

Sumber: Dat o ®
Dari tabel 5.1 S pan responden Rasa suka
dalam membeli produk pada a Glasses Pekanbaru dari jumlah

responden sebanyak 100 orang, 16 orang responden atau 20,9% menyatakan sangat
setuju, 64 orang responden atau 67,0% menyatakan setuju, 10 orang responden atau
7,9% menyatakan cukup setuju, 6 orang responden atau 3,1% menyatakan tidak
setuju, dan 4 orang responden atau 1,0 % menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.15 disimpulkan bahwa tingkat responden tentang Rasa suka

dalam membeli produk dengan rata-rata skor 3,82. Hasil yang didapatkan
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menunjukkan bahwa audience suka produk kacamata di Fansa Glasses karena

tersedia banyak model dan pilihan lensanya pada Optik Online Fansa Glasses

Pekanbaru termasuk dalam kategori Setuju.

abel
Tangg S
ST )
Klasi \
Sangat
Setuju :, §- 5_'..
Cukup 2 .. \ > .“:-':
Tidak Setuj {
Sangat EK N‘B R\
Ju ]
P AGL)

duk pada

sentase
(%)
23.1
66.7
6.9

2.6

0.8

100

Sumber: Data Ola

Dari tabel 5.16. diat

Il tanggapan responden Tertarik

dalam membeli suatu produk pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru dari

jumlah responden sebanyak 100 orang, 18 orang responden atau 23,1%

menyatakan sangat setuju, 65 orang responden atau 66,7% menyatakan setuju,

9 orang responden atau 6,9% menyatakan cukup setuju, 5 orang responden

atau 2,6% menyatakan tidak setuju, dan 3 orang responden atau 0,8 %

menyatakan sangat tidak setuju
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Dari tabel 5.16. disimpulkan bahwa tingkat responden Tertarik dalam
membeli suatu produk dengan rata-rata skor 3,90. Hasil yang didapatkan

menunjukkan bahwa responden tertarik untuk membeli produk Fansa Glasses

[ 4
”
LA
»
ks

SN A )Y

Sumber: Data Olahan (2022)

Dari tabel 5.17. diatas bisa dilihat hasil tanggapan responden Memiliki
keinginan yang kuat dalam merekomendasikan produk pada Optik Online
Fansa Glasses Pekanbaru dari jumlah responden sebanyak 100 orang, 18 orang
responden atau 22,7% menyatakan sangat setuju, 67 orang responden atau

67,7% menyatakan setuju, 9 orang responden atau 6,8% menyatakan cukup
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setuju, 5 orang responden atau 2,5% menyatakan tidak setuju, dan 1 orang

responden atau 0,3 % menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.17. disimpulkan bahwa tingkat responden Memiliki keinginan
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Tabel 5.18.

Tanggapan Responden Tentang Memiliki motivasi yang besar pada

Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru

menyatakan setuju, 9 orang responden atau 6,9% menyatakan cukup setuju, 2
orang responden atau 1,0% menyatakan tidak setuju, dan 2 orang responden
atau 0,5 % menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.18. disimpulkan bahwa tingkat responden Memiliki motivasi
yang besar dalam minat beli dengan rata-rata skor 3,94. Hasil yang didapatkan

menunjukkan bahwa responden memiliki keinginan atau motivasi untuk
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melihat iklan promosi produk tersebut pada Optik Online Fansa Glasses

Pekanbaru termasuk dalam kategori Setuju.

Tabel
T iliki membeli
ik Online u
T sentase
Klasi
(%)
Sangat 29.8
Setuju ¥ | b= 58.0
CUkup :- :-.: & . \ \:- +f ‘:- -.I 5.4
Tidak Setuj { 6.2
Sangat EK ' R\ 0.5
NB
Ju ] 100
& L]
Sumber: Data Ola
Dari tabel 5.19. diatas Il tanggapan responden Memiliki

pengorbanan dalam membeli produk pada Optik Online Fansa Glasses
Pekanbaru dari jumlah responden sebanyak 100 orang, 23 orang responden
atau 29,8% menyatakan sangat setuju, 56 orang responden atau 58,0%
menyatakan setuju, 7 orang responden atau 5,4% menyatakan cukup setuju,
12 orang responden atau 6,2% menyatakan tidak setuju, dan 2 orang

responden atau 0,5 % menyatakan sangat tidak setuju
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Dari tabel 5.19. disimpulkan bahwa tingkat responden Memiliki

pengorbanan dalam membeli produk dengan rata-rata skor 3,86. Hasil yang

didapatkan menunjukkan bahwa responden bersedia mengorbankan sedikit

Keterangan 3.88

Sumber: Data Olahan (2022)

Dari tabel 5.20. diatas bisa dilihat hasil tanggapan responden Merasa
ingin tau dalam mencari informasi pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru
dari jumlah responden sebanyak 100 orang, 7 orang responden atau 9,0%

menyatakan sangat setuju, 78 orang responden atau 80,4% menyatakan setuju,
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12 orang responden atau 9,3% menyatakan cukup setuju, 2 orang responden

atau 1,0% menyatakan tidak setuju,

menyatakan sangat tidak setuju

dan 1 orang responden atau 0,3 %

(%)

14.0

Setuju 77.4

Cukup Setuju 7.6

Tidak Setuju 1 2 2 0.5

Sangat Tidak Setuju 2 1 2 0.5

Jumlah 100 393 100
Keterangan 3.93

Sumber: Data Olahan (2022)
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Dari tabel 5.21. diatas bisa dilihat hasil tanggapan responden Memiliki

minat yang besar pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru dari jumlah

responden sebanyak 100 orang, 11 orang responden atau 14,0% menyatakan
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Tabel 5.22.

Tanggapan Responden Tentang Merasa puas dalam membeli suatu

produk pada Optik Online Fansa Glasses Pekanbaru

.,
ﬁ“

QD
o
7]
wn
D
(%2]
e
@
3
QD
>
o
QD
=
c

9 orang responden atau 6,8% menyatakan cukup setuju, 5 orang responden
atau 2,5% menyatakan tidak setuju, dan 1 orang responden atau 0,3 %
menyatakan sangat tidak setuju

Dari tabel 5.22. disimpulkan bahwa tingkat responden Memiliki minat yang

besar dengan rata-rata skor 3,96. Hasil yang didapatkan menunjukkan bahwa
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responden merasa puas dalam membeli produk pada Optik Online Fansa

Glasses Pekanbaru termasuk dalam kategori Setuju.

abel
T i i if terhadap
a Optik Onlin ekanbaru
Nw‘ R
T sentase
Klasi
(%)
Sangat 16.5
Setuju ¥ | 75.1
Cukup = \ == 69
Tidak Setuj { 1.0
Sangat EK ' R\ 0.5
NB
Ju ] 100
o L]
Sumber: Data Ola
Dari tabel 5.23. diat il tanggapan responden Mencari

informasi yang positif terhadap produk tersebut pada Optik Online Fansa
Glasses Pekanbaru dari jumlah responden sebanyak 100 orang, 13 orang
responden atau 16,5% menyatakan sangat setuju, 74 orang responden atau
75,1% menyatakan setuju, 9 orang responden atau 6,9% menyatakan cukup
setuju, 2 orang responden atau 1,0% menyatakan tidak setuju, dan 2 orang

responden atau 0,5 % menyatakan sangat tidak setuju



nery wejsy sejsIAm ueeyeisndiog

DI disay yepepe fur udwnyo(

71

Dari tabel 5.23. disimpulkan bahwa tingkat responden Mencari informasi

yang positif terhadap produk tersebut dengan rata-rata skor 3,94. Hasil yang

didapatkan menunjukkan bahwa responden menanyakan informasi seputar
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Hasil rekapitulasi tanggapan responden berdasarkan Variabel Minat Beli

(Y)
Skor
2 |1
Saya suka
Glasses 6 |4
382
12 | 4
5 |3
390
10 |3
5 |1
396
orang lain
Bobot Nilai 90 268 27 10 |1
Saya memiliki keinginan atau motivasi
untuk melihat iklan promosi produk 13 74 9 2 |2
394
tersebut
Bobot Nilai 65 296 27 4 |2
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Saya bersedia mengorbankan sedikit

penghasilan saya untuk membeli 23 56 7 12 | 2
386
produk tersebut
Bobot Nilai 2
2
393
2
1
396
1
0
396
0
2
394
Bobot Nilai 65 296 27 4 |2
Total skor 3527
Skor Tertinggi 396
Skor Terendah 382
Kriteria penilaian Setuju

Sumber: Data Olahan (2022)
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Dari tabel diatas diperoleh rekapitulasi jawaban responden mengenai
Variabel Minat beli (Y) terhadap produk pada Optik Online Fansa Glasses

Pekanbaru dengan perolehan skor 3527 dan untuk mengetahui nilai tertinggi,

nilai terendah agai berikut :

Ni

\f;;‘

Nilai

Interva

‘\\\\\\\“‘T‘\

N

Selanjutnya lingka ada iabel Minat Beli ()

terhadap produk Onling Fansa Glasses Pekanbaru

M‘\\‘-

ditentukan pada tabel dibaw
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Sangat tidak | Tidak setuju Cukup Setuju Sangat

setuju setuju setuju

900 4500
Jumlah's
ggapan responden
Online Fansa
tegori Setuju.
5.3.Analisis
53.1.U

apabila melewati dari nila abel maka data dapat dikatakan valid.
Didapat r tabel untuk n = 100 maka Df = n - 2 = 100 - 2 = 98 adalah
0,1654.

Melainkan untuk nilai reliabilitasnya dinyatakan reliabel jika

memiliki nilai Cronbach Alpha dari masing-masing instrument yang

dikatakan valid lebih dari 0,60. Berikut analisis dari uji validitas dan
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Variabel Celebrity Endorser (X)
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Tabel 5.25.
iditas C
b
i g\“ﬁ&aﬁﬁ : 'Suﬂgg Keterangan
Si
0
dikator- 2t Valid
or_,2 p",éél Valid
for3 [ 077 Vaid
ndi Valid
Cele I A B?\ Valid
Endorse - i Valid
— 54 Valid
ika 0,1654 Valid
Indikat 464 0,1654 Valid
Indikator 10 0,809 0,1654 Valid

Sumber: Data Olahan SPSS (2022)

Dari hasil uji validitas SPSS didapat dari 10 buah pertanyaan variabel

Celebrity Endorser dalam penelitian ini mempunyai nilai Corrected Item —

Total Correlation masing-masing itemnya tampak keseluruhan berada diatas r-

tabel (> 0,1654). Hal ini menunjukkan pada seluruh item pertanyaan dapat
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dikatakan valid sebagai alat ukur variabel sehingga bisa digunakan dalam

analisis selanjutnya.

Keterangan

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Sumber: Data Olahan SPSS (2022)

Berdasarkan hasil pengujian reliabilitas yang dilakukan terhadap semua

indikator variable Celebrity Endorser memperlihatkan bahwa nilai koefisien

reliabilitas Cronbach’s Alpha berada diatas( > 0,60). Dengan demikian bahwa

semua item pertanyaan dapat dinyatakan reliabel.
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Variabel Minat Beli (Y)

Tabel 5.27.

Uji Validitas Minat Beli

Keterangan

»

Valid

Valid

Valid

Valid

Valid

HTTCS Y )
¥

Valid

Q

Valid

Valid

Valid

Berdasarkan hasil SPSS didapatkan dari 9 buah pertanyaan variabel minat
beli responden dalam penelitian ini memiliki nilai Corrected Item-Total
Correlation masing-masing itemnya terlihat keseluruhan berada diatas r - tabel
( > 0,1654). Dengan demikian, bahwa seluruh item pertanyaan dapat
dinyatakan valid sebagai alat ukur variabel dan bisa juga digunakan untuk

analisis selanjutnya.
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Tabel 5.28.

Uji Reliabilitas Minat Beli

Keterangan

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

Reliabel

@

Mol nilai koefisien reliabilitas

indikator variabel q Q a
e

Cronbach’s Alpha berada p pawah ( > 0,60). Dengan demikian

bahwa semua item pertanyaan bisa dinyatakan reliabel.
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5.3.2.Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Uji normalitas data dipakai buat mendapatkan keterangan adakah

mempunyai distribusi

i‘ ‘h'ﬂ!“‘i .@$ jjalankan uji
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Gambar 5.1.

Uji Normalitas Data

nal P-P Plot of Regression Stan

Uji multikolinearitas adalah uji yang digunakan untuk memeriksa
apakah ada korelasi antara variabel bebas. Mendeteksi ada tidaknya
multikolinearitas dengan mengamati nilai varience inflation factor (VIF) dan
nilai tolerance. Nilai untuk memperlihatkan ada atau tidak multikolinearitas

merupakan jika nilai tolerance > 0,10 atau sama dengan nilai VIF < 10 maka
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dapat disimpulkan tidak terjadi multikolinearitas. Hasil uji multikolinearitas

bisa diketahui pada tabel 5.7. antara lain :

Celebrity Endorser yaitu 1 lebih besar dari 0.10. Sedangkan, nilai VIF
varian Celebrity Endorser adalah sebesar 1 lebih kecil dari 10.00. Sehingga

bisa dikatakan tidak terjadi multikoliniearitas.
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c. Uji Autokorelasi
Pengujian ini bermaksudkan untuk mendapatkan keterangan ada

atau tidaknya hubungan antara variabel pengganggu periode tertentu pada

v

n -+
’
)

a0 S Y2 ))

Model

Sumber: Data Olahan SPSS (202
Hasil pengujian autokorelasi yang bisa diketahui pada tabel 5.30.
menandakan bahwa tidak adanya autokorelasi dikarenakan nilai D-W
sebesar 1,420 yang bertempat diantara range -2 sampai +2. Jadi bisa
disimpulkan bahwa tidak adanya autokorelasi antara variabel pengganggu

periode tertentu dengan periode sebelumnya.
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Uji Heteroskedastisitas digunakan untuk menguji adakah dalam

model regresi terjadi ketidaksamaan varians dari residual dari semua
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Sumber: Data Olahan SPSS (2022)
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Dari gambar diatas tampak bahwa tidak adanya pola yang jelas,
gambar tersebut tidak membentuk suatu pola tertentu. Titik-titik yang

menyebar diatas dan di bawah angka 0 lalu bisa disimpulkan bahwa model
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Tabel 5.31.

Analisis Regresi Linier Sederhana

Coefficients?

Sig.

3.895

10.227

.000

.000

skan hasil regresi

Endorser bertambah satu satuan, maka Y (Minat Beli) akan bertambah
0,650 satuan.

Dari persamaan diatas di peroleh suatu keadaan bahwa koefisien
regresi dari variable Celebrity Endorser (X) yaitu b bertanda positif. Hal

ini berarti variable X berpengaruh pada Minat Beli. Hasil penghitungan
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menunjukan jika X mewakili Celebrity Endorser memberikan angka

koefesien regresi sebesar 0.650 kepada Minat Beli.



http://www.statistikian.com/2012/08/membuat-r-tabel-dalam-excel.html
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Tabel 5.32.

Uji t (Uji Parsial)

Coefficients?

Sig.

3.895

10.227

.000

.000

den Celebrity Endorser (X)
berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen Minat Beli ().
5.3.5.Analisis Determinasi (R?)
Koefisien determinasi (R?) dalam regresi linier berganda dipakai
untuk mengetahui persentase pengaruh variabel independen secara
seksama terhadap variabel dependen. Koefisien ini memperlihatkan

seberapa besar persentase variasi variabel independen yang dipakai pada
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model mampu memaparkan variasi variabel dependen. Hasil SPSS untuk

koefisien determinasi bisa dilihat pada tabel 5.331 berikut ini:

\ A\ »

"..._I

va\\\\\

endorser. Sedangkan sisanya 48,4% dipengaruhi oleh variabel yang tidak

dimasukkan ke dalam penelitian ini.
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5.4 PEMBAHASAN
5.4.1.Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Minat Beli

Dari hasil analisis regresi dan setelah dilakukan uji secara parsial

hal ini bisa
un dari hasil

Endorser yang

SC e

sang Celebrity

5!\\11

iy disay yejepe il udwnyo(]

nery wesy sejisidAu) ueeyeisndiag

Selain itu, penelitian terdahulu yang pernah dilakukan oleh Henny
Utarsih (2014) dengan judul “Pengaruh Celebrity Endorser terhadap
minat beli kartu AS (Studi kasus pada penduduk Bandung)”, Hasil
penelitian dari celebrity endorser terhadap minat beli. Kartu AS di
Bandung secara simultan adalah 35,6%. Sedangkan secara parsial,

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli.
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5.4.2. Analisis Tanggapan Responden yang memilih Cukup Setuju pada
variabel Celebrity Endorser (X)

Berdasarkan analisis deskriptif pada variabel penelitian celebrity

onden dalam memilih

menarik dalam mempromosikan suatu iklan bagi beberapa responden.
Responden memilih cukup setuju bukan berarti setuju terhadap
pernyataan tersebut dan begitu juga sebaliknya bukan berarti tidak
setuju dalam pernyataan tersebut. Berdasarkan tanggapan tersebut

responden  memilih  cukup setuju dikarenakan  responden
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membandingkan daya tarik yang ada pada sang celebrity pada

penelitian ini dengan celebrity lainnya.

Pada variabel respect (kualitas dihargai) responden banyak memilih

produk yang mereka promosikan. Responden selalu beranggapan
bahwa mereka hanya melakukan pekerjaan mereka karena pihak online
shop membayar mereka, sehingga muncul di benak konsumen bahwa
mereka tidak yakin akan barang yang dipromosikan oleh celebrity

tersebut.
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Tidak hanya itu, tanggapan selanjutnya yaitu mengenai
pengalamana, keahlian, dan pengetahuan terhadap produk tersebut.

Responden yang memilih tidak setuju pada pernyataan ini artinya sang

5.4.4. Analisis A eS : p Setuju pada

sponden yang
g merasa ingin

Fansa Glasses

dominan dari pada variabel lainnya.

Banyak responden yang tidak merasa ingin tau tentang produk yang
mereka beli. Alasannya dikarenakan konsumen merasa terhubung
dengan orang lain yang membeli produk serupa. Sehingga untuk
mencari informasi mengenai produk tersebut tidak lagi dilakukan oleh

calon konsumen. Sedangkan pada tanggapan tentang memiliki
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pengorbanan dalam membeli produk cukup sedikit responden yang
memilih yaitu hanya 7 responden. Pengorbanan adalah sesuatu yang

dikeluarkan oleh konsumen untuk mendapatkan jasa atau produk.

konsumen untuk

yaitu tentang memiliki minat yang besar pada produk Optik Online
Fansa Glasses Pekanbaru.

Minat merupakan salah satu aspek yang cukup besar pada salah satu
hal yang akan disenangi oleh suatu produk tertentu. Namun ada
beberapa responden yang tidak setuju akan hal itu dikarenakan alasan

tertentu seperti produk yang tidak memiliki daya tarik dimata calon



nery wejsy sejsIAm ueeyeisndiog

DI disay yepepe fur udwnyo(

95

pembeli. Sedangkan pada variabel Refrensial, tanggapan responden
tidak setuju akan hal pengorbanan dalam membeli produk dikarenakan

tidak semua hal untuk membeli sesuatu harus dikorbankan, berdasarkan

Wt

o
o
ry.
/
(
¢

%
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SIMPULAN DAN SARAN

Beli (Y) didapatkan bahwa responden rata rata menjawab dalam

kategori Setuju.
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6.2. SARAN

Berdasarkan penelitian Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Minat

Beli Optik Online Pada Fansa Glasses Pekanbaru, penulis juga

“Celebrity endorser berpenampilan dan memiliki fisik yang menarik
dalam melakukan promosi”. Sehingga dari analisis tanggapan
responden secara penelitian menyarankan agar Celebrity Endorser
tersebut harus memiliki penampilan dan fisik yang menarik dalam

melalukan promosi agar timbulnya minat beli pada calon konsumen.
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. Dari hasil rekapitulasi variabel Minat Beli (Y) didapatkan bahwa

tanggapan responden yang memiliki skor terendah yaitu “saya suka

produk kacamata di Fansa Glasses karena tersedia banyak model dan
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