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BABI

PENDAHULUAN

secara tid solusi. Sistem
perdaganga
berkembang me i sebua ‘-ra S da qﬂ! an pasar. Menurut
Ikhwan Ab / ala o Shot ( as32 lah sebuah mekanisme
yang mem

barang dan jasa, sert: S . : a terbentuknya pasar

pedagang sebelum menyewa kios. Lokasi yang mudah diketahui atau dijangkau oleh
konsumen dan dekat dengan pusat keramaian merupakan lokasi yang tepat untuk
membangun suatu usaha, termasuk usaha beraneka ragam. Sebelum seseorang atau
sekelompok orang memutuskan untuk menyewa kios tempat mereka akan

membangun usaha, mereka juga akan mempertimbangkan lokasi tempat usaha
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tersebut. Harga merupakan factor penting yang dapat mempengaruhi keputusan

menyewa kios oleh pedagang. Penentuan harga produk ataupun jasa yang dilakukan

perusahaan sangat berpengaruh pada keputusan konsumen.

uasi dar produk. Setelah
bangkan kualitas
danya kesesuaian
t Widoyo (dikutip

pentingnya karena

ANAERANY

sebagai pusat pembelanjaan, bisa dilakukan melalui beberapa penilaian terhadap
pasar (market) agar target pasarnya tepat.

Pada pengamatan awal yang dilakukan di Pasar Raya Belantik Siak bulan
Maret 2018 lalu, Pasar Belantik Raya terdapat beberapa blok, yaitu blok a, b, ¢, dan d

dimana setiap blok dapat dibedakan menurut jenis dagangannya. Blok A dan Blok B
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digunakan untuk berjualan pakaian, Blok C digunakan untuk berjualan barang harian,
dan Blok D atau blok kering digunakan untuk berjualan sayur-sayuran, ikan, ayam,
dan daging. Kios yang telah disediakan oleh pemerintah kabupaten sekitar 252 unit
kios atau lapak n ukuran kios sebesar
2x4 m a sebesar Rp.

300.000 seti @gﬁhﬁsﬁs@q rah dengan fasilitas
S\ L2y

yang baik pula.

No : } = AN
1 = ' % 1
2 k — 2 i
3 Blok C n
4 an, dll
Sumber: Din J
A Y

Peraturan y. MM{B{& ngkatkan pelayanan,

yang berupa p yang ingin berbelanja
ataupun yang a s Pemerintah juga harus
mempertimbangkan beb 11 jadi rujukan peningkatan pusat

pasar anatara lain yaitu, lokasi da akan digunakan untuk penentuan harga
kios dan juga sarana yang akan digunakan untuk menunjang keputusan pembelian
maupun menyewa masyarakat. Dalam mengambil keputusan haruslah memiliki dua
atau lebih alternative pilihan untuk dapat membuat keputusan menyewa, artinya

orang yang membuat keputusan harus menyediakan alternative pilihan yang lain juga.
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Keputusan pemilihan lokasi digunakan untuk mendapatkan keputusan dimana
perusahaan yang akan didirikan. Pada umumnya pemilihan dilakukan dengan

mempertimbangkan berbagai faktor yang penting bagi berlangsungnya perusahaan

S
=
(0)°]
o
o
1S
\ )
S,

3
Pl g ) b E )5

No a arga
1. S e
Dar 13.000
Lok 13.000
: 13.000
i Paler 13.000
2 18.000
3
- Bimoli 15.000
- Tanpa Merk 12.000
4 | TELUR
- Telur Ayam Broller 1 Buah 2.000
- Telur Ayam Kampung 1 Buah 2,500
5 | DAGING
- Ayam Broller Kg 35.000
- Sapi Murni Kg 120.000
- Daging Ayam Kampung Kg 55.000
6 | SUSU
-Merk Indomilk Kg 11.000
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-Merk Bagus Kg 10.000
7 | JAGUNG MANIS Kg 8.000
8 | GARAM
- Halus Bungkus 2,500
- Kasar Bungkus 4.000
9 | TEPUNGT 10.000
10 | MIE
-1 a 2.500
11
45.000
- R ¥ 36.000
12 |B 38.000
B L 40.000
13 |1
-P 90.000
- T 150.000
-M ¢ = - 130.000
-B — 3 o
-G ¥ R
14 | KA 1J | - 22.000
15 | KA A —t || |—— 25.000
Sumber: Pa iak
Deng 1 ha}g di tik Siak, konsumen
| . EKA ARD
tidak perlu la asalah rendah. Karena saat
bertransaksi ko t an-bahan yang ada di
o L]
Pasar tersebut. Den an murah atau mahalnya
dagangan atau bahan yan an o dan dapat membangdingkannya

dengan dagangan milik orang lain.
Berdasarkan latar belakang yang telah di paparkan diatas, maka masalah yang
ingin penulis bahas di dalam proposal ini adalah: “Pengaruh Lokasi dan Harga

Terhadap Keputusan Pedagang Menyewa Kios di Pasar Belantik Siak”.
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1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan diatas, maka rumusan

permasalahan yang ingin penulis bahas dalam proposal ini yaitu “ Apakah lokasi

keputus
1.4. Manfaat Pe

Pada penelitiz
1.

kebutuhan pedagang.
3. Bagi Akademis, penelitian ini dapat digunakan untuk perbandingan pada saat

penelitian yang akan dilakukan dikemudian hari.

1.5. Sistematika Penulisan
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Daftar isi yang direncanakan akan terbagi menjadi enam bab, di mana

masing-masing bab terdiri dari sub bab dan sub-sub bab. Adapun garis besar

sistematika penulisannya adalah sebagai berikut:

\a‘

v
;
]
i
5
v
0
¢

BABV

BAB VI

N

PENDAHULUAN

Y

misi, struktur, serta gambaran aktivitas organisasi.

: HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Didalam bab ini akan memaparkan hasil penelitian serta

pembahasannya.

: PENUTUP
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Pada bab ini akan menguraikan tentang kesimpulan dan saran

yang diperoleh dari hasil penelitian dan pembahasan yang

telah dilakukan pada bagian sebelumnya.

akternatif pilihan dalam penga putusan, artinya seseorang yang akan
mngambil keputusan haruslah menyediakan pilihan alternatif lainya ( J. Griffin,
2003 : 118). Pengambilan keputusan selin dilihat dari segi kekuasaan juga dilihat dari

segi kehadirannya, yaitu tanpa adanya teori pengambilan keputusan diministratif, kita

tidak dapt mengerti apakah meramalkan tindakan-tndakan manajemen sehingga kita
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tidak dapat menyemppurnakan efektivitas manajemen. Machfoeds ( 2005:44)
mengemukakan bahwa pengambilan keputusan adalah suatu proses penilaian dan

pemilihan dari berbagai alernatif sesuai dengan kepentingan-kepentingan tertentu

keputusan pembelian, a beli atau tidak membeli, bagaimana

membeli, dan dimana akan membeli.

d. Pembeli, seseorang yang melakukan pembelian yang sesungguhnya.
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e. Pemakai, seseorang yang mengkonsumsi atau menggunakan produk atau

jasa.

2.1.2 Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputus

al dan ekternal

o
&
# bilan keputusan
[

2. Factor psiikologis bedakan mnjadi motiivasi, persepsi,
pembelajaran, keyakinan dan sikap. Motivasi diartikan suatu kebutuhan
akan berubah menjadi motif apabila kebutuhan itu telah mencapai
tingkat tertentu. Motif ialah suatu kebutuhan yang cukup mendesak dan

menekan seseorang untuk mengejar kepuasan. Persepsi merupakan
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proses yang digunakan oleh seorang individu untuk memilih,
mengorganisasikan, dan menafsirkan masukan masukan yang

diterimanya. Kondisi psikologis seseorang bisa mempengaruhi

berhubungan denga a perusahaan harus bermarkas dan
melakukan operasi ( Lupiyoadi, Rambat, 2001: 61-61). Lokasi yng tepat
akan sangat berpengaruh terhadap jumlah konsumen yang akan
bertransaksi, misal Lokasi yang mudah dijumpai atau dijangkau akan

lebih mendorong konsumen untuk datang berbelanja. Dalam
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menentukan tempat usaha atau bisnis, lokasi merupakan bagian yang

penting, karena lokasi usaha biasanya bisa menjadi sasaran atau tujuan

yang tepat bagi konsumen, ditambah letak yang strategis dapat

3. Evaluasi alternatif

4. Merekomendasikan kepada orang lain

5. Keyakinan pada sebuah produk
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6. Keputusan menyewa

2.1.3 Tahap Keputusan

. pembelian, antara lain
“Shnnnantty, )
g
bl

Perilaku
setelah
membeli

atau kebutuhan tersebut, seperti mencari alternatif-alternatif pilihan untuk pemecahan
masalah . Setelah mendapatkan alternatif pilihan yang cukup, konsumen dapat
memilih alternatif mana yang paling baik dan tepat. Pada tahap berikutnya, pembeli

melakukan keputusan pembelian dan menunjukkan reaksi berupa perilaku setelah
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pembelian. Perilaku setelah pembelian dapat bermacam-macam, dipengaruhi oleh

kepuasan konsumen setelah membeli suatu prosuk atau jasa.

yang harus dibayar konsumen u: tuk mg b "_ ta barang atau jasa yang
di tawarkan. Ha [ ; sjumlah nillai atau uang yang

dibebankan atas s K at 52 k. jumle lai yang ditukarkan

uang yang dibebankan atas suatu atau jasa. Dalam berbagai usaha penentuan harga
barang dan jasa merupakan suatu kunci strategi akibat dari berbagai hal seperti
deregulasi (aturan atau sistem yang mengatur), persaingan yang semakin ketat,

rendah dan tingginya pertumbuhan ekonomi dan peluang usaha bagi yang menempati
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pasar. Harga dapat mempengaruhi posisi dan kinerja keuangan dan juga dapat
mempengaruhi persepsi pembeli dan penentuan posisi merek. Kesalahan dalam

menentukan harga dapat menimbulkan berbagai konsekuensi dan dampak, tindakan

kesepakatan tersebut diridai ole belah pihak. Harga tersebut haruslah
direlakan oleh kedua belah pihak dalam akad. Penentuan harga merupakan titik kritis
dalam menentukan pendapatan dari usaha atau bisnis. Keputusan dalam penentuan

harga juga sangat signifikan pada saat penentuan nilai atau manfaat yang akan
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diberikan kepada pelanggan dan memainkan peranan penting dalam gambaran suatu

kualitas produk.

2.2.1 Faktor- Faktor yang Mempengaruhi Harga

Adapun beberapa faktor yang mempengaruhi tingkat harga, antara lain:
1) Keadaan Perekonomi

gkat harga yang terjadi

‘ “ ““‘ .’a suatu periode

kenaikan harga-harga
h, barang impor, dan

luar negri.

ditawarkan oleh penjuak 0 tingkat harga tertentu. Pada umumnya
harga lebih tinggi mendorong jumlah yang ditawarkan lebih besar.
Hubungan antara harga dengan jumlah ang ditawarkan dapt digambarkan

dalam bentuk kurva, yaitu kurva penawaran.
3) Elastisitas Permintaan
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Faktor lain yang dapat mempengaruhi dalam penentuan harga adlah sifat
pemintaan psar. Selain dapat mempengaruhi penentuan harga, sifat

permintaan pasar ini juga dapat mempengaruhi volume yang akan dijual.

pula, sehingga

perorangan untuk

harga. Pengawasan pemerintah dapat diwujudkan dalam bentuk penentuan
harga maksmum dan minmum, diskriminasi harga, serta praktek-paktek lain

yang mendorong atau mncegah usaha-usaha ke arah monopoli.
2.2.3 Tujuuan Penettapan Harga
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Penentuan harga yang kan ditetapkan harus sesuati dengan tujuan perushaan.

Adapun tujuan penentuan harga oleh suatu perusahaan secara umum adslah sebagai

berikut:
a. Untuk betahan

Harga memiliki 2 peranan utama dalam proses pengambilan keputusan para
pembeli, yaitu:
1) Peranan alokasi harga, yaitu fungsi harga dalam membantu para pembeli

untuk memutuskan cara memperoleh manfaat atau utillitas tertinggi yang

diharapkan berdasarkan daya belinya. Dengan demikian, adanya harga dapat
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membantu para pembeli untuk memutuskan cara mengalokasikan daya

belinya pada berbagai jenis barang dan jasa.
2) Peranan informasi dari harga, yaitu fungsi harga dalam “mendidik”

konsumen mengenai faktor-faktor produk, seperti kualitas. Hal ini terutama

permintaan, yang dapat menunjukkan berapa unit dapat dijual pada

masing-msing tingkat harga.

Jadii apabila target tdak tercapaai, mka laaba yng akaan diharapkan tidak

mencapai sebagaimana target semula.



nery wWe[sy sejisIdAm ueeyesndiog

iy disay yejepe il udwnyo(]

20

2. Demand oriented pricing, penentuan harga dengan mempertimbangkan
keadaan permintaan, keadaan pasar dan keinginan konsumen.

a. Perceived value pricing, yaitu berapa nilai produk dalam pendangan

imination, yaitu

2.3 Lokasi
2.3.1 Pengertian Lokasi ‘ ‘ “‘-
Definisi dari lokasi ade pat atau penempatan suatu benda,

keadaan pada permukaan bumi. Lokasi adalah tempat dimana orang-orang biasa
berkunjung. Sumaatmadja (1988:118) menjelaskan, bahwa lokasi suatu benda dalam
ruang dapat menjelaskan dan dapat memberikan kejelasan pada benda atau gejala

geografi yang bersangkutan secara lebih jauh lagi. Lokasi dalam hubungannya
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dengan pemasaran adalah tempat yang khusus dan unik dimana lahan tersebut dapat
digunakan untuk berbelanja. Maka dapat di simpulkan bahwa lokasi yang dimaksud

adalah suatu letak atau tempat yang tetap dimana orang bisa berkunjung untuk

o’

manufaktur maupun perusa ‘ %ﬁ. untuk menemukan cara-caraa baru
dalam melihat masalah dan peluang dan kemampuan untuk menerapkan solusi kreatip
terhadap masalah dan peluang untuk meningkatkan atau untuk memperkaya
kehidupan orang-orng jasa bisa menentukan keberhasilan perusahaan.. Seleksi lokasi
untuk perusahaan barang atau manufaktr perlu lebih dekat ke bahan baku atau tenaga

kerja, sedangkan untuk perusahaan jasa perlu lebih dekat dengan pelanggan. Menurut
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Zimmerrer kesuksesan usaha merupakan sebuah hasil yang dicapai dari kemampuan
untuk mengembangkan iide-ide baru dari kemampuan untuk menemukan cara-cara

baru dalam melihat masalah dan peluang dan kemampuan untuk menerapkan solusi

menjadi hambatan

kebakaran, atau

lokasinya berdekatan dengan daerah kst, asrama attau perkantoran
6) Persaing, yaitu Itempat adanya sebuah lokasi pesaing

2.3.3 Syarat Lokasi

a. Sentralisasi
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Sentalisasi yatu lokasi sebuah pasar yang terlletak di tengah-tngah tempat

pelayanaan umum, misalnya sekolah, perumahan warga. Dekat dan jauh diisini harus

diartikan berdasarkan syarat-syaat angkutan yaitu kenyaman, waktu, dan biaya,

Penelitian Terdahulu

No

Nama
peneliti

Judul
penelitian

Alat analisis

Hasil penelitian
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Firman Pengaruh Lokasi | Metode Factor lokasi memiliki
Berutu dan Harga Deskriptif persentase yang lebih
(2011) terhadap besar diantara variable
keputusan yang ada yaitu sebesar
pedagang 22%, namun factor
nyewa kios lokasii juga memiliki
ersentase sebesar 21%

G

nbangan pedagang

Produk, Harga,
si berpengaruh
an signifikan
keputusan

 menunjukkan bahwa
ole harga, lokasi,

engaruh positif dan
ifikan terhadap
ar putusan pembelian
: pada warung makan di
sekitar Simpang Lima
Semarang.

Adapun perbedaaan proposal ini dengan skripsi yang sudah dijelaskan diatas

yaitu lokasi penelitian yang berbeda dan juga jumlah variable yang akan diteliti.

Kemudian pendekatan peneliatan yang digunakan adalah metode kuantiitatif.

2.5 Kerangka Penelitian
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Berdasarkan latar belakang landasan teoritis dan perumusan masalsh yang
dikemukakan diatas, maka dapat dirumuskan kerangka pemikiran sebagai berikut:

Gambar 2.2
Kerangka Pemikira

=
1

N
<
-~

A\ Y L )

‘g\%l‘:\“%\‘

2.6. Hipote

Ber an beberapa kajian
teoritis yang aitu: Diduga lokas
adan harga agang menywa kios di

Pasar Belanti

3.1. Lokasi Penelitian
Lokasi yang dipilih sebagai tempat penelitian ini adalah Pasar Belantik Raya,

jalan Suak Lanjut Kabupaten Siak Sri Indrapura.
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3.2. Operational Variabel

Sedangkan operational variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah

sebagai berikut:

orang mel
kegiatan
menghasil

dkeluarkan oleh
pembeli untuk
mendapatkan
sejumlah
kombiinasi dan
barang atau jasa
berikut pelayanan
nya.

Philip Kotler
(2005:211)

. Kesesuaian harga

Skala

Ordinal

Ordinal

Ordinal

Ordinal

dengan kemampuan

Ordinal

Keputusan
Penyewaan (Y)
adalah suatu

1. Pengenalan
Masalah

. Ingin mencoba
. Fasilitas yang

ditawarkan sesuai

Ordinal
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proses penilaian
dan pemilihan dari | 2. Pencarian a. Adanya infromasi
berbagai informasi dari keluarga, Ordinal
alternative sesuai teman, dan orang-
dengan orang terdekat
kepentingan- i
kepentingan
tertentu den
: Ordinal
|
|
Ordinal

-NRNNNNNNE

‘t\‘.‘a'

2
-
<3

3

=
2.
— e
(Ui}
(S}
g
g
=

<A

3.3. Popula

3.3. Populasi

jumlah, sedangkan ciri-ciri tertentu menunjukkan karakteristik dari kumpulan itu.
Populasii adalah himpunan keselurhan karakteristik dari objek yang diteliti. Populasi
dalam penelitian ini adalah seluruh pedagang yang menyewa koios di pasar Belantik,

yang berjumlah 252 unit kios pada tahun 2018. Dri populasi yang ada akan diambil

sejumlah data dan akan djadikan sampel.
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3.3.2. Sampel
Sample adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh

populasi tersebut. Cara teknik pengambilan sampel di lakukan dengan menggunakan

.\amiﬁ\%

A

J)

N= 252 (1 +(252x0,01))
N=252 ( 1+2,52)

N= 252 (3,52)

n= 71,59

N= 72 Responden
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Jadi dalam penelitian ini sampel yang diambil sebanyak 72 konsumen.

Saampel yangg dapat dambil adalah sebagan jumlah populasi yangg mana konsumen

atau pedagang yang akan Menyewa Kios dii Pasar Belantik Siak.

sumber datanya adalah responden, yaitu orang yang memberi respon atau
menjawab pertanyaan-pertanyaan peneliti.

3.5 Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengmpulan data yang dilakukan dalam penelitian inii adalah:

3.5.1 Wawancara
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Melakukan Tanya jawab secara langsung dengan responden tentang penelitian
ini. Pengumpulan informasi dengan jalan tanya jawab langsung pada pihak

terkait sehingga memudahkan pengumpulan data baik primer maupun sekunder.

membuat daftar
konsumen yang

cert dengan bentuk

Sangat Tidak Sett
Sumber: Sugione

DI disay yepepe fur udwnyo(

iﬁa. —
200586 _—
LS O

Untuk mendukung has data penelitian yang diperoleh akan

nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg

dianalissis dengan alat statistik melaluii bantuan Software SPSS Statistics. Adapun
pada pennelitian ini digunakan teknik analisis regresi linier berganda.
3.6. Teknik Analisis Data

3.6.1. Uji Instrumen
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a. Uji Validitas

Menurut Duwi, uji validitas iitem digunakan untuk mengukur ketepatan suatu

item dalam kuesiionersatau skala, apakah item-ttemypada kuesioner tersbut sudah

Statistics d

pertanyaan sudah dnyatakan valid da validitas akan ditentuukan reliabilitasnya
dngan kriiteria sebagaii berikut:
Jika r alplha > r tabel, maka pertanyaan reliaeble

Jika r aplha <r tabel, maka pertnyaan tidak reliabele

3.6.2 Uji Aasumsi Klasik
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Sebelum melakukan analisis regressi, agar dapat perkiraan yang efsiensi dan

tidak biisa maka dilakukan pengujian assumsi klasik yang hrarus dipenuhi, yaitu:

a. Uji Normallitas

istribusi sebuah data

AS'SH% i prmal atau tidak.

model regresi
-‘ iabel independen

yang baik adala >mliki residua o te scara normal.

b. UjiHe

Artinya variabel independen yang satu dengan yang lain dalam model regresi
berganda tidak saling brhubungan secara sempurna. Uji multikoliinearitas digunakan

untuk menguji apakkah model regresi ditemukan adanya korelasi antar variabel



nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg

DI disay yepepe fur udwnyo(

33

independen. Model rgresi yang baik seharusnya tdak terjadi korelasi diantara
variabele bbas.

3.6.3. Hipotesis dan Analisis Regresi

a.

engaruh antara
dua atau ng ditampilkan
dalam be kan dengan X1,
X2..Xn se lisis regresi linier
berganda a enelitian nggunaka kasi sofiware SPSS
Statistics.
Dimana :
Y = Subjek At : er g dip an. dalam hal ni adalah

keputusa

a = Variabel

b = Angka arah atau Qa ‘ ang. wnjukkan angka peningkatan
atauppun  penurunan va “ nden. Bila b (+) maka naik, dan bila b
(-) maka terjadi penurunan.

X = Lokasi

X2 = Hrga

Nilai resdual

o
I
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Suatu perhitungan secara statistik disebut signifikan secara statistik apabila
nilai uji statistiknya berada dalam daerah kritis (daerah dimana Ho ditolak).

Sebaliknya, disebut tidak signifikan bila nilai uji statistiknya berada dalam daerah

terhadap naik turunn ariat intara dan 1. Semakin

mendekati 1 ma akir : bahwa variable bebas

kebebasan (dk) = n-1, dengan ketentuan berikut:
a. Jika t dihitung< t table, maka Ho diterima dan Ha ditolak artinya

hasil tidak signifikan.
b. Jika t hitung> t table, maka Ho ditolak dan Ha diterima artinya

signifikan.
2) Uji Signifikansi Simultan (uji —f)
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Uji F ditunjukkan untuk menguji signifikasi koefisien korelasi berganda

seberapa kuat hubungan variable terikat secara bersamaan ( simultan), yaitu:
a. HO :p = 0 atau koefisien korelasi, variable bebas tidak signifikan

A. Sejarah
Pasar Bela crupakan salah sa 3 di Kabupaten Siak

yang dibangt smikan oleh Bupati

Siak Drs. H. fedri, M.Si dengan

penandatangan ik diharapkan dapat

dijadikan tempat yang bersaing. Untuk

program kedepan Peme g ﬁ : k Akan s memajukan Pasar Belantik
e

dengan membangun beberapa ak uju psaar dari tiap-tiap kecamatan di
Siak ini.

Tugas masing-masing kepengurusan bagian pengelolaan pasa:

a. Tugas Kepala Dinas Perdagangan dan Perindustrian
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Memimpin, merencanakan dan mengkoordinasikan, mengatur, membina dan

mengendalikan kegiatan penyelenggaraan Dinas Perdagangan, Perindustrian,

dan Pengelolaan Pasar.

d. Tugas Seksi Pengembangan

1) Menyusun dan melaksanakan rencana dan program kerja seksi

Pengembangan Pasar sebagai pedoman pelaksaan tugas

2) Melaksanakan koordinasi dan supervise Pengembangan Pasar.
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3) Melaksanakan pengawasan dan pengendalian penglolaan

pengembangan pasar.

4) Melaksanakan tugas laiin yang diberikan oleh pemimpin baik secara

nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg
DA disay yepepe i uamnjo(

Gambar 4.1

Struktur Organisasi Pengelolaan Pasar

KEPALA DINAS
H. WAN IBRAHIM SURIJI, ST, MT
NIP. 19641111 198603 1 011
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BIDANG PENGELOLAAN PASAR
SYAHRUDDIN SIREGAR, S. Sos
NIP. 19671119 199806 1 001

KSI OPERASIONAL

ASAR DAN RETRIBUSI

PASAR

HENDRYCO,S. Sos

NIP. 19800428 200003 1 002

“ Te Kat ak yang maju da era dalam lingkungan

jjadikan Kabupaten

kampong-kampng  serta apkan pembangunan yaang berwwasan

lingkungan.
3) Mewujudkan perekonomian derah yang mandiri dan berdaya saing melalui

pembangunan dan pengembangan sector pertanian, perkebunan, perikanan,

dan peternakan serta sector-scktor productif lainnya
4) Mewujudkan destinasi pariwisata yang berdaya saing.
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5) Mewujdkan tata kelola kepemerintahan yang baiik dan bersih serta pelayanan

publik yang prima.

dilengkapi. Adar as yarn aksud yakr ceschatan, ruang
khusus meroko ng: hingga e an jika terjadi

kebakaran.
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Sumber: Pekanbaru Tribunnews.com

BAB'V

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

5.1 Identifkasi Responden

Identifikasi responden bertujuan untuk memberikan gambaran yang ingin
diketahui mengenai keadaan diri reponden yang menjadi sampel dalam penelitian,
identifikasi ini mencakup usia, jenis kelamin, dan jenis dagangan. Pada penelitian ini
digunakan para pedagang kios di Pasar Belantik Siak sebanyak 72 orang responden
sebagai sampal penelitian ini. Penyajian identifikasi responden dapat dilihat sebagai
berikut:

5.1.1 Usia Responden
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Deskripsi identifikasi responden berdasarkan usia dapat dilihat pada table

berikut ini:

Tabel 5.1
Identifikasi Responden Berdasa

BEIRER

Sumber:

Ber
berkontrib
9,72%, un
38,,88%, u
31.94%, un
16,66%, dan un 2 % ; esponden atau sebesar

2,77%. Dari

alBRAAt

berumur 30-3¢

tabel berikut:

Identifikasi Resy asarkan Jenis Kelamin

Jenis Kelamin Frekuensi Presentase (%)
Laki- Laki 31 43,05
Perempuan 41 56,94

Jumlah 72 100

Sumber: Data Olahan 2020
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Berdasarkan tabel diatas menunjukkan bahwa reponden dengan jenis kelamin

laki-laki sebanyak 31 orang (43,05%) dan reponden dengan jenis kelamin perempuan

sebanyak 41 orang (56,94%).

5.2 Hasil Uji Vali
5.2.1 Uji t
i an‘un taraf signifikan
N
5% dari 1}Pp i ng ilai r table pada
penelitian i validitas masing-
masing kue erikut ini:
 Tabel 53
Hasil Uji Valid
Varia Korelasi | Nilai Kor Ket
Lokasi Valid
0,228 Valid
Valid
Valid
Valid
Valid
Variabel si- r Ket
Harga (X2) : Valid
,228 Valid
0, 0,228 Valid
0,848 0,228 Valid
Variabel Koefisien Korelasi Nilai Korelasi Ket
( r-tabel)
Keputusan 0,667 0,228 Valid
Pembelian ( Y) 0,561 0,228 Valid
0,795 0,228 Valid
0,619 0,228 Valid
0,691 0,228 Valid
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0,698 0,228 Valid
0,492 0,228 Valid
0,676 0,228 Valid
0,452 0,228 Valid
0,280 0,228 Valid

ran,
-
e

Variabele
Lokasi ( X1) 890 Realibel
Harga ( X2) 831 Realibel
Keputusan Pembelian (Y) 799 Realibel

Sumber: Data Olahan SPSS 2020

5.3 Analisis Deskriptif Variabel Lokasi
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Loksi merupakan suatu tempat diimana orang-orang melakukan kegiiatan
untuk menghasilkan barang dan jasa yang mmementingkan segi ekonomisnya (Alma,

2003:103). Lokasi sangat berpengaruh dalam menentukan ramai atau tidaknya

ada suatu wilayah
yang akan
5.3.1.1 Ak
Aksé
orang yang akan berbelanja ¢ JF: ‘ erupakan tanggapan
responden mg

ini;

No Persentase
1 51,38
2 43,,05
3 Netral 4 5,55
4 Tidak Setuju - -
5 Sangat Tidak Setuju - -
Jumlah 72 100,00

Sumber: Data Olahan 2020

Berdasarkan table diatas diatas, maka diketahui bahwa mayoritas dari data

frekuensi variable lokasi banyak yang menjawab sangat setuju sebesar 48 orang atau
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sebanyak 66,66%, responden yang menjawab setuju ada sebanyak 22 orang atau
sebanyak 30,55% dan untuk yang menjawab netral sebanyak 2 orang atau 2,77%.
Dengan banyaknya responden yang menjawab sangat setuju berarti dpat disimpulkan
bahwa mayorita ilai lokasi ah diaksese.

5.3.1.2 A

NE'RSH FEabEUSy Rig

5

ri
No a Persentase
1 @ 20,83
2 44,44
3 = AE = 34,72
4 ES c -
5 etuju ) et -
umlall W A IS 100
Sumber: Da 20
Berd abel di di umla n yag menyatakan
A J
sangat setuju seb. , responden yang
menjawab setuju.se - , dan respondn yang
o L]
menjawab netral s 0. hasil tanggapan tersebut
maka dpat disimpulkan a i ategorli baik. Hal ini mungkin
saja dapat dilihat mudahnya akses uju ke Pasar Belantik tersebut.
5.3.2 Visibilitas

Visibilitas mengacu pada kemampuan peanggan untuk melihat dan memasuki
took tersebut mulai dari tempat parkir, posisi letak area, lingkungan perumahan atau

perkantoran sampai dengan kemudahan dilihat dari fisik bangunannya.
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5.3.2.1 Lokasi Yang Dapat Dilihat Dengan Delas Dari Tepi Jalan
Sudah jelas bahwa suatu pasar haruslah berada di tepi jalan atau di tempat
yang mudah orang lihat. Dengan jelasnya lokasi pasar maka orang-orang yang akan

berbelanja lebih n yang banyak pula.

QN mhsgm%& i Jalan

No a kensi Persentase
1 t Styj 20,,83
2 S 44,44
3 I 34,72
4 ii -
5 Tl aE -
= — 100
Sumber: D 2 . ! k:
Berd il tangga ' diketahui jumlah
respoden m: sangat ora r 20,83%, untuk
o D
responden ya B& 34,72%, dan untuk
responden yan 1] ,44%. Dari tanggapan
responden diatas mpull onden menjawab dalam
kategori baik.
Tabel 5.3.2.2 Tempat Parkir yan an Luas dan Aman

Tempat parkir yang ada diarea perkantoran, pasar, tempat wisata dll umumnya
seringkali menimbulkan masalah ketika area parker yang disediakan tidak sanggup
menampung jumlah kendaraan yang masuk kearea yang bersangkutan. Oleh karena

itu pada saat membuat atau mengaliihkan fungsi lahan kosong menjadi area parkir
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daru memperhatikan waktu pemaikaian lokasi parkir dan kapasitas atau daya
tampung lahan parkir tersebut.

Dengan demikian maka pada saat pembuatan Pasar Belantik Siak ini

memperhitungk: i lu edagang dan pembeli
bias lel 1 a
T EabEYSY
T S ?1: m as dan Aman
No. an si Persentase
1 15,27%
2 etju 47,22%
3 34,72%
4 e 2,77%
5 t Tida ju ] == -
Y ..-: - = :-H-l 100
Sumber: D n 2 - -

Berd: le h reponden yang
menyatakan ju s% \S seb %, untuk responden
yang menjaw. ty ak™ R esar 47,22%, untuk yang
menjawab netra a o, untuk responden yng

o L]
menjawab tidak se S % i hasil tanggapan tersebut
maka dapt disimpulkan e dalam kategori yang baik. Hal
ini dapat dilihat karena penyediaan arkir yang luas dan aman .
5.3.3 Lalu Lintas

Daya tarik dari suatu lokasi yang memiliki arus lalu lintas yang baik
tergantung dari pada keseimbangan lalu lintas didaerah tersebut. Mobil yang

melintasi lokasi tersebut sebaiknya tidak terlalu banyak maupun terlalu sedikit.
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5.3.3.1 Banyak Orang yang Lalu Lalang
Banyak nya orang-orang yang lalu lalang melewati kawasan atau daerah

disekitar pasar menyebabkan pasar mudah di jumpai. Berikut ini merupakan

Persentase
40,27%
40,27%
18,05%

banyaknya kendaraan yng lalu lala elewati jalanan tersebut.

5.3.3.2 Kepadatan dan Kemacetan
Meskipun orang-orang banyak yang melalui jalanan yang sama menuju pasar,
tetapi itu tidak menimbulkan kemacetan. Dikarenakan masyarakat sudah tau tata letak

masuk dan keluar dari pasar yang berbeda. Berikut ini merupakan tanggapan
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responden tentang kepadatan dan kemacetan di Pasar Belantik yang dilihat pada

table dibawahini:

Tabel 5.11

dan Kemacetan

»

A
A 41,66%
S 27.22%
ar _
il
& B
& 100

spon yang menjawb
sangat set 2 ng @ l fuk responden yang

k yang menjawab

No Kuensi Jawaban Responden

Indikator Tentang Pernyataan Variabel Jumla

Lokasi h
5 4 3 2 1

1 Akses yang mudah 37 31 4 - -

Nilai Bobot 185 | 124 | 12 - - 321
2 Mudah Diketahui Oleh Orang- | 15 32 25 - -

Orang

Nilai Bobot 75 | 224 | 74 - - 374
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3 Lokasi yng Dapat Dilihat | 15 32 25 - -
Dengan Jelas Dari Tepi Jalan

Nilai Bobot 75 | 128 | 75 - - 278
4 Tempat Parkir Yang Luas dan | 11 34 25 2 -
Aman
Nilai Bobot - 490
- 300
- 290
a 2,053

3\!\!3:;\*%

KL L))

Sangat Baik

Baik
Netral =2040- 1561
Tidak Baik = 1560 - 1081

Sangat Tidak Baik = 1080 — 601
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Berdasarkan hasil tanggapan rekapitulasi tersebut, diketahui bahwa tingkat

kategori pada variable Lokasi berada pada kategori baik. Kriteria penilaian

berdasarkan jumlah nilai yang berada pada 2520 — 2041. Hal ini berarti bahwa

Ketika ingin membeli sesuatu, kita sebaiknya mencari perbandingan harga
sebelum menentukan pilihan. Jika mendapatkan harga yang pas atau terjangkau,
maka kita bias langsung membeli. Berikut ini merupakan tanggapan responden
tentang Harga yang Ditawakan Terjangkau, dapat dilihat dari tabel berikut:

Tabel 5.13
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Hasil Tanggapan Responden Tentang Harga yang Terjangkau

No Tnaggapan Frekuensi Persentase
1 Sangat Setuju 51 29,16%
2 Setuju 21 70,83%

3 o

4

5 A
va

responden yang

o

menyataka 0,83%, dan yang

[ 1
(i
mla

menjawab setu i hasill tanggapan

diats maka teegori bbaik. Hal

-
o
1k
o
ini dapat di j

g
o

5.5.1.2 Harg
Dala

ditawarkan. 1 i deng: : rikut ini merupakan

Hasil Tanggapan Tentang rang Sesuai Dengan Kualitas Kios

No Tanggapan Frekuensi Persentase
1 Sangat Setuju 32 44,44%
2 Setuju 36 50%

3 Netral 4 5,55%

4 Tidak Setuju - -

5 Sangat Tidak Setuju - -
Jumlah 72 100
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Sumber: Data Olahan 2020
Berdasarkan tabel diatas maka daapat diketahui jumlah responden yng

menyatakan sangagt setuju sebanyak 32 responden atu sebesar 44,44%, untuk yang

menyewa rena 09 V 91 gan ﬂ‘ s kios yang akan

ditempati.

alam sautu usaha.

ng meyewa kios di

Hasill Tanggapan Responden Tentang Harga Murah Pilihan Utama

No Tanggapan Frekuensi Persentase
1 Sangat Setuju 15 20,83%
2 Setuju 33 45,83%
3 Netral 24 33,33%
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4 Tidak Setuju - -
5 Sangat Tidak Setuju - -
Jumlah 72 100

Sumber: Data Olahan 2020

“Y‘;d\?;i N

NN

Tanggapaan Resoponden Te

penting jika ingin

kemampuan akan

esuaian Harga Dengan Kemampuan

No Tanggapan Frekuengsi Persentasie
1 Sangat Setuju 11 15,27%
2 Setuju 32 44,44%
3 Netral 28 38,88%
4 Tidak Setuju - -
5 Sangat Tidak Setuju - -
Jumlah 72 100
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Berdasarkan tabel diatas maka dapat diketahui bahwa jumlah responden yang

menyatakan sngat setuuju sebanyakk 11 orang atau sebesar 15,27%, untuk responden

Rekapitulasi Tanggapan Responden Tentang Variabel Harga

abel 5.17

No

Indikator

Fekuensi Jawaban Responden

Tentang Pernyataan Variabel
Harga ( X2)
5 4 3 2 1

Jumla
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1 | Harga Yang Ditawarkan 51 21 - -
Terjangkau
Nilai Bobot 255 | 84 - - 339
2 | Harga Yang Ditawarkan Sesuai | 32 36 - -
Dengan Kualitas.Kios
Nilai Bobg 316
279
272
1,206

Sangat Baik

Baik =1680 - 1361
Netral =1360 - 1041
Tidak Baik =1040 - 721

Sangat Tidak Baik =720 —401
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Berdasarkan hasil tanggapan rekapitulasi tersebut, diketahui bahwa tingkat
kategori variabel Harga berada pada kategori netral. Kriteria penilaian berdasarkan

jumlah nilai berada pada 1360 — 1041. Hal ini berarti bahwa indicator-indikator yang

undurnya suatu
ditentukan oleh
hi oelh perilaku
an merupakan proses

yaimana konsumen

5.7.1.1 Keinginan Untuk Mencoba

Konsumen akan selalu mencari produk-produk yang akan dibelinya,
keinginan konsumen akan timbul jika konsumen tersebut tertarik dengan produk yang

ditawarkan oleh penjual. Dengan begitu maka aka nada ketertarikan untuk mencoba
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yang dirasakan oleh konsumen. Berikut ini merupakan tanggapan responden tentang

keinginan untuk mencoba dapat dilihat pada tabel dibawahn ini:

Tabel 5.18

fasilitas yang sesuai dengan harga y akan dibayar. Biasanya kios memiliki luas
sebesar 3x4, diluar kois ada wc, mushola, dan lainnya, dan itu sesuai dengan harga
yang ditawarkan. Berikut ini merupakan tanggapan responden tentang fasilitas yang
ditawarkan dapat dilihat pada tabel berikut ini:

Tabel 5.19
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Hasil Tanggapan Responden Tentang Fasilitas Yang Ditawarkan Sesuai

No. Tanggpan Frekuensi Persentasi
1. Sangat Setju 38 52,77%
2. Setuju 32 44.,44%
3. Ne 22,77%
4.

5.

respond yang
menjawab setuju
netral sebanyak 2
orang atau sebes al | apat en tetap menyewa kios

di Pasar Be

penyewaan, karena informasi dari
keluarga,dnn teman mereka berpengalaman dalam sewa menyewa.. Berikut ini
merupakan tanggapan pedagang tentang Informasi dari orang-orang terdekat dapat

dilihat dari tabele berikut iini:

Tabel 5.20



60

Hasil Responden Tentang Informasi Dari Orang-Orang Terdekat

No Tanggapan Frekuensi Persentase
1 Sangat Setuju 18 25%
2 Setuju 34 47,22%
3 Ne 2 27,77%
4
5

menjawab Anya 1 sebea daan untuk yng
menjawab

tersebut ma : mplkan bahwa __\_ af am kategri bakik.

iy disay yejepe il udwnyo(]

nery wWe[sy sejisIdAm ueeyesndiog

Tabel 5.21

Hasil Ttanggapan Responden Tentang Informasi Dari Orang Lain

No. Tanggapan Frekuensi Persentase
1 Sangat Setuju 21 29,16%
2 Setuju 34 47,22%
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3 Netral 17 23,61%

4 Tdak Setuju - -

5 Sangt Tidak Setuju - -
Jumlajh 72 100

Sumber: Data Olahan 2020

mengukur atau
menilai apakah se cgi atau am_dapat di akan sesuai perencanaan

atau behasil 1Ca 1 tidak. D evaluasi maka dapat

am pengambilan keputusan dalam
menyewa sebuah kios. Dalam meninjau harga para konsumen akan
mempertimbangkan harga yang ditawarkan. Berikut ini merupakan tanggapan
responden tentang peninjauan harga dapat dilihat pada tabel berikut:

Tabel 5.22
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Hasil Tanggapan Responden Tentang Meninjau Harga

No Tanggapan Frekuensi Persentase
1 Sangat Ssetuju 31 43,,05%
2 Setuju 29 4027%

3 Ne | 16,66%
4
5

iy disay yejepe il udwnyo(]

nery wesy sejisidAu) ueeyeisndiag

tanggapan responden tentang menge s1 informasi sedcara teliti dapat dilihat dari
table dibwah init:
Tabel 5.23

Hasil Tanggapan Responden Tentang Mengevaluasi Informasi Secara Teliti

\ No | Tanggapan \ Frekuensi ’ Persentase \
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1 Sangat Setuju 22 30,55%
2 Setuju 31 43,05%
3 Netral 18 25%
4 Tidak Setuju 1 1,38%
5 Sangat Tidak Setuju -

; 100

%, untuk yang
yang menjawab
menjawab tidak
setuju sebar sponden atau sebes: ggapan tersebut maka

dapat disimpulk va fanggapan respori am, kategori baik. Hal ini dpat

pembayaran ( Kotler,2009).

5.7.4.1 Pertimbangan banyak yang datang atau tidak
Sebelum menyewa kios haruslah mempertimbangkan apakah banyak atau

tidaknya orang yang berbelanja di pasar yang akan disewa kiosnya, tentunya
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konsumen ingin menyewa kios yang banyak didatangi orang. Berikut ini hasil

tanggapan responden mengenai pertimbangan banyak yang datang atau tidak ke pasar

adapt dilihat pada tabel :

lah respon yang

45,83%, untuk yang

5.7.4.2 Penyewaan Kios

Sebelum memutuskan untuk menyewa kios, ada baiknya konsumen
memperhatikan lokasi dan harga apakah sesuai dengan harapan atau tidak. Setelah

memperimbangkan harga dan lokasi maka konsumen dapat memutuskan untuk
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menyewa kios. Berikut ini merupakan tanggapan responden tentang penyewaan kios

dpat dilihat pada tabel brikut:

Tabel 5.25

45,83%
30,55%

ah responden yg
,61%, untuk yang

dan untuk yang

saja bernilai negatif. Jika konsu unjukkan kepuasan terhadap produk maka
kinsumen akan merekomendasikan atau memberitau orang lain tentang produk yang

dibelinya.

5.7.5.1 Merekomendasikan Kepada Orang Lain
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Rekomendasi sangat berpengaruh pada keputusan pembeli / penyewaan,
karena jika yang merekomendasikan dalam hal positif maka akan mendatangkan

pembeli. Berikut merupakan tanggapan responden tentang merekomendasikan kepada

Persentase
26,38%
44,44%
2,77%

utnukmenyewa kiso dipasar.

5.7.5.2 Sesuai Dengan Harapan
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Kepuasan konsumen akan muncul ketika apa yang diinginkan oleh konsumen

ternyata sesuai dnegan harapannya. Berikut ini merupakan hasil tanggapan responden

tentang sesuai dengan harapan:

72,22%
25%
2,77%
100
Sumber: Da
Ber - m dapat dik 2 lah respon yang

menyatakan ,22%, untuk yang

menjawab se yang menjawab

netral sebanya - . Elg apal tersebut maka dapat

5.8 Rekapitulasi Hasil Tanggapan Tentang Variabel Keputusan Pembelian
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Rekapitulasi Hasil Tanggapan Responden Tentang Keputusan Pembelian

Frekuensi Jawaban Responden
Tentang Pernyataan Variabel
No Indikator Keputusan Pembelian (Y) Jumla
5 4 3 2 1 h

1 | Ingin Mencoba 48 22 2 - -

Nilai Bobot 240 | 88 6 - - 334
2 | Fasilitas Yang Ditawarkan Sesuai 38 39 3

Nilai Bobot 190 | 128 9 - - 327
3 | Adanya Informasi Dari Orang- | 18 34 20 - -

Orang Terdekat

Nilai Bobot 90 | 136 | 60 - - 286
4 | Informasi Dari Orang Lain 21 34 I - -

Nilai Bobot 105 | 136 | 51 - - 292
5 | Meninjau Harga 5] ) 12 - -

Nilai Bobot 155 | 116 | 36 - - 307
6 | Mengevaluasi Informasi Secara | 22 31 18 1 -

Teliti

Nilai Bobot 110 | 124 | 54 2 - 290
7 | Pertimbangan Banyak Yang 33 35 4 - -

Datang Atau Tidak

Nilai Bobot 165 | 140 | 12 - - 317
8 | Penyewaan Kios 17 33 24 - -

Nilai Bobot 8 | 132 | 66 - - 283
9 | Merekomendasikan Kepada 19 4 19 2 -

Orang Lain

Nilai Bobot 95 128 | 57 4 - 284
10 | Sesuai Dengan Harapan Y 18 2 - -

Konsumen

Nilai Bobot 260 | 72 6 - - 338

Total Bobot Skor - - - - - 3,058

Sumber: Data Olahan 2020
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Berdasarkan tabel diatas hasil rekapitulsi variabel keputusan menyewa (Y)

maka dapat diketahui jumlah skor yang diperoleh yaitu 3,058. Dapat diketahui

dibawabh ini nilai tertinggi dan nilai terendah dapat dilihat dibawah ini:

Sangat Ba
Baik
Netral

Tidak Baik

berarti bahwa indicator-indikator yang digunakan penelitian ini sudah mewakili atas

variabel keputusan pembelian.
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5.9 Hasil Uji Asumsi Klasik
5.9.1 Uji Normalitas

Uji normalitas bertujuan untuk mengetahui model regresi suatu variabel

Mean = 8.38E-16
Stel. Dev. = 0.986
MN=72

207

157

105

Frequency

Regression Standardized Residual

Sumber: Data Olahan SPSS, 2020

Berdasarkan grafik diatas, maka dapat dilihat histogram kurva normal

berbentuk lonceng yang sempurna. Sehinggga dapat disimpulkan bhwa data atu
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modole regrsi pda penelitian ini berdistribusi secara normal . Selain itu uji yang
digunakan dalam uji normalitas ini adalah dengan menggunakan grafis histrogram

Normal P-P Plot of Regresion Standarized Residual yang dapat dilihat pada gambar

berikut ini:

1.0

mengikuti garis diagonal grafik tersebut. Dengan demikian, data yang dianalisis telah
memenuhi syarat pada uji asumsi klasik dan dapat dikatakan pada penelitian ini data

berdistribuai secara normal.
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5.9.2 Uji Multkolinearitas
Uji multkolinearitas bertujuaan utuk mengetahui apakaah pada pengujian

regrsi terjadi korelasi antara variabl independent. Model regresi yng baik tidak

nilai VIF

WAL

SPSS hasil

AN )

A

' ndardized l z
" 5 efficien Collinearity Statistics

Model ,‘ Tolerance VIF
1(Constant) 'v
Lokasi ' .641 1.560
Harga .641 1.560

Sumber: Data Ola.han

Berdasarkan hasil peng abel diatas maka dapat dilihathasil nya
bahwa variabel lokasi memiliki nilai tolerance sebesar 0,641 dan nilai VIF sebesar
1.560, sedangkan untuk variabel harga memiliki nilai tolerance sebesar 0,641 dan

nilai VIF 1.560. Berdasarkan hasil pengujian tersebut menunjukkan bahwa tidak ada

variabel independent yang memiliki nilai toleransi lebih dari 0,1 dan berdasarkan
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nilai VIF variabrl memiliki nilai kurang dari 10. Sehingga dapat disimpulkan bahwa

pada penelitian ini tidak ada terjadinya multikorelinearitas antara varibel independent

dan variabel dependent.

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value

Sumber: Data Olahan SPSS, 2020



nery wWe[sy sejisIdAm ueeyesndiog

iy disay yejepe il udwnyo(]

74

Berdasarkan kedua grafik scatterplot diats menunjukkan bahwa penyebaran
titik-titik pada grafik tersebut tidak memebentuk pola dengan jelas dan penyebaran

titik-ititik pada grafik menyebar dengan sempurna dibawah angka 0 pada sumbu Y.

Durbin-Watson

1.174

residual diperoleh nilai d-hitung se 4. Pada pengujian DW apakah terdapat
gejala autokolerasi maka angka d-hitung terseut dibandingkan dengan nilai d-teoritis
dalam t table d-statistik maka nilai DW dengan nilai signifikan 5% dan jumlah data
(n) = 72 dan K= 2 maka diperoleh nilai dL sebesar 1,561, dU sebesar 1,675 dan nilai

4-dU sebesar (4-1,675 = 2,325), karena hasil pengujiannya adalah (dU>dW<4-dU)
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maka nilai tersebut adalah (1,675>1,174<2,325). Dari hasil pengujian tersebut maka

dapat disimpulkan tidak ada terjadinya autokolerasi pada penelitian ini.

5.10 Hasil Analisis Data

Collinearity Statistics

Tolerance VIF

1 (Constant)

Lokasi .641 1.560
Harga .641 1.560
Sumber: Data O
Berdasarka ilai persamaan regresi

Persamaan regresi tersebut memiliki arti sebagai berikut:
a. Nilai konstanta sebesar 11.359 ini berarti menunjukkan bahwa variable
independent ( X1 dan X2 ) konstan, maka nilai keputusan pembelian

sebesar 11,359.
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b.  Koefisien regresi lokasi (X1) sebesar 0,755, menyatakan bahwa apabila
variabel lokasi (X1) meningkat sebesar satu satuan, maka keputusan

menyewa ( Y) akan meningkat sebesar 0,755 satuan. Nilai koefisien

1yatakan bahwa

satuan, maka

5.10.2 Hasi
Uji \ ] ui apakah setiap variable
independent ary a ] '- variable dependen.

Selain itu uji F bergt etahui a am penelitian ini. Adapun

Tabel 5.32

Hasil Uji F (Simultan)
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ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 992.944 2 496.472 150.578 .000°
Residual 227.500 69 3.297
Total 20.444 71
Sumber: D 2
1\@*1 C lihat pengaruh
SHEASTEL 4
NER Mp _
antara va ep t a ‘&fsﬂ rhadap variabel
dependen. ‘Ad s yang dapat dilihat
sebagai be
Df (nl) =k B E -
—; - ' :'-—
Df (n2)=n-k=72- - - =
Den li en table sebesar 2,74
dengan nilai asil Cc tan di eh nilai f hitung sebesar

150.578 dengan ti
kecil dari 0,05.
mempunyai arti a

brpengaruh secara positi

5.10.3 Hasil Uji T ( Parsial)

)
&N@l R t menunjukkan lebih
150.578 > 2,74) yang

r: cara bersama (simultan)

1 abele kputusan penyewaan kios.

Uji T bertujuan untuk mempengaruhi pada setiap variabel independent

terhadap variabel dependen secara persial. Pengujian dilakukan dengan melihat nilai

taraf signifikan ( value), jika nilai taraf signifikan yang dilakukan dibawah 0,05 maka

hipotesis diterima dan sebaliknya. Apabila nilai t hitung> t table, maka setiap variabel
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dependent memiliki pengaruh terhadap variabel independent. Hasil pengujian uji T

daapat diliihat di table berikut:

Tabel 5.33

ollinearity Statistics

| ]

F

'] Tolerance VIF

r

-4 641 1.560
[ 4 641| 1560

setiap variab

nilai t hitun

AR
o
;;:
7
&
=]
g
=
:

).
=3
=
e]
S,
o
=5
o
2.
g
=
7

=t(0,05/2:72-2

=1(0,05:70)
= 1,666
Ket : n = Jumlah Sampel

A=0,05
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Dari hasil pengujian diatas maka variabel lokasi (X1) memiliki nilai t hitung
sebesar 9,685 dengan tingkat signifikan 0,00 dengan demikian nilai t hitung > t table

(9,685 > 1,666 ). Maka dapat disimpulkan bahwa variabel lokasi (X1) berpengaruh

Uji besar kemampuan

variabel X fisien determinasi
menunjukkan . Berikut ini hasil

pengujian uji dete

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 -902° 814 .808 1.8158 1.174

Sumber: Data Olahan SPSS, 2020
Nilai koefisien determinasi untuk variabel independent digunakan Adjusted R

Square. Dari hasil pengujian secara statistic maka dapat diperoleh nilai koefisien
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determinasi sebesar 0,808 atau 80,%. Nilai koefisien bernilai positif dan

menunjukkan adanya pengaruh yang kuat dan positif antara variabel lokasi (X1) dan

variabel harga (X2) terhaap keputusan (Y) pada penyewaan kios dipasar. Sedangkan

menunjukkan hasil 0,808 atau sebesar 80,8% dan sisanya 19,2% dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini.

Dari hasil analisis seluruh indikator memiliki kevalidan dan reliabel yang
melebihi batas dan dapat digunakan untuk mengukur dalam penelitian ini. Perlu

diketahui bahwa lokasi merupakan variabel independent dalam penelitian ini, lokasi
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digunakan untuk menilai sebuah tempat apakah dapat digunkan untuk mempengaruhi
keputusan penyewaan .

Dari hasil analisis penelitian responden tersebut, artinya variabel lokasi

positif dan erhada ' elantik Siak hal ini

dilihat dari nila fung hle . 6€ angkan secara simultan
harga berpe kkan bahwa harga
merupakan ¢ an Menyewa. Artinya

bahwa varial

BAB VI
PENUTUP
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6.1 Kesimpulan
Berdasarkan pada penelitian yang telah dilakukan tentang pengaruh lokasi dan

harga terhadap keputusan pedagang menyewa kios, maka dapat disimpulkan sebagai

berikut:

menentukan lokasi sehinga pedangang akan menyewa kiso.
2. Penentuan harga jugalah haruslah sesuai dengan mempertimbangkan

kemampuaan dri para pedangan karena terlihat bahwa dari hasil analisis yang
dilakukan variabel harga memiliki pengaruh yang cukup signifikan

dibandngkan dengan pengaruh variabel lokasi.
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3. Bagi peneliti selanjuttnya, diharapkan penelitian ini sebagai referensi dan
dapat mengembangkan penelitian ini. Penulis menyarankan agar penelitian

selanjutnya menambahkan variable independet yng lebih signifikkan dalam
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