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ABSTRAK

Rista viona Gustina. 1891102317 TANALISIS, STRATEGI KOMUNIKASI
PEMASARAN OLEH:TUTOR KAMPUNG INGGRIS BARITO DALAM
MENARIK'MINAT SISWA (Studi Pada Aktivitas Event MTLC Di MAN 1 Teluk
Kuantan).

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi
pemasaran oleh tutor Kampung Inggris BARITO dalam menarik minat siswa pada
aktivitas event MTLC di MAN 1 Teluk Kuantan untuk ikut bergabung kursus di
lembaga Kampung Inggris BARITO.Penelitian ini menggunakan metode deskriptif
kualitatif, teknik pengumpulan data melalui observasi dan wawancara
menggunakan pendekatan teori komunikasi model Harold D. Easwell. Kemudian
teknik pengolahan data analisis data dilakukan dengan tiga tahapan, yaitu : reduksi
data, penyajian.data dan terakhir, penarikan kesimpulan. Hasil dari penelitian
strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh kampung Inggris BARITO
dalam menarik minat siswanya pada aktivitas event MTLC adalah menggunakan
sosial meda Instagram untuk menyebarkan informasi mengenai event MTLC,
menggunakan event MTLC sebagai pendekatan promosi yang dilakukan tutor yaitu
promosi komunikasi pemasaran langsung dimana tutor menyampaikan informasi
mengenai Kampung Inggris BARITO dengan bahasa yang mudah dipahami oleh
calon siswa mengenai kegiatan dan metode pembelajaran Kampung Inggris
BARITO tutor juga aktif mengobrol dengan siswa. secara personal untuk
menyampaikan informasi mengenai Kampung Inggris BARITO.

Kata Kunci : Komunikasi, Strategi, Komunikasi Pemasaran.
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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah Penelitian

banyak jumlah murid nya dimana berarti lembaga tersebut berkembang dengan
baik. Fenomena tersebut mengakibatkan keberadaan lembaga kursus bahasa Inggris
akan dinilai melalui program - program mereka yang menarik dan sesuai dengan
kebutuhan pasar yang diminati oleh masyarakat yang ingin mengikuti program bisa

berbahasa Inggris. Semakin tinggi peminat siswa dalam memilih lembaga semakin
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ketat pula persaingan yang membuat strategi komunikasi pemasarannya secara
matang untuk disusun untuk mencapai tujuan komunikasi pemasaran setiap

lembaga tidal heran jika strategi yang dibuat dalam menarik minat siswa bermacam

lembaga tidakeal t me S I fu sebuah lembaga
memiliki strate i : asaral ; dan menarik. Tanpa

sebuah stra
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program “ Intensive Learning English Camp > , program ini adalah sebuah kegiatan
yang memadukan antara kegiatan belajar dikelas dan juga asrama siswa yang akan
menggunakan bahasa Inggris dalam lingkupnya.

Proses belajar mengajar yang fokus untuk mempelajari bahasa Inggris saja,
para siswa yang berminat bergabung pada lembaga kursus English Camp BARITO

akan mengambil paket khusus learning English full selama enam bulan hal tersebut
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memiliki tujuan agar para siswa yang mengikuti kursus tersebut dapat meguasai
bahasa Inggris dengan fasih dan aktif, lembaga kursus kampung Inggris BARITO

tentunya memiliki tutor yang sangat berpengalaman dan dapat dikatakan kekinian

setelah keberhas an ke mulut oleh

mahasiswa : ai membuat beli ) 1 tempat kursus

yang berna

kampung Inggris Pare, Kediri.Kampung Inggris BARITO ( Baringin Toluak)
adalah tempat kursus yang menggunakan metode dan program dari Kampung
Inggris Pare dengan beberapa program dan metode yang dimodifikasi untuk
menyesuaikan sesuai kebutuhan dan lingkungan daerah Kuantan Singingi.

Pada awalnyaa Kampung Inggris BARITO hanya bertujuan membantu para

siswa MAN 1 Kuantan Singingi saja untuk meningkatkan skill dalam berbahasa



nery wesy sejisidAu) ueeyeisndiag

iy disay yejepe il udwnyo(]

Inggris yang berkualitas.Strategi komunikasi pemasaran pada kampung Inggris

BARITO tentunya tidak terlepas dari peran tutor dalam melakukan srategi

komunikasi pemasarannya, tutor berperan penting dalam lembaga kursus kampung

yang ideal, Kampung Inggris BARITO juga menjadi juga menjadi bukti bahwa agar
dapat memproleh pendidikan yang berkualitas tidak harus dengan biaya yang
mabhal, selain itu juga adanya Kampung Inggris BARITO masyarakat khusus nya
pada Pulau Sumatra tak lagi jauh-jauh ke Pare, kediri untuk merasakan sensasi
belajar bahasa Inggris dengan nuansa kampung Inggris dimana lingkungan nya

yang sangat mendukung para peserta didik untung menunjang skill berbahasa
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Inggris mereka, faktor lingkungan juga menjadi salah satu hal penting bagi para
siswa untuk mencapai keberhasilnya dimana lingkungan yang memiliki kualitas

aktif dalam berbahasa Inggris yang baik seperti kampung Inggris BARITO akan

Competitio : ang dilaksanakan
mulai dari SMA are ah-sekolah yang

berada di S

pada kegiate ‘ & 1S iﬁ’ O memberikan

sebuah pen : dilakuka a lembaga kampung

Namun hal tersebut memiliki kendala dimana para siswa yang melihat
penampilan tersebut kurang mengerti dengan apa yang disampaikan seperti
penampilan choral speaking yang memiliki tujuan pengenalan Kampung Inggris
BARITO lebih detail namun karena penampilan tersebut menggunakan bahasa
inggris siswa tampak kurang antusias menyaksikan penampilan tersebut dan

menganggab penampilan tersebut membosankan sehingga pesan yang ingin
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disampaikan mengenai Kampung Inggris kurang dapat diterima dengan baik dan
tujuan yang disampaikan kurang dapat dipahami siswa, dan juga ketika siswa

Kampung Inggris BARITO menampilkan English Speech yang bersifat menyapa

ipun tutor tidak

s dinilai bahasa

karena tutor adalah ujung tombak dalam kegiatan belajar mengajar. Untuk menarik
perhatian calon siswa baru agar berminat untuk mengikuti program kursus pada
Kampung Inggris BARITO tentu perlu adanya strategi komunikasi pemasaran yang
tepat agar informasi Mengenai Kampung Inggris BARITO dapat diketahui
masyarakat luas. Dalam hal ini Kampung Inggris BARITO perlu untuk diteliti lebih

lanjut bagaimana upaya yang dilakukan oleh tutor Kampung Inggris BARITO
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dalam menyampaikan program, strategi komunikasi oleh tutor dalam menjalin
komunikasi dengan siswa serta faktor yang mendukung dan menjadi penghambat

yang terjadi dalam pelaksanaannya. Hal tersebut dapat diketahui melalui strategi

AL
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C. Fokus Penelitian
Berdasarkan identifikasi masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi pemasaran oleh tutor
Kampung Inggris BARITO dalam menarik minat siswa pada aktivitas event MTLC
di MAN 1 Teluk Kuantan untuk ikut bergabung kursus di lembaga Kampung

Inggris BARITO.
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D. Rumusan masalah
Berdasarkan dari latar belakang diatas maka rumusan masalahnya adalah

bagaimana strategi komunikasi pemasaran oleh tutor kampung Inggris BARITO

pada aktivitas evg menarik minat siswa.

SNty

..\30‘

:
z
Ae AL NS

selain itu hasil penelitian ini diharapkan pula dapat menjadi pertimbangan informasi

untuk peneliti selanjutnya.
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b. Segi Praktis
Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan pertimbangan untuk

penyelenggaraan lembaga- lembaga kursus Bahasa Inggris yang ada, agar dapat
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BAB1II

TINJAUAN PUSTAKA

A. Kajian Literatur

epada orang

sesorang.

(2011) mendefinisikan komunikasi merupakan suatu proses dimana dua orang atau
lebih membentuk atau melakukan pertukaran informasi dengan satu sama lainnya,
yang pada gilirannya akan tiba saling pengertian yang mendalam. Selama ini
kendala dalam bahasa merupakan salah satu kendala bagi para pembisnis tidak
dapat mengembangkan bisnisnya. Bahasa merupakan alat komunikasi lisan

manusia dimana hal tersebut sangat penting karena lisan merupakan alat

10
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komunikasi media pertama saat kita melakukan komunikasi. Bahasa inggris

tentunya Sudah tidak asing lagi didengar oleh kita semua dalam berkomunikasi

bahkan kebanyakan orang menggunakan bahasa Inggris sebagai bahasa kedua baik

penerimaan berbagai pesan organisasi di dalam kelompok formal maupun informal
dari suatu organisasi. Komunikasi formal ialah komunikasi yang disetujui oleh
organisasi itu sendiri dan bersifat orientasi kepentingan organisasi itu sendiri.
Didalamnya berisi cara kerja organisasi, produktivitas, dan juga berbagai pekerjaan

yang harus dilakukan oleh organisasi tersebut.
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A. Konsep Komunikasi organisasi
Goldhaber (1986) mendefenisikan komunikasi organisasi adalah

proses untuk menciptaka dan saling menukar pesan dalam satu jaringan

terbuka yang

menukar pesan

yang dinamakan jaringan komunikasi.

4. Keadaan saling tergantung adalah keadaan yang saling tergantung satu
bagian dengan bagian-bagian lainnya.

5. Hubungan dikarenakan merupakan suatu sistem terbuka, sistem

kehidupan sosial maka untuk berfungsinya bagian tersebut terletak pada

tangan manusia.
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13

6. Lingkungan yang dimaksud adalah semua totalitas secara fisik dan

factor sosial yang diperhitungkan dalam pembuatan keputusan yang

mengenai individu didalam suatu sistem tersebut. Lingkungan tersebut

tujuan  untuk

ngsi organisasi

menampilkan aspek kerjasama.
2. Membagi Informasi (Information Sharing)
Salah satu dari tujuan komunikasi yang penting adalah
menghubungkan seluruh aparatur organisasi dengan tujuan organisasi,
sebuah pertukaran informasi berfungsi untuk membagi kemudian

menjelaskan informasi tentang tujuan dari organisasi tersebut, arah sebuah
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14

tugas, bagaimana usaha dalam mencapai hasil dari pengambilan sebuah

keputusan.

3. Menampilkan Perasaan dan Emosi

(2011), maka dapat dijabarkan yaitu :

1.

Dalam fungsi sebagai memenuhi kebutuhan pokok organisasi, dimana
kebutuhan yang dimaksud adalah setiap hal yang dibutuhkan oleh organisasi
tersebut untuk kelangsungan organisasi itu sendiri. Selain itu juga modal
menjadi kebutuhan pokok karena dengan miliki modal fasilitas dan tunjangan

untuk anggota dapat terpenuhi, seperti contohnya memerlukan fasilitas berupa
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15

peralatan yang lebih canggih dan tenaga kerja yang rajin serta terampil maka

hal pokok tersebut menjadi kewajiban bagi sebuah organisasi untuk

memenuhinya.

n memberikan

ANR

ya baik yang
tohnya adalah

kepada setiap

tannaey

tersendirinya. Pastinya setiap pimpinan organisasi akan memikirkan bagaimana
cara agar meningkatkan produksi organisasinya agar lebih baik dan juga
sempurna. Agar lancarnya efektifitas penyampaian informasi juga menjadi hal
yang penting, sebab dimana informasi yang disampaikan harus berjalan dengan

baik pada bagian yang memerlukan. Maka dari itu keterampilan dalam
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berkomunikasi juga menjadi hal yang harus dimiliki untuk setiap anggota

organisasi.

4. Fungsi yang terakhir adalah mempengaruhi dan dan juga dipengaruhi oleh

mendengarkan, bereaksi, dan berbicara hingga terciptanya hubungan pertukaran
yang memuaskan. Pertukaran informasi dan penjelasan yang bersifat membujuk,
dan negosiasi merupakan seluruh bagian dari proses tersebut. (Magdalena
Asmajasari, 1997:1). Komunikasi pemasaran memiliki tiga tujuan utama dimana
meliputi menyebarkan informasi(komunikasi informatif), juga mempengaruhi agar

menarik konsumen untuk melakukan pembelian( komunikasi persuasif), dan yang
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terakhir mengingatkan pada khalayak agar melakukan pembelian ulang (
komunikasi mengingatkan kembali).

Salah satu bagian dari proses komunikasi pemasaran adalah promosi.

proses 0 : ¥ merupakan
kegiatan men 0 1 ﬂ" san dibidang

pemasaran : ahka 2 1S dengan cara

menyadarke

keseluruhan tidak akan mengetahui keberadaan sebuah produk. Komunikasi
pemasaran juga melaksanakan banyak fungsi untuk konsumennya. Komunikasi
pemasaran dapat memberitahu atau memperlihatkan kepada konsumennya tentang
bagaimana dan mengapa produknya tersebut digunakan, kemudian juga oleh orang

macam apa, serta dimana dan kapan. Sebuah komunikasi pemasaran akan

memungkinkan perusahaan menghubungkan merek mereka dengan orang, tempat,
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acara, merek, perasaan dan juga pengalaman serta hal lainnya. Mereka dapat

berkontribusi pada ekuitas merek, dengan menanamkan merek dalam ingatan dan

menciptakan citra mereka, serta mendorong penjualan, dan bahkan mempengaruhi

4. To whom : komunikan atau orang yang menerima pesan.

5. With What Effect : dampak atau efek sebagai pengaruh pesan

Hal yang sangat menarik dari komunikasi pemasaran adalah dapat menjangkau
informasi terhadap konsumen dimanapun mereka berada, dengan kemajuan

teknologi sehingga biaya komunikasi pemasaran sangat murah contohnya



nery wesy sejisidAu) ueeyeisndiag

iy disay yejepe il udwnyo(]

19

penyebaran informasi melalui media sosial namun memiliki pengaruh yang sangat

besar. Sesuai dengan perannya komunikasi pemasaran dapat mengembangkan

informasi sebuah produk dan memperluas segmen pasarnya sehingga sesuai dengan

mencapai tujuan yang diinginkan, dengan bentuk komunikasi baik yang bersifat
motivasi ataupun instruksional dengan tujuan agar penerima pesan melakukan
sesuai yang di inginkan pemasar.

4. Strategi

Strategi merupakan cara-cara untuk menentukan dalam mencapai sebuah

tujuan. Strategi memiliki bahasan yang sangat luas yang mana harus ditempatkan
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pada kegunaannya masing-masing dikarenakan setiap bidang baik dalam hal

kelompok maupun individu dibutuhkan upaya dalam perancangan dan pelaksanaan

strategi yang harus berbeda-beda bergantung pada bidang yang ditekuni. Sama

1.

Strategi harus konsisten dengan lingkungan, strategi dibuat mengikuti
arus perkembangan masyarakat, dalam lingkungan yang memberi
peluang untuk bergerak maju.

Setiap organisasi tidak hanya membuat satu strategi, tergantung pada
ruang lingkup kegiatannya. Apabila ada banyak strategi yang dibuat

mmaka strategi yang satu haruslah konsisten dengan strategi yang lain.
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Jangan bertentangan atau bertolak belakan, semua strategi senantiasa

diserasikan satu dengan yang lainnya.

. Strategi yang efektif hendaknya memfokuskan dan menyatukan semua

besar. Memang setiap strategi mengandung resiko.

. Strategi hendaknya disusn diatas landasan keberhasilan yang telah

dicapai.

. Tanda-tanda suksesnya dari suksesnya strategi ditampakkan dengan

adanya dukungan dari pihak-pihak yang terkait para eksekutif dari

semua pimpinan unit dalam organisasi.
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Semua perusahaan atau organisasi khususnya jasa, bertujuan untuk
memberikan pelayanan yang baik bagi setiap pelanggannya. Oleh sebab itu, setiap

strategi perusahaan maupun organisasi harus diarahkan untuk para pelanggan. Hal

dapat terjadi
sebut mungkin
liatas dan juga

iner, dan miner

akan dating. Selain itu juga suatu organisasi harus senantiasa berintraksi dengan
lingkungan dimana strategi tersebut akan dilaksanakan sehinga strategi tersebut
tidak bertentangan melainkan searah dan juga sesuai dengan kondisi lingkungan
dan melihat kemampuan internal dan eksternal yang meliputi kekuatan serta
kelemahan organisasinya. Oleh sebab itu strategi adalah perluasan misi guna

menjembatani organisasi dengan lingkungannya.
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Strategi digunakan dalam melakukan komunikasi kepada public agar

mendapatkan dukungan serta perhatian yang lebih besar dari publiknya, memiliki

berbagai macam strategi komunikasi pemasaran yang digunakan dalam upaya

memilih beberapa media yang bergantung pada tujuan yang ingin dicapai, dan juga
bergantung pada Teknik apa yang akan digunakan, karena segala media komunikasi
pasti memiliki kelebihan serta kekurangannya masing-masing. Strategi merupakan
keseluruhan keputusan konsdisionl tentang tindakan yang akan dijalankan guna

mencapai tujuan (Arifin, 1994, p.10).
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A. Bentuk Strategi Komunikasi Pemasaran

Sebuah strategi komunkasi pemasaran menggunakan unsur-unsur

komunikasi yang memiliki bauran pada pemasaran am proses nya juga para

diidentifikasi.

2. Pemasaran Langsung (Direct Marketing)
Pemasaran langsung berupa upaya sebuah organisasi berkomunikasi
dengan cara secara langsung dengan pelanggan yang menjadi sasaran

agar menghasilkan transaksi atau respon.
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3. Pemasaran Digital (Digital/Internet Marketing)
Pemasaran digital yang melalui media intraktif akan memungkinkan

terjadi  komunikasi dua arah yang penggunanya akan dapat

siate # asaran yang

]
o
)
o
)
g
ﬂ i

antara organisasi dan juga publiknya.

6. Penjualan Sendiri (Personal Selling)
Penjualan pribadi adalah bentuk komunikasi langsung penjual dengan

memoresentasikan sebuah produk, membantu dan juga menjawab
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pertanyaan serta membujuk calon pembeli agar membeli produk atau

layanan perusahaan bertujuan untuk bertindak berdasarkan gagasan.

7. Penjualan Dari Mulut Ke Mulut (Word Of Mouth)

informas ai produk d emasar schingga f epada konsumen.

Pemasar : erbagai omunikasi dalam

informasi mengenai produk yang dipasarkan baik manfaat ataupun kegunaan

dari produk tersebut.
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B. Definisi Operasional

1. Strategi komunikasi Pemasaran

Starategi komunikasi pemasaran adalah aktivitas pemasaran yang

> guru dimana
pilan serta sikap
omponen yang

dukan sebagai

berpengalaman.
4. Peserta didik
Peserta didik merupakan salah satu komponen dari Pendidikan yang
mana tanpa adanya peserta didik proses belajar mengajar tidak akan dapat
berjalan. Dalam proses belajar peserta didik berperan sebagai pihak yang

memiliki tujuan yang ingin dicapainya secara optimal, peserta didik
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memiliki karakter yang diperoleh dari lingkunganya, Penelitian Terdahulu

Yang Relevan

Uraian a Rizqi Umamah
=~ Tahun
_'-'F'_T' Judul Pemasaran
- Belajar
= Kampoeng Sinaoe Sidoarjo
Metode

asil Penelitian

A disay gepepe

-
-

hasil penelitian ini
ditemukan bahwa strategi
yang dilakukan oleh
Kampoeng Sinaco untuk
memasarkan jasanya
menggunakan banner dan
brosur dalam beriklan dan
melakukan direct marketing

belajar
untuk
peserta

media Q &

juga untuk membagikan informasi
merupakan di akun media sosial
komunikasi pemasaran so ap kelas-kelas | miliknya.

dimana dengan lebih  ba y elalui brosur.
membagikan informasi bertujuan
memotivasi peserta didik.

Perbedaan dengan
Penelitian Penulis

Pada penelitian ini berfokus pada | Penelitian yang dilakukan | Perbedaan pada penelitian ini
hal meningkatkan jumlah peserta | Sakti Syahputra berfokus pada | adalah pemilihan lembaga
didik bimbingan belajar YEC bagaimana starategi | belajar, peneliti memilih
komunikasi pemasaran yang | lembaga bimbingan belajar
efektif yang harus dilakukan | Kampoeng Inggris BARITO
oleh bimbel bintang solusi | sedangkan kajian terdahulu
mandiri cabang cipinang pada lembaga Kampoeng
Sinoe.
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BAB III

METODE PENELITIAN

A. Pendekatan Penelitian

pada saat

mengungka

dalam.

BARITO.

Subjek pada penelitian ini adalah Ketua Program Kampung Inggris BARITO
Seprion, pada bagian pemasaran oleh tutor Kampung Inggris BARITO yang Bernama
Dahlia, Erdian dan serta seluruh tutor Kampung Inggris BARITO. Subjek diatas
ditentukan dengan alasan karena pendiri dan tutor mengetahui sekali perkembangan

lembaga bimbingan belajar Kampung Inggris Barito.

29
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2. Objek Penelitian
Peneliti telah menetapkan yang menjadi objek pada penelitian ini adalah mengkaji

strategi komunikasi pemasaran yang digunakan oleh tutor Kampung Inggris BARITO

Toluak, Kabupa ng : ] elitian dikarenakan
oleh lembaga bim n mempunyai < okatan minat siswa

yang cukup b
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Tabel 3. 1

Jadwal Waktu Penelitian

Jenis BULAN DAN MINGGU KE

Kegiatan FEBRUARI |  MARET APRIL MAY JUNI JULI

1 AZRSE. 4 NERZEESE RN, 2 3 T RN L 2ESEd | 12| 3

Persiapan
dan
penyusunan
UP

Seminar UP

Revisi

Penelitian
Lapangan

Pengelolaan
dan analisis
data

Konsultasi
Bimbingan
Skripsi

Ujian Skripsi

Revisi dan
Pengesahan
Skripsi dan
Pengadaan
Serta
Penyerahan

Skripsi
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D. Sumber Data

E. Teknik Pengumpulan Data
Dalam penelitian ini Teknik pengumpulan data merupakan strategi untuk
memperoleh data yang sesuai dibutuhkan oleh peneliti. Dalam penelitian ini Teknik
pengumplan data memiliki tujuan agar mendapatkan keterangan, bahan serta fakta dan

kebenaran informasi yang didapatkan.
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Data adalah bahan mentah yang didapatkan oleh peneliti dari lokasi penelitian yang
kemudian dianalisis. Agar mendapatkan data yang valid dan terpercaya maka didalam

penelitian ini peneliti menggunakan beberapa teknik untuk mengumpulkan data-data

ggunaan serta

memanipul n kebenaran dari
penelitian.

Pada ta c eneliti akan Nz enis pengamatan

terlibat, dimana pen; . ibat adalah penga a lakukan oleh peneliti

wawancara akan memungkinkan peneliti dapat menggali data sebanyak mungkin
mengenai informasi yang bersangkutan dalam penelitian. Wawancara berguna
untuk mendapatkan informasi maupun data-data yang berhubungan dengan
komunikasi pemasan oleh tutor Kampung Inggris BARITO dalam menarik minat
calon siswa nya dimana banyaknya lembaga bimbingan belajar Bahasa Inggris

lainnya.
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3. Dokumentasi
Pengumpulan data berupa dokumen bertujuan sebagai data penunjang

dalam penelitian, data berupa sejumlah fakta dimana berbentuk dokumen, gambar

karakteristik
dari sebuah pe ¥ ' memastikan data
yang diperoleh Se e | e pemeriksaan

keabsahan data info ing diperoleh . an juga alat yang

dengan cara yang berbeda. Dalam penelitian ini peneliti melakukan metode
wawancara untuk memperoleh kebenaran informasi dan juga peneliti bisa
menggunakan informan yang berbeda jika data yang diperoleh masih diragukan

kebenarannya.
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2. Triangulasi Sumber Data

Triangulasi sumber data adalah menggali kebenaran suatu informasi

mengenai strategi komunikasi pemasaran oleh tutor Kampung Inggris BARITO

yang berkitan lainnya dengan hal penelitian tersebut. Hal ini tentu membantu
mempermudah peneliti karena memberikan deskripai lebih detail dari hasil
pengamatan.
2. Penyajian Data
Kemudian setelah segala data terkumpul peneliti akan mengelompokan hal-

hal serupa menjadi beberapa kategori. Bentuk penyajian dari data pada tahap ini
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adalah teks naratif, sehingga sajian data merupakan kumpulan-kumpulan informasi
yang disusun secara sistematis, hal tersebut bertujuan agar peneliti lebih mudah

dalam melakukan pengambilan suatu kesimpulan.

3. Me

selanjutnya
dilakukan w ----- r1 de ‘( erfikasi data.
Maka pad ta yang sudah

juga belum jelas benarannya akan mendapatkan kejela ang dapat menjawab

dari rumusa
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BAB IV

HASIL PENELITIAN

A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian

. ada Provinsi

f pular dengan

o
" &
o
I=4

tersebut berlangsung dari tahun 2011 sampai tahun 2014.

Namun tentunya hal tersebut tidak dapat diikuti oleh semua siswa
kelas 1 Man Kuansing tersebut mengingat biaya yang dikeluarkan cukup
besar bagi para orang tua sekitar 20%an siswa tidak dapat mengikuti
program yang diadakan sekolah tersebut yang pada Akhirnya mendapatkan

banyak permintaan dari orang tua siswa untuk mengadakan program

37
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tersebut dengan biaya yang lebih murah sehingga dapat diikuti oleh para
siswa yang kurang biaya namun memiliki niat yang kuat dari siswa untuk

belajar bahasa Inggris yang akhirnya kepala sekolah MAN 1 Kuantan

ARAY
:
=
£
=]

liri namun lebih

Bk

gan harga yang

yang masyarakatnya juga mendukung akan program ini terbukti dengan
beberapa penjualan juga menggunakan bahasa Inggris walaupun tidak fasih
serta nama” tempat makan dan warung pada beringin taluk menggunakan
nama dengan action English.

Ide munculnya untuk membangun Kampung Inggris BARITO

pertama kali muncul pada tahun 2011 pada awalnya 8 orang guru MAN 1
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Kuansing mengikuti kursus pada kampung Inggris Pare, Kediri dimana hal
tersebut bertujuan untuk mengenal bagaimana sistem dan program

pembelajaran pada Kampung Inggris Pare,Kediri selama 6 bulan. Pada

nggris BARITO dari

'\\‘ .Q@

mengingat sejalah dimana pada awalnya para siswa MAN 1 Kuantan
Singingi mengikuti program kelas jauh belajar bahasa Inggris langsung ke
Kampung Inggris Pare,Kediri.

Akhrinya memutuskan membuka cabang Kampung Inggris di
Baringin Toluak pada tahun 2014 yang hingga kini tercatat sekitar sudah

kurang lebih sekitar 3000 siswa yang telah belajar dengan Kampung Inggris
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BARITO. Hubungan antara staff serta tutor yang berada pada kampung
Inggris BARITO sangat baik sehingga menimbulkan rasa kekeluargaan

yang sangat kuat tidak hanya antara para staff dan juga tutor tetapi juga

a Inggris tetapi
dan serta fasilitas

dengan harga

Tahun 2025
B. MISI
e Menciptakan Budaya Mutu
e Menciptakan Lingkungan Pembelajaran yang Membangkitkan

Kreatifitas Siswa
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e Menumbuhkan Jiwa Entrepreneur dan Kepedulian Lingkungan dan

Berwawasan Global

Inggris BARITO memiliki sistem dan metode pembelajaran yang disebut

dengan “ Intensive English Program “. Kampung Inggris BARITO juga
memberikan fasilitas terbaik untuk para siswanya. Dalam program tersebut
terdapat fasilitas diantaranya adalah Camp English Area serta ruang
pembelajaran yang berAC. Berikut adalah beberapa fasilitas yang

didapatkan oleh para siswa Kampung Inggris BARITO :
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Gambar 4. 2 Suasana Salah Satu Kelas di Kampung Inggris BARITO

Sumber : Data Dokumentasi, 2022.
Gambar diatas merupakan suasana pembelajaran Bahasa Inggris

dari salah satu kelas yang terdapat pada kampung Inggris BARITO. Dalam
suatu kelas siswa berjumlah sekitar 25 orang hal tersebut agar pembelajaran
dinilai lebih efektif dengan jumlah siswa yang tidak begitu besar dalam satu
kelas dapat membuat para tutor yang mengajar juga dapat memberikan
perhatian yang lebih terhadap para siswanya. Jumlah ruang kelas dan camp
yang dimiliki para Kampung Inggris BARITO dapat menampung hingga
500 siswa lebih setiap generasinya.

Selain fasilitas ruang belajar yang nyaman, Kampung Inggris
BARITO juga memberikan tempat tinggal atau camp khusus bagi para
siswanya sehingga tidak akan bingung lagi mencari tempat tinggal ketika
mengikuti program, camp siswa putra akan terpisah dengan camp siswa
putri dimana para siswa juga akan mendapatkan fasilitas berupa tempat

tidur, lemari dan juga sudah termasuk makan 2x sehari yang di masakan
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khusus oleh pemasak camp yang sudah ditunjuk pihak Kampung Inggris
BARITO.

Setiap Camp akan diberi satu orang Pembina yang bertugas

mengajar juga sc mantau para.sis ingkungan camp juga
inggris para
g 1akan bahasa

=)

C ‘g ra siswa tidak

[—
2

g
=

transportasi
g tidak begitu

menggunakan

ampung Inggris

=4
g
r y
v
Y
o
g
da
Pl
[ 4
o

Gambar 4. 3 Suasana Salah Satu Camp di Kampung Inggris BARITO

Sumber : Data Dokumentasi, 2021.
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Gambat diatas merupakan salah satu Camp Putri pada kampung Inggris
BARITO yang berada pada lingkugan desa Baringin Toluak, dapat dilihat

dari gambar diatas juga para siswa putri berfoto dengan transportasi yang

KOORDINATOR
iINGEMBANGAN BA

FIIIH
YETUA PROGEAN
1

Sumber : Data Dokumentasi, 2018

Keterangan Job Desk Struktur Organisasi :
Berikut merupakan Job Desk dari jabatan penting yang berada di Kampung Inggris

BARITO :
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Penanggung jawab berfungsi sebagai orang yang memiliki tanggung jawab

penuh atas seluruh anggota serta kegiatan yang berada pada Kampung

Inggris BARITO.

selama 6 bulan, pada bu a seluruh siswa akan mempelajari
Kembali dari dasar mengenai bahasa Inggris, para siswa akan diberi meteri
dasar belajar berbahasa Inggris seperti grammar, vocabulary dan juga
expression.

Materi yang akan dipelajari para siswa Kampung Inggris BARITO
akan berkelanjutan pada tingkatnya setiap bulannya sesuai dengan program

belajar yang sudah disusun Kampung Inggris BARITO, siswa akan diberi
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soal-soal untuk terus berlatih serta beberapa kegiatan belajar lainnya seperti
Impromto juga. Dalam waktu 2x seminggu pada malam hari siswa biasanya

mengadakan acara nightly speaking juga dengan para senior generasi

aah dimulai
langsung oleh
setelah  shubuh

nandi dan pada

CE R

2, 5

tema yang bebas terhadap foreigner langsung namun hal tersebut sudah di
sediakan langsung oleh kampung Inggris BARITO dan siswa akan datang
langsung ketempat Foreigner tersebut itu adalah ujian pertama bagi para
siswa untuk menentukan seberapa skill english yang dimiliki para siswa.
Kemudian wujian akhir akan dilakukan ketika para siswa sudah

menyelesaikan 6 bulan program yang mereka ikuti berbekal pengetahuan
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english yang banyak serta skill berbahasa inggris yang sudah mapan
pastinya siswa akan mengikuti ujian ke luar negeri biasa. nya kenegara yang
jumlah foreignernya sangat tinggi seperti Singapure atau Malaysia.

Kampung Inggris BARITO memiliki tutor yang berkompeten dalam
berbahasa Inggris salah satu tutor juga merupakan pindahan dari tutor
kampung Inggris Pare, Kediri. Sehingga tidak diragukan lagi kemampuan
tutor para kampung Inggris BARITO tersebut, kemudian setiap tutor
memiliki cara — cara mengajar yang menarik terhadap siswanya agar proses
belajar tidak membosankan.

Berikut merupakan gambar dari tutor Kampung Inggris BARITO :

Gambar 4. 5 Tutor Kampung Inggris BARITO

Sumber : Data Dokumentasi, 2021.
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B. Hasil Penelitian

Dengan semakin berkembangnya usaha dalam bidang apapun, oleh karena

bersaing begitu ke tu di : ategi atang untuk

mencapai

dalam menarik-minat siswa pada aktivitas event N enggunakan metode

enai dari data hasil

g
=N
=
f.;'.;.
o
N

Setelah terkumpulnya data, peneliti melanjutkan dengan menganalisa hasil
penelitian sesuai dengan metode yang sudah ditentukan adalah metode deskriptif

kualitatif dan juga sesuai dengan teori yang sudah ditentukan.
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Tabel 4. 1

Daftar Informan

NO JABATAN

1

2

3

4

5

6

7
Inggris BAR suksesnya event
MTLC yang 1 ofeh! kampung i 'O, dalam pembuatan
perencanaan se jadi tujuan sasaran
dari kegiatan pro at diadakannnya event
MTLC adalah untuk nggris BARITO terhadap

masyarakat yang berada di luar da gga dapat lebih mengenal kampung

Inggris BARITO dan mengetahui apa saja program dan metode pembelajara seperti
apa yang dilaksanakan kampung Inggris BARITO tersebut.

Tutor Kampung Inggris BARITO pastinya sudah merancang bagaimana startegi
komunikasi pemasaran tersebut yang berikan pengenal mengenai kampung Inggris
BARITO tersebut dalam pelaksanaan event MTLC tersebut. Berbicara mengenai
event MTLC kegiatan ini hanya akan dilaksanakan oleh kampung Inggris BARITO
di MAN 1 Teluk Kuantan. Tujuan event MTLC yang berupa lebih mengenalkan
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pada masyarakat luar daerah mengenai kampung Inggris BARITO dalam bentu
skala yang besar agar informasi dapat tersebar dengan luas pada calon siswa
sehingga meningkatnya peminat Kampung Inggris BARITO. Event MTLC yang
dapat diikuti oleh sekolah-sekolah dari tingkatan SD — SMA baik dari dalam daerah
maupun luar dacrah memiliki banyak cabangperlombaan bahasa Inggris seperti
lomba, English Speech, Singing Contest, Scabble, Story Teling dan.masih banyak
lagi perlombaan menarik lainnya yang sudah dipersiapkan secara matang oleh
kampung Inggris BARITOQ,'Oleh karena ‘itu‘tentunya perlunya pemilihan media
yang tepat dalam kegiatan promosi kegiatan event MTLC tersebut agar dapat di
ketahui oleh khalayak sesuai dari yang diinginkan kampung Inggris BARITO.
Seperti yang dimukakan oleh seprion selaku Ketua Program dan juga Tutor bahwa

“Sebelum dilaksanakannya kegiatan cvent MTLC agar berjalan
dengan lancar serta tujuan dari kegiatan event MTLC sebagai
pengenalan kampung Inggris BARITO lebih dapat disampaikan
dengan baik terhadap calon.siswa yang berasal dari luar daerah
maupun dalam daerah agar meningkatnya peminat kampung Inggris
BARITO tentu tutor memiliki persiapan yang begitu matang”

Berdasarkan keterangan dari informan diatas bahwa untung mengadakan kegiatan
event MTLC yang bertujuan menyampaikan serta mengenalkan seluruh informasi
mengenai kampung Inggris BARITO tentu tutor dan juga staff kampung Inggris
BARITO sudah mempersiapkan strategi komunikasi pemasarannya dengan sudah
mempersiapkan strategi promosi yang diharapkan dapat mencapai sasaran khalayak
yang diinginkan kampung inggris BARITO dalam kegiatan pelaksanaan event
MTCL tersebut nantinya.

a. Strategi komunikasi pemasaran tutor melalui Periklanan
Kampung Inggris BARITO juga memanfaatkan media iklan dalam media
promosi, Tutor Kampung Inggris BARITO melakukan penyebaran brosur

mengenai informasi mengenai event MTLC melalui media sosial seperti Instagram
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dan Facebook . Oleh karena itu, peneliti melakukan wawancara dengan salah satu
tutor Kampung Inggris BARITO salah satu tutor yang ikut dalam penyebaran

brosur di sosial medianya Instagramnya yaitu Erdian adalah salah satu tutor

ﬁ" dibandingkan
o am kegiatan
[ tor aktif ikut
1 sosial pribadi
uantan.”

AL

ampung Inggris
i event MTLC

akun Instagram

S A

dari segala kalangan anak-anak maupun orang dewasa serta informasi yang disebar
lebih cepat sampai kepada khalayak dan kemudahan dalam mengakses informasi
dapat dilakukan dimana saja dengan menggunakan gadget yang semakin canggih.

Berikut gambar dokumentasi penyebaran brosur melalui media sosial Instagram:
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@ ianerdian

Gambar 4. 6 Bentuk Promosi melalui media sosial Instagram (brosur)

Sumber : Data Dokumentasi, 2019.

Pada gambar diatas dapat dilihat dari salah satu akun media sosial Instagram
salah satu tutor kampung Inggris BARITO yaitu erdian dimana tutor meunggah
brosur informasi mengenai kegiatan event MTLC tersebut dimana didalam brosur
terdapat informasi mulai dari jenisperlombaan, website yang dapat dikunjungi serta
hadiah utama untuk pemenang pemuncak dari kegiatan ini yaitu piala bergilir yang
diberikan oleh Gubernur Riau. Tentunya dari gambaran brosur yang disebarkan
oleh tutor melalui media sosial instagramnya tersebut akan memberi tahu informasi
mengenai event MTLC tersebut pada khalayak dengan adanya informasi yang di
dapatkan melalui penyebaran brosur tersebut ketertarikan sekolah-sekolah yang
berada baik dari dalam daerah maupun luar daerah untuk mengikuti event MTLC

tersebut akan semakin tinggi.
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1. Segmentasion

Dalam penyebaran informasi melalui media sosial salah satunya Instagram

tentu Kampung Inggris BARITO sudah menetapkan segmen pasar yang ditujunya

seperti event MTLC yang sebelumnya sangat diminati oleh sekolah-sekolah
bergengsi yang berada di Provinsi Riau tentunya dengan diadakannya Event MTLC
berikut-berikutnya maka segmentasi dari kegiatan event MTLC adalah sekolah-

sekolah bergengsi yang berada di pulau Sumatra.
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2. Strategi Komunikasi Tutor melalui Pemasaran Langsung

Dalam kegiatan MTLC tutor melakukan kegiatan promosi yaitu dengan

bentuk pemasaran langsung, bentuk promosi pemasaran langsung yang ini

dikatakan Srimaya Utari salah satu tutor Kampung Inggris BARITO:

“Setiap tutor memiliki cara yang unik dan menarik dalam
penyampaian informasi mengenai kampung Inggris BARITO
tersebut agar penyampaian informasi yang bertujuan promosi dan
lebih mengenalkan BARITO lebih menarik maka tutor menyiapkan
komunikasi-komunikasi yang dianggab tidak membosankan oleh
calon siswa”
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Setiap tutor akan memiliki caranya masing-masing dalam kegiatan

promosi pemasaran langsung yang dilakukan selama kegiatan event MTLC ini

berlangsung, tentunya bentuk komunikasi yang dilakukan oleh setiap tutor agar

" T'O melakukan

i S Y

52

). tid 1k dapat ditangkap
. para tutor melakukan

Tutor menggunakan Komunikasi yang sederhana dalam penyampaian
informasi mengenai kampung Inggris BARITO agar dapat dipahami oleh siswa
komunikasi sederhana yang dimaksud adalah kegiatan penyampaian informasi
tidak hanya berfokus mengedepankan berbahasa Inggris saja namun tutor lebih
dominan menggunakan bahasa Indonesia tetapi sesekali menggunakan kosa kata

berbahasa Inggris yang sudah umum artinya mengingat tujuan dari penyampaian
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informasi oleh tutor adalah untuk lebih mengenalkan Kampung Inggris BARITO
sehingga perlunya penyampaian informasi dengan bahasa yang mudah dipahami

siswa dengan menggunakan lebih dominan berbahasa Indonesia tentu kegiatan

penyampaian infe nai BAR imengerti oleh calon

wanet 'o.

siswa.

mengenai kam ggri r ak ditan lengan baik oleh calon siswa,
Didalam penyampai: si mela om : 3 dah dipahami siswa
tersebut agar siswa S8 AN TeS yang aktif juga

maka tutor : unikas kasi ' iungkapkan oleh

aktif dari calon s n kegiatan promosi tidak berjalan
membosankan bagi para calon siswa.”

Dalam melakukan promosi komunikasi secara langsung kepada calon siswa
oleh tutor dalam kegiatan event MTLC, tutor kampung Inggris BARITO
melakukan komunikasi — komunikasi yang menarik agar dalam penyampaian
informasi tentang kampung Inggris BARITO tidak terlihat membosankan yang

membuat  kurangnya minat keinginan siswa mendengarkan informasi yang
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disampaikan, tutor tidak menyampaikan informasi mengenai kampung Inggris
BARITO dengan komunikasi yang membosankan atau dengan bahasa yang sulit

dipahami siswa agar tidak membosankan tutor memberi gimmick serta tantangan

dilakukan oleh tutor terhadap

dengan penyampaian bahasa dan
komunikasi yang sederhana sehingga direspon para siswa. Juga terlihat pada
gambar diatas siswa sangat tertarik dengan cara komunikasi yang dilakukan oleh

tutor dan memperhatikan dengan baik.
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b. Tutor aktif sharing dengan calon siswa
Dalam kegiatan pemasaran langsung dalam pelaksanaan event MTLC ini

tutor tidak hanya berfokus terhadap penyampaian informasi dalam bentuk audiens

f secara friendly
s BARITO agar

memperkenalkan program apa yang akan diikuti para calon siswa sehingga kegiatan
tersebut mendapatkan respon yang sangat baik tentunya dari calon siswa.
Pendekatan yang aktif dilakukan oleh tutor membuat informasi mengenai kampung
Inggris BARITO lebih dapat diingat oleh calon siswa, siswa juga merasa akrab
dengan tutor seperti yang dikatakan Hartini salah satu Alumni Kampung Inggris

BARITO bahwa:
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“ketika saya dan beberapa teman sedang bersantai kemudian salah
satu tutor BARITO menyapa kami dan kamipun bercerita sharing

banyak hal saya masih ingat sekali beliau menceritakan tidak hanya

iatan menarik laiinya

w) .
\‘.l‘ ’@ & s BARIT?
'- ng Inggris

bergabung p Am : ikut bergabung

belajar dika ¢ i ang t ata dis o belajar berbahasa

kampung Inggris BARITO dimana berbagai macam cabang lomba bahasa
Inggris yang dapat diikuti oleh sekolah dari tingkat SD- SMA. Event MTLC
memiliki tujuan dari promosi Kampung Inggris BARITO dengan kesuksesan event
MTLC setiap tahunnya membuat pelaksaan event MTLC menjadi salah satu bentuk
promosi yang dilakukan Kampung Inggris BARITO, hal tersebut membuat peminat

dari Kampung Inggris BARITO dapat meningkat setiap tahunnya seperti yang
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dikatakan Gusnain selaku salah satu Tutor serta Kepala staff Camp Inggris
BARITO bahwa :

“ Event MTLC adalah kegiatan pelaksanaan promosi yang sangat
aruh dalam penlngkatan peminat siswa untuk bergabung
Inggris B#

ﬁWhan

MTLC ya
untuk bergz

membuktik

berjalan ses

tahunnya ba

Kampung Inggris BARITO mer TLC merupakan salah satu event
besar yang diadakan oleh Kampung Inggris BARITO event MTLC yang juga
mendapat dukungan dari masyarakat sekitar dan diminati sekolah bergengsi yang
berada di provinsi Riau. Berdasarkan hasil dari wawancara bersama tutor Kampung
Inggris BARITO Srimaya Utari mengatakan bahwa :

“Kegiatan event MTLC tidak hanya didukung oleh masyarakat sekitar

Kampung Inggris BARITO bahkan mendapatkan dukungan dari
Gubernur Riau dan Bupati Kuantan Singingi, tidak hanya dimanati



nery wWe[sy sejisIdAm ueeyesndiog

I disay yejepe 1ul udwnyo(g

61

diikuti oleh sekolah luar daerah seperti dari Sumatra Barat tetapi juga
sekolah-sekolah yang memiliki prestasi yang baik di Provinsi Riau
seperti, SMA 8 Pekanbaru, SMA 1 Pekanbaru dan Man 2 model
pekanbaru”

ampung Inggris BARITO

Kegiatan event'MTLC yang diadakan oleh

pemenang . erseb ehi ikut diminati
oleh seko di tingkatan

nasional sa S¢ L SMA 8 3 Noa rtaan sekolah-

Gambar 4. 8 Penyerahan piala bergilir yang diberikan Gubernur Riau diserahkan
oleh Bupati Kuantan Singingi kepada Pemuncak Juara Event MTLC

Sumber : Data Dokumentasi, 2019.
Berdasarkan keterangan gambar diatas adalah penyerahan piala dari
Gubernur Riau kepada pemenang pemuncak dari kegiatan event MTLC yaitu SMA
N 8 Pekanbaru yang diwakilkan oleh Bupati Kuantan Singingi. Kegiatan event

MTLC dapat dikatan sukses setiap tahunnya hal tersebut juga selain dari peminat
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siswa untuk bergabung belajar dikampung Inggris BARITO kegiatan ini juga
didukung penuh oleh pemerintah daerah bahkan Gubernur Provinsi Riau sehingga

kegiatan event MTLC diminati oleh sekolah-sekolah bergengsi juga hal tersebut

Berjale Arnya e ia ..:* pung Inggris BARITO yaitu
MTLC tentu tidak le ri kerja sama t 2 aNg dan juga supportif

dalam Kkegia : ang terlibat seperti yang

Dalam kegiatan event M ak hanya melibatkan seluruh tutor
Kampung Inggris BARITO tetapi bahkan alumni BARITO pun ikut dalam kegiatan
ini dengan saling support agar kegiatan event MTLC yang dilaksanakan berjalan
sesuai yang diharapkan serta dapat menarik minat siswa untuk belajar di kampung

Inggris BARITO melalui promosi yang dilakukan oleh tutor.
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C. Pembahasan Penelitian
Dalam pembahasan ini peneliti akan memberikan hasil penelitian yang sudah

dilakukan, peneliti juga berusaha melakukan analisis sehingga hasil penelitian lebih

bermakna. Untuk men - lmana 1tegi : emasaran oleh tutor

kampung Ingg

¢
S
<
—
oy
O

dalam analisis

menganalisa se

\ A\ LT}

Berdasarka
BARITO denga
Inggris BARITO
Kuantan, penelitiz
apa yang dilakukar

pendekatan promo

+ SV AE ALY
5
:
Z

Inggris BARITO.

Berdasarkan ha observasi lapangan
kemudian analasis strateg pung Inggris BARITO
menggunakan bentuk komunikast 1 advertising, direct marketing ,

dan event . Dari bentuk komunikasi pemasaran yang digunakan tutor ternyata bentuk
promosi  direct marketing adalah strategi komunikasi pemasaran yang sangat
berpengaruh dalam menarik minat calon siswa kampung Inggris BARITO. Analisis yang
dilakukan peneliti adalah mengggunakan teori komunikasi model komunikasi Harold D.

Laswell yang menerangkan komponen-komponen dalam proses komunikasi.



nery wWe[sy sejisIdAm ueeyesndiog

iy disay yejepe il udwnyo(]

64

Siapa Apa Saluran Siapa

(Pembicara) (Pesan) (Medium) (Audiens) [ Efek

Gambar 4. 9 pmunikasi Model komn arold D. Laswel

siswa yang bermina . claje dimana yang
bertindak sebaga atc ko asi i tor Kampung
Inggris BARITO yang memberikan informas " & [nggris BARITO,

seluruh tutor ikut 1

Dalam melakukan komunikasi pe a pemilihan media yang digunakan
tutor kampung Inggris BARITO adalah point penting karena media merupakan kegiatan
penyampaian pesan yang disampaikan kepada sasaran yang dituju. Adapun bentuk
komunikasi pemasaran yang dilakukan tutor Kampung Inggris BARITO adalah :

1. kegiatan starategi Komunikasi Pemasaran periklanan (Advertising)

Periklanan adalah semua bentuk komunikasi nonpersonal yang berbayar

pada suatu organisasi, layanan, produk atau ide oleh sponsor yang sudah
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diidentifikasi. Iklan adalah kegiatan komunikasi massa yang bisa melalui
majalah,televisi, serta media iklan laiinya (internet) yang dapat didesain langsung

khusus untuk pelanggannya. Iklan juga merupakan salah satu kegiatan pemasaran

haan untuk menarik

‘ ‘ \ H %\“ .’ @‘ giatan event

yang mempro

khalayak dibandingkan media laiinya. Seperti yang kita ketahui saat ini pengguna
media sosial seperti Instagram sangatlah dominan informasi yang dibagikan juga
dapat dengan mudah diakses. Sehingga penyebaran brosur melalui media instagram
membuat kegiatan event MTLC dapat diketahui oleh banyak sekolah dari dalam
kota maupun luar kota sehingga diikuti oleh banyak sekolah bahkan tidak hanya di

Provinsi Riau namun juga sekolah yang berada di Pulau Sumatra.
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2. Kegiatan starategi Komunikasi Pemasaran Langsung (Direct Marketing)
Pemasaran langsung berupa upaya sebuah organisasi berkomunikasi dengan cara

secara langsung dengan pelanggan yang menjadi sasaran agar menghasilkan transaksi

komunikasi pe
Inggris BARIT(

Tut

AN

3 )

a
%
g
-
&
=3
=~
=
A
=
z
w2
<
o

kegiatan event
dalam kegiat

memberi challeng

N
5
73
s
.
w2
os]
>
&
H
o

pentas seni yang seluruhnya menggunakan bahasa Inggris siswa malah merasa bosan
dan kurang respon karena tidak mengerti dengan bahasa yang digunakan.
Dalam kegiatan pemasaran ini melibatkan hampir selurus tutor dari
Kampung Inggris BARITO sehingga kegiatan komunikasi yang dilakukan oleh
tutor dapat dilaksanak dengan mudah dan lancar, saling mendukung satu sama

lainnya sehingga bisa melengkapi dalam mencapai target audiens yang diinginkan
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agar dapat lebih dikenal oleh masyarakat secara luas. Dalam komunikasi pemasaran
secara langsung yang dilakukan tutor dan bertatap langsung dengan para calon

siswa tutor lebih ke penyampaian informasi yang bersifat sharing dan mengalir

begitu saja denga < apaian dengan bahasa
— ‘\\“\\‘ ',
.ﬂ cara aktif
mengajak para siswa seca . - itaka : am yang akan
dilakukan sela b mp 10 RI : bul keakraban
siswa dan tutor yan , swa te np > ARITO. Siswa
merasa bahwa kursus lainnya
dan tutor Ka proses belajar

mengajar.

aktifitas yang

dilakukan tutor kampung Inggris BARITO dalam kegiatan event MTLC dalam
menyampaikan informasi mengenai kampung Inggris BARITO dimana tutor
menyampaikan dengan bahasa yang mudah dipahami siswa atau dengan
komunikasi sederhana. Tutor juga aktif melakukan pendekatan komunikasi kepada
para siswa untuk menyampaikan hal menarik program dan kegiatan yang akan

dilakukan ketika bergabung belajar di Kampung Inggris BARITO.
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Dari kegiatan promosi pemasaran langsung yang dilakukan tutor dengan
berbagaik komunikasi-komunikasi yang menarik terhadap siswa sehingga

membuat siswa memberikan respon yang baik terhadap tutor ketika melakukan

an komunkasi

A L (Y

pemasaran pelaku guna

menciptaka dilakukan oleh

Waka

i- vagai pendekatan

berkomunikasi dengan siswa dalam menyampaikan informasi mengenai kampung
Inggris BARITO dengan penyampaian bahasa yang lebih kekinian sehingga siswa
tertarik untuk belajar di Kampung Inggris BARITO.

Kampung Inggris BARITO mengadakan event yang diberi nama MTLC
melalui event MTLC sebagai pendekatan yang dilakukan oleh tutor kampung

Inggris BARITO untuk menarik minat siswanya. Event yang dilaksanakan dalam
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waktu 2 tahun sekali ini sangat memiliki peran penting dalam peningkatan siswa
untuk bergabung Kursus di Kampung Inggris BARITO.

Pemilihan media yang tepat tentu juga merupakan hal yang sangat penting

Inggris BA . a media : pat membantu

pesan yang

d. To

£ R
g

:“}.

at
.

=t

g

g

g

E

g

(4]

masyarakat luar dengan untuk belajar di Kampung Inggris BARITO dan semakin
bertambahnya masyarakat dari daerah luar daerah mengetahui kampung Inggris
BARITO melalui strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh tutor.

Dalam pelaksanaan komunikasi pemasarannya tutor Kampung Inggris

BARITO lebih focus kepada kegiatan startegi pemasaran langsung dimana tutor

langsung menyampaikan informasi mengenai BARITO terhadap calon siswanya
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dengan komunikasi-komunikasi yang menarik tersebut melalui kegiatan event MTLC
tersebut sementara itu strategi komunikasi pemasaran melalui periklanan tidak begitu

aktif dilakukan oleh tutor hanya ketika moment-moment tertentu saja.

)
%

-~
&
r
o
o
o
o
4
g
v
’
¢

o
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PENUTUP

A. Kesimpulan

menarik

Kuantan,
- #‘ ng dilakukan
nya pada event
ent MTLC melalui

ab lebih efektif

ESS A LY

an promosi oleh

aktif terhadap siswa, ikut nimbrung ketika ada kumpulan siswa dan sharing-
sharing mengenai Kampung Inggris BARITO sehingga siswa lebih tertarik
lagi.

Promosi yang dilakukan oleh tutor Kampung Inggris BARITO lebih
dominan terhadap komunikasi pemasaran langsung yang dilakukan oleh

seluruh tutor Kampung Inggris BARITO melalui event MTLC yang diikuti

71
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oleh sekolah yang berada di pulau Sumatra. Dengan penyampaian informasi
dengan bahasa yang lebih mudah dilakukan tutor membuat siswa lebih

dapat memahami informasi mengenai kampung Inggris BARITO sehingga

am kota maupun luar

n yang harga

ahankan serta

3. Peneliti berharap penelitian 1ni menjadi referensi untuk menjalankan
usaha agar mencapai visi dan misi yang berguna dalam meningkatkan
jumlah siswa dan dapat menjadi referensi bagi mahasiswa lainnya

menyelesaikan tugas akhir.
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