nery wesy sejisIdAmu) ueeyeisndiag

DI disay yepepe fup udwnyo(q

YAYASAN LEMBAGA PENDIDIKAN ISLAM (YLPI) RIAU
UNIVERSITAS ISLAM RIAU
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI

NPM : 179110027
PROGRAM STUDI : ILMU KOMUNIKASI
KONSENSTRASI : MEDIA MASSA

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS ISLAM RIAU
PEKANBARU
2022



nery wejsy sejsIaAm ueeyeisndiog

DI disay yepepe fup udwnyo(q

S

UNIVERSITAS ISLAM RIAU
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI

PERSETUJUAN PEMBIMBING




nery wesy sejisIdAmu) ueeyeisndiag
N dis1y yejepE U udmnyjoq

SURAT PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama : Muhammad Rizky Martis
Tempat/ Tangg : Cil

Akun
Terhadap
UIR

) saya sendiri,
: bimbing.
ﬂ g telah ditulis

Pekanbaru, 20 Januari 2022
i Yang Menyatakan,

A=)

)

SR

2l ™ M

g %il TE

i

" "MuhamndagRi

Martinoes



nery wejsy sejsIaAm ueeyeisndiog

DN disay yepepe jur udwnyoq

PERSEMBAHAN




nery wejsy sejsIaAm ueeyeisndiog

DN disay yepepe jur udwnyoq

“Always be yourself

MOTTO

gamatter what they say and neye

00k better thane

be anyone else even they
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ABSTRAK

Pengaruh Terpaan Media Pada Akun @localprideindonesia di Instagram
Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa FIKOM UIR
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ABSTRACT

The Effect of Exposure to the @localprideindonesia Account on Instagram on
the Consumptive Behavior of FIKOM UIR Students

Muhammad Rizky Martinoes
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BAB |
PENDAHULUAN

pthing line dan

g

embuat merek

o
)

minat fashion di

o

i 2

Awal mulg t . | o ‘
| n, j

o

pemilihan warna menjadi salah satu faktor sebuah produk fashion menjadi di
minati oleh anak muda. Fashion di Indonesia sangat terbantu dengan adanya
media sosial dan Influencer.

Fashion di Indonesia tidak dapat dipungkiri terpengaruh oleh negara barat
seperti Amerika. Tetapi, beberapa tahun terakhir ini fashion di negara-negara Asia

telah mulai menunjukkan jati dirinya dan mempunyai ciri khas tersendiri. Salah
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satunya adalah Jepang yang merupakan negara Asia yang menjadi tolak ukur
dalam bidang fashion di Asia. Sementara trend fashion di Indonesia sendiri

menandakan status ekonomi dan sosial dari masyarakat yang berupa popularitas.

at semenjak

ng merupakan

bisa membuat

Pada awal tahun 2018, masyarakal dikejutkan dengan penampilan Presiden
Indonesia saat berkunjung ke Sukabumi dalam rangka menghadiri acara Asean
Games dengan menggunakan jaket ala anak muda dengan desain yang unik dan
eksentrik, jaket tersebut merupakan hasil buatan brand lokal asal Indonesia yaitu
Never Too Lavish. Jaket tersebut mencuri perhatian publik karena desainnya yang

menggambarkan peta Indonesia. Lalu, di awal tahun 2019, pecinta sneaker di
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Indonesa dikejutkan dengan muncul nya kembali sepatu Compass. Compass

merupakan produk asli asal Indonesia yang sudah berdiri sejak lama namun hadir

kembali dan meledak di pasaran setelah melakukan rebranding. Banyak anak

Instagram s

Gambar 1

eeeee

Dkatadata v databoks

Sumber: We Are Social & Hootsuite 2021
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Dari hasil survei yang di dapat melalui We Are Social & Hootsuite

menunjukkan Instagram menjadi platform media sosial terfavorit bagi generasi Z

secara global pada April 2021. Presentase nya bahkan jauh melampaui media

pengguna.

Want and

menjadi salah satu media yang menyediakan berbagai informasi, mulai dari

informasi  seputar gaya berpakaian hingga berita yang sedang hangat
diperbincangkan.

Di Indonesia terdapat beberapa media yang menyediakan informasi seputar
gaya berpakaian dan sarana untuk brand-brand lokal mempromosikan produknya.

Salah satu media yang paling berpengaruh dalam menyediakan informasi seputar
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gaya berpakaian dan juga sebagai gerakan untuk mendukung brand-brand lokal di
Indonesia adalah @localprideindonesia melalui platform Instagram. Local Pride

Indonesia merupakan sebuah media publikasi yang meliputi brands, fashion dan

is online yang
bergerak difime : Jljuan dibual ‘E 80Ut adalah untuk

L H‘
membantu ' , memaha DalWa produk lokal

mendapatkan relasi baru, membantu para pemilik brand lokal indonesia untuk
menyebarluaskan informasi mengenai produknya agar lebih dikenal oleh banyak
orang, dan local pride indonesia juga memberikan informasi yang diunggah
melalui akun Instagram @localprideindonesia secara up-to-date mengenai brand-

brand yang ada di Indonesia.
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Semakin hari perkembangan media sosial semakin maju menawarkan berbagai
kemudahan dalam me

nyebarkan informasi yang dapat diakses oleh semua generasi. Informasi dalam

bentuk apapun dag Rl cara pandang, gaya

R LINSSS M .9&

jram yaitu krisis

percaya diri She gan d . ilg tif, dan tidak

uang untuk membelEpa o cliQ akan saat ini. Karena
mereka tidak mau dianggap \ggalan zam g kalangannya
dan dianggap tidak mengikuti trend fashion yang sedang marak pada saat ini.
Masyarakat mulai masuk pada suatu kondisi dimana selalu ingin memiliki
sesuatu yang terbaru atau yang sedang trend hanya untuk kepentingan rasa gengsi
yang timbul sementara. Kecenderungan akan sesuatu yang baru atau model

terbaru sudah muncul di beberapa lapisan masyarakat, hal ini akan menjadi

dampak buruk bagi masyarakat Indonesia, masyarakat akan menjadi semakin
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konsumtif dalam memenuhi kebutuhan, salah satunya meningkatnya konsumsi
produk fashion.

Dengan meningkatnya pola konsumsi masyarakat terhadap suatu produk dan

semakin mudahg > AKS ) at._ ini  menyebabkan

oleh faktor rasional dan faktor emosional. Mahasiswa yang berperilaku konsumtif
menggunakan faktor emosionalnya bukan lagi untuk memenuhi kebutuhan saja
tetapi untuk memperhitungkan prestige dan rasa gengsi, demi mengikuti mode
dan berbagai alasan lain yang kurang penting.

Purnomo (2011), menyebutkan bahwa mahasiswa dipandang oleh masyarakat

sebagai individu yang terpelajar dengan pemikiran yang matang, berpenampilan
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menarik, rapi dan sopan santun. Pandangan inilah yang akhirnya membuat
mahasiswa mengondisikan dirinya untuk tampil menarik. Sejalan dengan

pendapat (Jumiati, 2009), yang mengatakan bahwa mahasiswa yang ingin

pefifetahui tentang

adap brand local di

--------

hscooriginal13

TTTTTTTTTIRE
F';";‘T“\— ..

Qv W

@ Disukai oleh fidelagustina_ dan 61 lainnya
m.fdhill_ Only God Can JUDGE MEHH!!

Sumber: Instagram @m.fdhill_



Pada Gambar 1.2 di atas merupakan salah satu contoh mahasiswa FIKOM

UIR yang menggunakan salah satu brand local yang ada di @localprideindonesia,

brand yang digunakan oleh mahasiswa tersebut adalah @hscooriginall13.

Rosengren (4 a0 media merupakan
11 ERES 0,
‘ an media,
? och iguna ikan bahwa
H
"g Ve di tampilkan
o .
= melihat dan
&
s E‘ emiliki tujuan
& 3
= e nis medianya
E E n media
s S
g E" tuk melakukan
% =
v
. engaruh terpaan
g.. e; g p
7 _E L dfstagram  terhadap
o=
- § si iiversitas Islam Riau
g 2
E wa Fakultas IImu Komunikasi
=}
= Universitas Islam Riau dengan judul: “Pengaruh Terpaan Media Pada Akun

Instagram @Iocalprideindonesia Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa
Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Islam Riau.

B. ldentifikasi Masalah Penelitian

Dari latar belakang diatas dapat disimpulkan identifikasi masalah adalah
sebagai berikut:

1. Perilaku konsumtif sebagian besar didominasi oleh mahasiswa.
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2. Mahasiswa yang berperilaku konsumtif didasari dari keinginan untuk
diterima dan menjadi sama dengan orang lain.

3. Kemunculan media informasi membawa nuansa budaya dan nilai yang

a. : € ek an am¥mafiasiswa angkatan

Berdasarkan latar belakang dt@ Umusan masalah dalam penelitian ini
adalah:

a. Seberapa besar pengaruh terpaan media pada akun @localprideindonesia di

instagram terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Fakultas Ilmu

Komunikasi Universitas Islam Riau?
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E. Tujuan & Manfaat Penelitian
1. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah yang telah disebutkan diatas, maka tujuan yang

ingin dicapai dalam pg@@ditian ini adalah:

b. Manfaat Praktis, penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan bagi
penulis dan dapat membantu para dosen, mahasiswa, kalangan akademis
lainnya dalam penelitian selanjutnya yang berubungan dengan terpaan pada

media lainnya.
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BAB I1
TINJAUAN PUSTAKA

A. Kerangka Teori

dapat menimbulkan motivasi, dorongan terhadap komunikan agar dapat menerima
pesan dengan cepat dan seterusnya sampai terjadinya perubahan perilaku
(Kurniawan, 2018:63). Dalam prosesnya, perubahan perilaku dapat dilihat jika
stimulus menerpa secara benar. Terdapat tiga variabel penting dalam memahami

perilaku baru yaitu: perhatian, pengertian dan penerimaan. (Kurniawan, 2018:63).

12
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Teori ini menjelaskan bahwa setiap tingkah laku pada prinsipnya merupakan
tanggapan atau respon terhadap stimulus. Stimulus adalah persoalan yang terjadi

didalam ataupun diluar tubuh manusia yang menimbulkan suatu perubahan

proses belajar

perilaku tersebut

atau ditolak. Apabila sti §"tersebut tidak diterima, berarti stimulus
tersebut tidak efektif mempengaruhi perhatian individu. Namun bila
stimulus dapat diterima dengan baik oleh komunikan, berarti

menandakan adanya perhatian dari individu dan stimulus tersebut

efektif.
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b. Apabila stimulus telah mendapat perhatian dari komunikan (diterima),
berarti penerima pesan mengerti stimulus ini dan langsung menuju ke

proses selanjutnya.

ehingga terjadi sikap

m\'\‘ .9 J

positif atau
negatif. M u teori klasik

komunikasi

teori ini pun

TR A

K=}

(0]

>

>

(@)

w

D

>

(@]

~~~

«

“ Q
SN\
i~

QD
o
&
pery
]
w
@D
O
D
(@]
2

langsung da

diibarakan se

mengenai audience melalui bagali ggunaan media, dari segi jenis media,
frekuensi penggunaan, maupun durasi dari penggunaan media tersebut.
Penggunaan jenis media meliputi media audio, audio visual dan media cetak.
Frekuensi dalam menggunakan media dapat dilihat dari data audience dengan

menghitung berapa kali audience menggunakan media dalam kurun waktu

tertentu(hari, minggu, bulan, tahun). Untuk durasi penggunaan media dapat
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dihitung dari berapa lama audience menggunakan atau melihat suatu media yang
dihitung menggunakan menit atau jam dalam satu hari (Sari Endang, 1993:29).

Terpaan media menurut Rosengren (Aulia, 2020:4) adalah penggunaan media

yang terdiri darj ug digunakan dalam

“‘“““ ." han. Dalam

BREGE atau Khalayak

dan tahun.

muka secara langsung dengan ada pantuan internet. Menurut Mc Quail
(2011:148) media baru adalah berbagai perangkat teknologi komunikasi yang
memungkinkan adanya digitalisasi dengan cakupan yang luas untuk penggunaan
pribadi sebagai alat komunikasi. Holmes (2005:7) mengatakan bahwa internet
merupakan awal mula perkembangan teknologi interkasi secara global pada akhir

abad ke-20 yang mengubah cakupan serta sifat dasar dari media komunikasi.

Perubahan ini dsebut sebagai “second media age”. Dimana media tradisional
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seperti radio, koran dan televisi mulai ditinggalkan oleh masyarakat. Media
tradisional menggunakan pola penyebaran informasi dari satu sumber ke audiens

secara luas, bersifat satu arah dan bahkan tidak ada interaksi yang terjadi diantara

8, baru dengan media

ldal] x‘
L3S ) Yol 1

pengirim dan ““‘
{g'i*.‘ ¢

<>

technology
Berdasagkeér Japa ngkapk gstone di atas

-~
dapat diartiKep*Qe adie S ‘ ja element yaitu,

Jan kita untuk

komersil yang kemudian berkembang sebagai alat penyedia barang, jasa dan

sebagai alat komunikasi pribadi dan antar pribadi. Aplikasi internet seperti berita
online, merupakan perkembangan dari jurnalisme surat kabar, yang semakin
berkembang dimana masyarakat sekarang juga dapat menjadi seorang jurnalis
dengan cara mengumpulkan atau melaporkan langsung kejadian-kejadian yang

ada di lingkungan sekitarnya biasa disebut sebagai citizen journalism.
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Trevo barr (2000) dalam Holmes (2005:79) menyebutkan adanya tipe

interaksi yang terjadi akibat adanya media baru (internet), diantaranya:

1. One to one message: komunikasi yang dilakukan antar personal

secara global

akukan dengan

gan “’chatting”

Dalam Mc Quail (2011:156) juga telah mengiidentifikasikan media baru
kedalam lima kategori yang dibedakan berdasarkan jenis, penggunaan, konteks
dan kategorinya yaitu:

1. Media komunikasi antar pribadi seperti telepon genggam atau

handphone dan surat elektronik seperti email.
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2. Media permainan interaktif merupakan media yang berbasis komputer
atau aplikasi game

3. Media pencarian informasi merupakan mesin pencari atau sumber data

informasi di internet
Dsial seperti

yang dapat

onten, seperti

Mc Qualii(2€ 157 juge askar agmedia baru yang

3. Media richness dimana media dapat lebih banyak melibatkan individu
dan melibatkan banyak indera.

4. Otonomi: pengguna dapat mengendalikan sendiri atas konten dan
bersifat mandiri tanpa adanya kontrol.

5. Unsur bermain-main: di dalam media baru terdapat unsur untuk

hiburan dan kesenangan.
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6. Privacy: bersifat pribadi yang dihubungkan dengan suatu konten.

7. Personalization: dimana konten dan penggunaan menjadi personal dan

unik.

, derajat yang

ibadi.

Menurut Andreas Kaplan dan Haenlein media sosial merupakan
suatu kelompok aplikasi berbasis internet yang dibangun diatas dasar ideologi dan
teknologi Web 2.0, dan memungkinkan penciptaan dan pertukaran user-generated
content. Web 2.0 menjadi platform dasar media sosial. Media sosial terbagi dalam
beberapa macam bentuk berbeda yaitu, social network, forum internet, weblogs,

social blogs, micro blogging, wiki, podcasts, gambar, video, rating dan bookmark

sosial. Menurut Kaplan dan Haenlein ada enam jenis media sosial diantaranya:
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a. Proyek Kolaborasi, Website memberikan izin kepada penggunanya untuk

dapat mengubah, menambah, ataupun menghapus konten-konten yang

terdapat didalam website tersebut. Contohnya, wikipedia.

b. 0¢ NQQLA leh dibebaskan  dalam

f. virtual social, Sama halnya seperti virtual game, penggunanya dapat
berinteraksi dengan orang lain, namun virtual social lebih bebas dan lebih
mengarah ke kehidupan. Contohnya, discord, second life).

Seperti yang telah dipaparkan di atas bahwa media sosial muncul sebagai

bagian dari perkembangan media baru yang berbeda dengan media tradisional

seperti media cetak dan media audio-visual. Perbedaan yang signifikan antara
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media sosial sebagai media baru dan media lama diantaranya dari segi kuallitas,
jangkauan, frekuensi, kegunaan, kedekatan dan sifatnya yang permanen. Sebagian

besar kritik yang diberikan terhadap media sosial yaitu mengenai kesenjangan

informasi yang ' ang disajikan, hak

<Q ‘ ‘ “5\\“ .90 -sela kritik

dampak dan
memungki ri, 2015:288)
Secara edia dapat diul Q pafilakunya antara

lain:

detiknya dan ukuran T8 - ilang tiap peristiwa atau kejadian
dalam satuan waktu.

c. Akses Media, Akses media adalah kemampuan untuk mendapatkan
manfaat dari sesuatu atau hak untuk memperoleh sesuatu kekuasaan serta
hak untuk memasuki, memakai dan memanfaatkan kawasan-kawasan

tertentu.
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d. Orientasi Media, Orientasi media yaitu untuk menentukan sikap yang tepat
serta pandangan yang berdasarkan pikiran, perhatian atau kecenderungan.

Jika dihubungkan dengan media maka orientasi yang dimaksud adalah

5. Fungsi

Fungsi me sials v Kieztm? afiiseperti “sarang
lebah” yang¥fmg : angka ja ya ari@blok-blok yang
berhubung

1. agai sals di 1' ng menjelaskan

berkomunikasi dengan penggume™lain. Banyak situs media sosial yang
diciptakan untuk memfasilitasi percakapan antarpersonal maupun personal
dengan kelompok atau komunitas. Dalam percakapan inilah para
pengguna dapat menemukan hal baru seperti, membangun harga diri,

teman baru, menemukan ide-ide baru, atau menciptakan ruang diskusi

mengenai topik yang tengah dibicarakan di masyarakat.



nery wesy sejisIdAmu) ueeyeisndiag
DI disay yepepe fup udwnyo(q

23

3. Sharing vyaitu untuk membantu para pengguna dalam melakukan
penyampaian pesan, menerima pesan, ataupun bertukar pesan. Karena

istilah sosial dalam media sosial selalu dikaitkan dengan pertukaran pesan

ita mengenai

na berasal.

Aplikas

, seperti

kamera polaf@i ] u 1 cene n. tap® Instagram juga

internet, sehingga informasi yang o1& dapat diterima dengan cepat. Oleh
karena itulah instagram berasal dari kata "instan-telegram” (Putri, 2013:14).

Instagram adalah aplikasi berbagi foto yang memungkinkan pengguna
mengambil foto, menerapkan filter digital dan membagikannya ke sesama
pengguna instagram atau pengguna media sosial lain.

Dari beberapa penjelasan diatas, dapat di simpulkan bahwa instagram

merupakan media sosial yang digunakan oleh banyak orang untuk berbagi
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informasi  melalui unggahan foto. Namun, penggunaan instagram di era
globalisasi saat ini tidak hanya digunakan sebagai kebutuhan pribadi saja seperti

upload foto, video dan melihat informasi-informasi terbaru. Sebagian orang ada

au memiliki pengikut

terhubung dengan memberikan tanda suka dan juga komentar pada
postingan yang di unggah pengguna.

4. Mengunggah foto (upload foto), Salah satu kegunaan utama dari instagram
yaitu sebagai tempat untuk mengunggah berbagai macam konten seperti

foto atau video kepada pengguna lain.
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5. Kamera, Foto yang diambil melalui instagram dapat disimpan pada device
pengguna tersebut. Penggunaan kamera melalui instagram juga dapat
menggunakan efek-efek yang tersedia dan mengatur pewarnaan sesuai

yang dikel

Qgguna

' \
h m‘w‘“ .@ ‘ foto yang

<>

AW

adanya pertimbangan yang masuk a ana seorang tersebut dalam membeli
suatu barang tidak didasarkan pada faktor kebutuhan (Sumartono, 2002).
Shohibullana (2014) mengatakan bahwa perilaku konsumtif adalah sebuah
perilaku atau tindakan seseorang yang melakukan pembelian barang atau produk
secara berlebihan tanpa melihat penting atau tidaknya barang tersebut, seseorang

membeli barang atau produk tanpa melihat penting atau tidaknya suatu barang,

namun hanya untuk kesenangan dan lebih mementingkan keinginan daripada
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kebutuhan serta untuk dilihat oleh orang lain bahwa dia mampu membeli barang
tersebut, tanpa adanya skala prioritas.

Sedangkan menurut Ratno Sumabi, melalui situs komunitas Universitas

Gunadarma yang if biasanya digunakan

.i enuliskan, dsti o
pada mas yar ‘ ‘ RH““ .Gi‘ pannya. Di

ata-mata untuk

an dari pada

yaitu:
a. Aspek pembelian impulsif
Adalah pembelian yang di dasarkan pada dorongan dalam diri individu
yang muncul secara tiba-tiba.
b. Aspek pembelian tidak rasional
Adalah pembelian yang dilakukan karena kebutuhan tetapi karena gengsi

agar dapat dikesankan sebagai orang yang modern atau mengikuti mode.
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Pendekatan ini diperkuat oleh Lubis, yang mengatakan bahwa perilaku

konsumtif adalah suatu perilaku membeli yang tidak didasarkan pada

pertimbangan yang rasional melainkan karena adanya keinginan yang

Terpaan media (Media Eksposure) ditujukan untuk mencari dan melihat data
mengenai audience melalui bagaimana penggunaan media, dari segi jenis media,
frekuensi penggunaan, maupun durasi dari penggunaan media tersebut.
Penggunaan jenis media meliputi media audio, audio visual dan media cetak.
Frekuensi dalam menggunakan media dapat dilihat dari data audience dengan

menghitung berapa kali audience menggunakan media dalam kurun waktu
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tertentu(hari, minggu, bulan, tahun). Untuk durasi penggunaan media dapat
dihitung dari berapa lama audience menggunakan atau melihat suatu media yang

dihitung menggunakan menit atau jam dalam satu hari (Sari Endang, 1993:29).

ja ini secara otomatis

Kerangka Operasional

Terpaan Media pada
al_<un_ i Perilaku Konsumtif
@localprideindonesi
a di Instagram (variabel Y)
(variabel X)

Sumber: Olahan Penulis,2021
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Agar konsep tersebut dapat diteliti secara lebih nyata, maka harus
dioperasionalkan dengan mengubahnya menjadi variabel, adapun variabel yang

digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Variabel B

yang men

konsumtif

e T

=D

Defenisi

S
D
=}
(@]
[
=
[
-
=
R -
+ 5
E
=
=}
=
QD
o
(=l
QD
=

b. Durasi

c. Atensi

Variabel Terikat () Perilaku konsumtif Mahasiswa Fakultas IImu
Komunikasi Universitas Islam riau yang terdiri dari beberapa indikator
diantaranya:

a. Aspek pembelian impulsif

b. Aspek pembelian tidak rasional
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Tabel 2. 1

Kerangka Operasional

30

No Skala
1 Likert
Likert
5. berapa lama
mengakses akun
@Ilocalprideindonesia
6. memperhatikan Likert

Atensi

postingan akun
@localprideindonesia

7. melihat postingan
akun
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Perilaku
Konsumti
f(
Variabel
Y)

membeli
barang yang
lebih
mementingkan
faktor
keinginan
untuk
mendapatkan
kesenangan
daripada untuk
memenuhi

impulsif

@Ilocalprideindonesia
saat muncul di beranda

8. saat melihat postingan
@ ideindonesia

pada dorongan dalam diri
konsumen yang timbul
secara tiba-tiba

Likert
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kebutuhan

No

1@

studi komunikasi da

Ushuluddin Adab dan
Dakwah Institut Agama
Islam Negeri Ponorogo,

penyiaran islam, Fakulta

pembelian

Kelas X di SMK
Negeri 2
Ponorogo, 2020

Aspek 2. pembelian yang Likert

Likert

elitian ini guna

lalah pendekatan kuantitatif. Teknik
pengumpulan data menggunakan
kuesioner. Analisis data yang
digunakan yaitu Regresi Linier
Sederhana. Dari hasil penelitian
diperoleh adanya pengaruh yang
siginifikan antara penggunaan online
shop di media instagram terhadap
perilaku konsumtif siswa kelas X
SMK Negeri 2 Ponorogo.

Ridha Ardila, Program

Niaga/Bisnis, Fakultas

Studi IImu Administrasi

Pengaruh Online
Shop Pada Media
Sosial Instagram

Penelitian ini menggunakan jenis
penelitian asosiatif dengan
pendekatan kuantitatif. Pengumpulan
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IImu Sosial dan limu Terhadap Perilaku | data dilakukan dengan menyebar
Politik Universitas Konsumtif kuesioner. Metode analisis data yang
Sumatera Utara Mahasiswa FISIP | digunakan adalah uji validitas dan
USuU, 2017 reliabilitas, uji asumsi klasik, uji
analisis regresi linear sederhana, uji
ptesis melalui uji-t, dan uji

@ media sosial

gn a parsial,
an, hitung (4,358) > t-
engan sig. Sebesar
arti online shop pada
stagram berpengaruh

Vet B: digunakan dalam

Al yaitu deskriptif
eori yang digunakan
and gratification. Teknik
n data melalui kuesioner,
an dokumentasi. Teknik
a yang dilakukan adalah

Pahwa terdapat pengaruh yang
signifikan terhadap antara online
shop terhadap perilaku konsumtif.

Kesamaan yang terdapat dalam penelitian diatas dapat dilihat dari metode

yang digunakan, yaitu sama-sama menggunakan metode penelitian kuantitatif
untuk perbedaan yang terdapat didalam penelitian diatas dapat dilihat sebagai

berikut:
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1. Penelitian pertama, memiliki tujuan untuk mengetahui dan menganalisa

pengaruh dari online shop di media sosial Instagram terhadap perilaku

konsumtif siswa kelas X di SMK Negeri 2 Ponorogo.

mengetahui pengaruh

B TSNS M

|CI

Teori ini menjelaskan tentang pe yang terjadi terhadap pihak penerima
pesan yang merupakan akibat dari komunikasi, dampak dan pengaruh yang terjadi
pada saat komunikasi tersebut, yang intinya merupakan suatu bentuk reaksi
tertentu dan juga stimulus tertentu dengan demikian, besar atau kecilnya pengaruh
serta dalam aspek apa pengaruh tersebut tergantung pada isi dan penyampaian
stimulus. Tujuan dari model ini adalah terhadap pesan yang disampaikan bisa

menciptakan suatu motivasi, dan gairah terhadap komunikan sehingga komunikan
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dapat menerima pesan yang disampaikan dan selanjutnya terjadi perubahan sikap

perilaku.

Dalam penelitian ini, peneliti ingin mengetahui seberapa besar pengaruh

b. Aspek pembelian tidak rasional, yaitu pembelian yang dilakukan hanya
untuk mencari kesenangan bukan untuk kebutuhan.
c. Aspek pembelian boros dan berlebihan, yaitu pembelian suatu produk

yang dilakukan secara berlebihan.
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Gambar 2. 2
Kerangka Pemikiran

Terpaan media pada akun
@localprideindonesia di Instagram

Sumber: Olahan Penulis, 2021

E. Hipotesis

Hipotesis berasal dari kata Hypo = Kurang dari, dan Thesis= pendapat.
Hipotesis merupakan jawaban sementara terhadap rumusan masalah penelitian,
dimana rumusan masalah penelitian telah dinyatakan dalam bentuk kalimat

pertanyaan (Sugiyono, 2010:64). Disebut sementara karena jawaban yang
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diberikan hanya didasari pada teori yang relevan, belum termasuk pada fakta-fakta
nyata yang diperoleh melalui penelitian.

Untuk membuktikan terdapat pengaruh atau tidaknya, pengaruh terpaan media

ahasiswa Fakultas

edia pada akun

psimtif Mahasiswa
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METODE PENELITIAN

Populasi adalah wilayah genefre 0 terdiri dari objek atau subjek yang
mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk
dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya (Sugiyono, 2018:80).

Dalam penelitian ini, yang menjadi populasi adalah Mahasiswa yang masih
aktif kuliah di Fakultas llImu Komunikasi Universitas Islam Riau yaitu angkatan

2018, 2019 dan 2020. Berdasarkan batasan ini, maka jumlah data populasi yang

38
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peneliti dapatkan melalui Tata Usaha (TU) Fakultas [Imu Komunikasi Universitas

Islam Riau adalah sebanyak 803 mahasiswa/i dari angkatan 2018,2019 dan 2020.

lakukan X 2ntukan .« san éhf’ : ponden dalam

penelitian ‘me kan ‘ramus nenentukan sampel

sebagai ber

n
N
e an ke 253 pengambilan sampel yang
bisa ditolerir = 0,1
Dalam rumus slovin terdapat ketentuan sebagai berikut:

Nilai e = 0,1 (10%) untuk populasi dalam jumlah besar

Nilai e = 0,2 (20%) untuk populasi dalam jumlah kecil

Dengan menggunakan rumus diatas, maka diperoleh perhitungan sebagai berikut:

803
"= 1+803(0,1)2
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n = 88,9

gden yang diteliti dalam pepélitian ini adalah sebesar 89

sampling § ’ : . alakuka angan tertentu

(Sugiyono,

@Ilocalprideine 3 : mtif Mahasiswa

Fakultas Il

C. Lokasi dan Waktu Penelitia
1. Lokasi

Lokasi penelitian ini dilakukan di Fakultas IImu Komunikasi Universitas
Islam Riau yang beralamat di JI. Kaharuddin Nasution No. 113, Simpang Tiga,
Kec. Bukit Raya, Pekanbaru.

D. Waktu Penelitian
Adapun waktu pelaksanaan penelitian ini akan penulis jabarkan melalui tabel

berikut:
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Waktu Penelitian
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2021
No.

FEB

MAR

Penyerahan
Skripsi

E. Sumber Data

dibutuhkan dalam penelitian ini, maka peneliti menggunakan sumber data sebagai

berikut:

1. Data Primer

Data Primer merupakan data yang dikumpulkan berdasarkan interaksi

langsung antara pengumpul data dan sumber data (Erlina, 2011:31). Sumber data

primer yang peneliti gunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner.
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Menurut Sugiyono (2018:199), Kuesioner merupakan teknik pengumpulan
data yang dilakukan dengan cara memberi beberapa pertanyaan atau pernyataan

tertulis kepada responden untuk dijawab.

Dalam peneli 8sione A0, i 3 pada 90 Mahasiswa

)49 dan 2020

AN ini dengan

o

NS N0

2| &

kuesioner (Ridwan & Sunarto, 2013:

2. Data Sekunder
Adapun data sekunder yang peneliti gunakan dalam penelitian ini adalah:

a. Studi Kepustakaan

Pengumpulan data yang didapatkan dari buku-buku, karya ilmiah serta pendapat
para ahli yang memiliki relevansi terhadap masalah yang sedang diteliti.

b. Dokumentasi
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Pengumpulan data dengan menggunakan catatan-catatan atau dokumen yang ada
di lokasi penelitian yang relevan terhadap masalah yang sedang diteliti.

F. Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumg data merupakan langl Rg sangat penting dan

respon sesuai dengan permintaa puat angket (Sudaryono, 2016: 77).

Cara untuk mengumpulkan data dan menyebarkan daftar pertanyaan tertulis yang
diajukan terkait dengan masalah yang akan diteliti dan diberikan langsung kepada
responden. Kuesioner adalah data yang harus diisi oleh responden. Kuesioner
dikirim melalui e-mail atau peneliti mendatangi responden secara langsung. Bisa

diisi saat peneliti datang sehingga proses pengisiannya didampingi oleh peneliti.
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Bahkan peneliti bisa bertindak sebagai pembaca pertanyaan dan responden
menjawab berdasarkan pertanyaan yang telah disediakan.

2. Dokumentasi

data dari sumber atau

Penyusunan forgg mentasi penting dilak

itas digunakan
2lah - melakukan

yang digunakan

diajukan peneliti terhadap data yang sebenarnya terjadi dengan objek penelitian.
Dalam uji validitas dalam penelitian ini, peneliti menggunakan rumus Korelasi

Product Moment yaitu sebagai berikut.

Ty NExy-E0E)
JN S 2-(Sx 2)(N 5y 2-(5, 2)
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Keterangan:
1y = Koefisien Korelasi antara Variabel X dan Y

Y. xy = Jumlah Perkalian antara Variabel X dan Y

Uji reliali ah U 1 g apatbesar suatu alat
ukur meng an s konsisten ( uatu kuesioner
dapat dikat eliabel & percaya apabila fav seseorang terhadap

pernyataan ada sta : te IMAdapun kriteria

a. Jika nil tas 6 maka instrumen

tidak realiabel atau tidak terpercaya.

Adapun rumus yang akan peneliti gunakan adalah teknik alpha cronbach.
Teknik ini peneliti pilih dikarenakan kuesioner tersebut menggunakan skala
Likert.

Rumus alpha cronbach:
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Keterangan:
r11= Realiabilitas yang dicari

N=Jumlah item pertanyaan yang diuji

Uji validitas dan reliabilita 3 dalam penelitian ini menggunakan
bantuan program software SPSS for windows 25 (Statistic Product and Service
Solutions).

H. Teknik Pengolahan dan Analisis Data
1. Teknik Pengolahan Data
Dalam penelitian kuantitatif yang telah dilakukan melalui penelitian lapangan

pada dasarnya masih berupa data mentah (raw data). Diperlukan serangkaian
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proses pengolahan serta analisis agar data tersebut dapat digunakan sebagai

landasan empiris dalam menjawab rumusan masalah atau menguji hipotesis

penelitian (Cahya Suryana, 2007).

DI disay yepepe fup udwnyo(q

nery wejsy sejsIaAm ueeyeisndiog

Selanjutnya yaitu menentukan THeal (rentang jarak) presentase dilakukan
dengan menggunakan rumus interval sebagai berikut:

. 100%
~ Jumlah Alternatif Skala Likert

Sehingga hasil perhitungan yang diperoleh dapat menjadi Kriteria Interpretasi

yang ditampilkan dalam tabel berikut:
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Tabel 3. 4
Kriteria Interpretasi
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No Presentase

Kriteria Interpretasi

9
2

(M 1

statistik dengan menggunaka

%.‘ﬂ

Product and Service Solutions), yaitu analisis regresi linear sederhana untuk

melihat pengaruh terpaan media pada akun @localprideindonesia di Instagram

terhadap perilaku konsumtif Mahasiswa Fakultas lImu Komunikasi Universitas

Islam Riau.
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3. Regresi Linear Sederhana

Teknik analisis data yang peniliti gunakan dalam penelitian ini yaitu regresi

linear sederhana. Analisis regresi linear sederhana adalah hubungan antara satu

variabel independeg gngan variabel depende Analisis ini digunakan

Rumus reg

Y =a+b X

tingkat pengaruh positif ataup ari variabel bebas terhadap variabel

terikat. Dalam pengujian hipotesis dikatakan sebagai berikut (Sugiyono, 2010:87).

Jika thitung<t,qp,, Maka ho diterima, variabel bebas tidak berpengaruh

terhadap variabel terikat.

Jika Chitung>t,qp,; Maka ho ditolak, variabel bebas berpengaruh terhadap

variabe terikat.
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BAB IV
HASIL DAN PEMBAHASAN

disingkat

menjadi afitember tahun

1962 dan flalam piagam
yang ditan di Pekanbaru
dengan ala an, Pekanbaru,
Provinsi Rig gMidiatas nomor 15

tanggal 30 ¢ - nerupakan . aris tahun 1962.

2) Menyiapkan peserta didik anggota masyarakat yang memiliki
kemampuan akademik dan profesional serta menciptakan ilmu pengetahuan,
teknologi dan seni yang berwawasan islam.

3) Mengembangkan dan menyebarluaskan ilmu pengetahuan, teknologi dan seni
serta mengupayakan penggunaannya untuk meningkatkan taraf hidup
masyarakat dan memperkaya kebudayaan daerah maupun kebudayaan

nasional.

50
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4) Berperan aktif dalam mengembangkan masyarakat islami yang madani.
5) Mempelopori pengempangan IPTEK dan seni bagi terbentuknya masyarakat

madani. Pola ilmiah Universitas Islam Riau adalah mempersiapkan

5) Menyelenggarakan Universitas yang Bersih dan

Transparan.

6) Membangun Kemitraan yang Saling Menguntungkan dengan
Perguruan Tinggi, Industri, Masyarakat dan Pemerintah, Baik Lokal,

Nasional dan Internasional.
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d. Tujuan Universitas Islam Riau

1) Menghasilkan lulusan yang berdaya saing, berkarakter, bermoral,

beretika dan berakhlak serta berintegritas tinggi sesuai dengan tuntutan

pvelenggaraan

asan  limu
mendukung
3) yang mampu
meningkatkan

dalam

4) p ; _ apndaskan nilai-nilai

5) produktif, efektif,

6) pendidikan, penelitian,
pengabdian kepada dan Dakwah Islamiyah serta

memperkuat daya saing UIR di Asia Tenggara.

e. Struktur Organisasi Universitas Islam Riau

Struktur organisasi adalah suatu susunan dan hubungan antara tiap bagian
serta posisi yang ada pada suatu organisasi atau perusahaan dalam menjalankan
kegiatan dan juga pembagian tugas masing-masing sehingga akan mendapatkan

hasil yang efektif.
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Tabel 4. 1

Nama dan Jabatan Periode 2017 s/d 2021 Universitas Islam Riau

JABATAN

NAMA

Rektor

Dekan FKIP

Dekan FISIPOL

Dekan Fakultas Psikologi

Yanwar Arief, S.Psi., M.Psi, PSI

Dekan FIKOM Dr. Abdul Aziz, M.Si
Ketua LPPM Dr. Evizal Abdul Kadir, S.T, M.Eng
Ketua LPM Dr. Agusnimar, Msc
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Ketua LDIK Kampus

Dr. Anton Afrizal Chandra., M.Si

Ketua Badan Pengembangan

Pemeliharaan Aset (BPR

Fakultas Ilmu Komunikasi

dan

(FIKOM) Universitas

Prof. Dr. Thamrin S, SH., M.Hum

Islam Riau (UIR)

merupakan fakultas ke-sembilan di lingkungan UIR. Lahirnya FIKOM UIR

karena tingginya minat masyarakat untuk kuliah di bidang Ilmu Komunikasi.

Perkembangan Prodi IImu Komunikasi sendiri di Provinsi Riau masih terbilang

baru. Sementara FIKOM UIR yang menaungi satu Prodi, yakni Prodi limu
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Komunikasi baru berdiri pada tanggal 29 Juni 2009 berdasarkan SK Direktur
Jenderal Departemen Pendidikan Nasional tahun 20009.

Alasan berdirinya Prodi lImu Komunikasi FIKOM UIR adalah: Pertama,

B3 ikan provinsi
ang jasa ilmu
i, dan industri

meningkatkan

ALA=RA

tasy
=

Riau.

Saat ini FIKOM UIR menyelenggarakan 1 (satu) Program Studi Illmu
Komunikasi. Dalam perkembanngannya, FIKOM UIR memiliki 4 (empat) bidang
konsenstrasi yaitu Humas, Media Massa, Periklanan dan Manajemen Komunikasi.

FIKOM UIR dituntut untuk selalu meningkatkan kualitas proses pendidikan,

penelitian, pengabdian kepada masyarakat dan dakwah keislaman disertai dengan
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upaya peningkatan relevansinya dalam rangka persaingan global. Di masa yang
akan datang, FIKOM UIR diharapkan mampu mensejajarkan dirinya dengan

Fakultas Ilmu Komunikasi dari Universitas terkemuka di Asia Tenggara dalam hal

mutu proses pemai I a eli an kepada masyarakat

\
dan daky €IS H\“ .’@ abat bangsa

tltas yang bersih, transparan dan

akuntabel.

6) Membangun kemitraan dan kerjasama dalam bidang ilmu komunikasi
yang saling menguntungkan antara pemerintah dan swasta baik tingkat

nasional maupun internasional.
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d. Tujuan Fakultas llmu Komunikasi

Adapun tujuan dari Fakultas IImu Komunikasi adalah:

1) Meningkatkan kualitas penyelenggaraan pendidikan dan memperkuat daya

2)

3)

4)

@

o
@
»

.
e
@

5)

D ﬁ“a
e
=Y
£

6)

=
=
’ .

A
(
/
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e. Struktur Organisasi Fakultas Ilmu Komunikasi

Gambar 4. 2
Struktur Organisasi Fakultas Ilmu Komunikasi
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-~
’
,
LA
’u
o
g
5
?
/

-~

58



nery wesy sejisIdAmu) ueeyeisndiag

iy disay yejepe il udwnyo(]

59

3. Gambaran Umum @localprideindonesia

Gambar 4. 3
Logo Local Pride Indonesia di Instagram

maupun brands : g OResiamelalui  Instagram  Akun

produk lokal Indonesia sudah sangat berkembang dari segi design, bahan dan

kualitasnya yang tidak kalah dengan produk maupun brands dari luar Indonesia.
Setiap harinya media ini rutin mengunggah foto, video dan konten-konten

dari berbagai macam produk ataupun brand fashion lokal, terutama untuk produk

yang baru saja dirilis. Jumlah pengikut dari akun @Ilocalprideindonesia hingga
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saat ini sudah mencapai 523ribu orang dan masih akan terus bertambah setiap
harinya.

Dilansir dalam website resmi milik local pride indonesia, local pride

indonesia telah Awalnya local pride

‘ ‘%“1\“ .@‘ gnggiat dan

menjadi sebuah media publikasi yang memberikan informasi seputar fashion,
brand dan produk-produk lokal dari Indonesia. Tujuan dari dibentuknya media ini
salah satunya juga untuk membantu para konsumen dalam memahami produk
lokal, bahwa produk lokal juga memiliki pasar sendiri, dan dengan
mengembangkan pasar produk lokal sendiri dapat membantu perekonomian

negara Indonesia.
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Local pride indonesia mempunyai visi dan misi yang mereka jadikan tujuan
utama dalam memajukan perkembangan produk dan brand lokal indonesia baik

dalam kancah nasional maupun Internasional, yaitu:

1) Memberika ‘ < 3 ‘ aba Kecil Menengah
Vamaan .93

2) Me nilik L ] pigrmasi mengenai

3) Me .-ail* -p" conomian negara 5 _de ngembangkan

4) Membe 3 i alprideindonesia

da di Indonesia.
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B. Hasil Penelitian
1. Identitas Responden
Berdasarkan data yang telah diperoleh dan dikumpulkan oleh peneliti dari

responden yaitu Mahasiswa FIKOM UIR angkatan 3, 2019 dan 2020 dengan

M Perempuan

m Laki-laki

Sumber: Data Olahan Peneliti, 2021
Berdasarkan gambar diagram 4.4 yang ditampilkan diatas, dapat dilihat bahwa
berdasarkan jenis kelamin responden kelompok laki-laki 52,2% (Berwarna Biru)

dan Perempuan sebanyak 48% (Berwarna Orange). Sehingga dapat disimpulkan



nery wesy sejisIdAmu) ueeyeisndiag
DI disay yepepe fup udwnyo(q

63

dari hasil penyebaran kuesioner kepada mahasiswa FIKOM UIR Angkatan 2018,

2019 dan 2020 bahwa rata-rata responden yaitu merupakan jenis kelamin laki-laki

dengan angka presentasi 52,2%.

responden dengan umur 21 tahun sebanyak 25%, responden dengan umur 22
tahun sebanyak 29%, responden dengan umur 23 tahun sebanyak 9% dan
responden dengan umur 24 tahun sebanyak 1%. Sehingga dapat disimpulkan dari
hasil pembagian kuesioner kepada mahasiswa FIKOM UIR yang menjadi sampel

sebanyak 90 orang bahwa rata-rata responden yang memberikan jawaban yaitu
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berumur 21 — 22 tahun vyaitu jika dijumlah kan maka presentasi nya sebanyak

54%.

2. Uji Instrumen Penelitian

pertanyaafiug

a. UjiVa

)

b\ U

'“.“

Item 7 0.742 0,207 Valid
Item 8 0.611 0,207 Valid
Item 9 0.629 0,207 Valid
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Item 10

Item 11

Item 12

Hasil Uji Validitas Variabel Perilaku Konsumtif (Y)

No

Nilai Validitas

Ketentuan

Keterangan

Item 1

0.679

0.207

Valid

65
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Item 2

0.549

0.207

Valid

Item 10

Dari data hasil pengujian variabelpe

66

tlaku konsumtif () dapat dilihat bahwa

nilai validitas per item kuesioner sudah melewati nilai ketentuan yaitu 0,207

(didapat melalui distribusi nilai r tabel) maka dapat dikatakan bahwa setiap item

kuesioner adalah valid. Maka dari itu item kuesioner yang digunakan layak diolah

sebagai data penelitian.
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b. Uji Reliabilitas

67

Tabel 4.4
Hasil Uji Reliabilitas
Variabel Croncbach’s Alpha Ketentuan Keterangan
Terpaan Sangat Reliabel

Perilaku Kop

Alpha >0.

3. Analisis

Berdasa

nenj wejsy sejsidAmu) ueeyeisndig

Pertanyaan
No TS STS Total
Frekuensi
Saya Jumlah 44 39 6 1 0 90
menggunakan/membuka
aplikasi instagram untuk
mendapatkan Informasi Persen(%) 48,9% 43,3% 6,7% 1,1% 0% 100%
Saya menggunakan Jumlah
instagram setiap hari 15 55 20 0 0 90
untuk mencari informasi
Seputar fashion Persen(%) 16,7% 61,1% 22,2% 0 0 100%
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Saya mencari informasi
seputar fashion dari
beberapa sumber lainnya
yang membagikan
informasi yang serupa
seperti
@Ilocalprideindonesia dll.

I

akun@localpride
untuk mendapatka
informasi yang up
seputar fashion

Postingan dari akun
@Ilocalprideindones
selalu muncul di ber
instagram saya keti
membuka instagram

Berapa kali anda
mengakses akun
@Ilocalprideindonesia
dalam satu hari?

Durasi

nenj wejsy sejsidAmu) ueeyeisnding
;N fisay|yerepe 1uf vowmoq

Saya lebih memilih
mencari informasi seputa
fashion di akun
@localprideindonesia
karena lebih up-to-date.
Menarik dan mudah
dipahami

Jumlah

16

58

12

90

3,3%

1,1%

100%

90

2,2%

100%

90

4,4%

100%

45

90

50,0%

100%

1 Kali

90

10,0%

1,1%

100%

TS

STS

Saya dapat mengakeses
akun
@Ilocalprideindonesia di
instagram dengan mudah,
kapan saja dan dimana
saja

Jumlah

60

90

Persen(%)

24,4%

66,7%

6,7%

1,1%

1,1%

100%
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Dengan mengakses akun
@Ilocalprideindonesia di
instagram dapat
menghemat waktu saya
saat mencari informasi
seputar fashion

Jumlah

13

66

90

(B
o

Saya melihat akun
@Ilocalprideindone
indonesia untuk
barang/produk ya
inginkan

Saya menghabiska
rata-rata waktu ...
untuk melihat infor
seputar fashion di akulg
@Ilocalprideindones

Atensi

) ueeyeisndig

epe (ul umlun){ﬂq;

ISJ9A

T

Informasi tentang prc
yang diberikan oleh a
@Ilocalprideindonesia
lengkap dan akurat
membuat saya tertarik
untuk membeli

se)
i sy g

nenj wejs

Saya merasa puas dengan
informasi yang diberikan
oleh akun
@Ilocalprideindonesia
tentang produk-produk
fashion local

Persen(%)

14,4%

73,3%

8,9%

2,2%

100%

A TTSS T 0 Ny

Persen(%)

5 Aﬁim
‘h
BN

90

1,1%

100%

30

90

33,3%

100%

ANEN

2Menit

90

A \ 1 ¥

1,1%

100%

STS

90

1,1%

1,1%

100%

14

Saya tertarik mencari
informasi seputar fashion
di akun
@Ilocalprideindonesia
karena selalu up-to-date

Jumlah

63

17

90

Persen(%)

8,9%

70,0%

18,9%

1,1%

1,1%

100%

15

Saya lebih mudah
memahami isi
pesan/informasi yang

Jumlah

55

25

90
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diberikan oleh akun
@Ilocalpridindonesia
dibandingkan dengan
akun lain yang serupa

Persen(%) 7,8%

61,1%

27,8%

2,2%

1,1%

100%

16

Saya memilih akun
@localprideindonesia
sebagai sumber informas

nery wejsy sejsidAmu) ueeyeisndig

s i disay yeepe [y udwnyoq)
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~
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<
w“r

@Ilocalprideindo
instagram agar tida
ketinggalan informs
seputar fashion

90

b o

100%

90

ANl

3,3%

100%

SRAANNN

ekuensi

pada indikator

elah di uraikan

A/membuka Aplikasi
1 Inf@rmasi"’

" Skor Kriteria _
Interpretasi
1 220
2 Setuju (S) 156
3 Kurang Setuju (KS) 3 6 6.7% 18
4 Tidak Setuju (TS) 2 1 1.1% 2 88%
5 Sangat Tidak 0
Setuju (STS) ! 0 % ’
Jumlah 90 100% 396 Sangat Baik

Sumber: Data Olahan Peneliti, 2021
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Berdasarkan tabel 4.6 diatas dapat dilihat bahwa untuk pernyataan mengenai
“Saya menggunakan/membuka aplikasi instagram setiap hari untuk mendapatkan
informasi”. Responden yang menjawab sangat setuju sebanyak 44 orang,

menjawab SetUj ajawab kurang setuju

ram Setiap

Kriterita
Interpretasi

78,8%

Sangat Tidak
Setuju (STS)

0%

Jumlah 90 100% | 355 Baik

Sumber: Data Olahan Peneliti, 2021
Berdasarkan Tabel 4.7 diatas dapat dilihat bahwa untuk pernyataan “Saya
Menggunakan Instagram Setiap Hari Untuk Mencari Informasi Seputar Fashion”.

Responden yang menjawab sangat setuju 15 orang, menjawab Setuju sebanyak 55
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orang, dan menjawab kurang setuju sebanyak 20 orang. Maka dapat disimpulkan
bahwa Kriterita Interprestasi tanggapan responden mengenai “Saya Menggunakan

Instagram Setiap Hari Untuk Mencari Informasi Seputar Fashion” berada dalam

ar Fashion
g Serupa

Kriterita
No .
Interpretasi
1
2
3 78,8%
4
5
Baik

Berdasarkan Tabel 4.8 diatas dap@ at bahwa untuk pernyataan mengenai
“Saya Mencari Informasi Seputar Fashion Dari Beberapa Akun Lainnya Yang
Membagikan Informasi Yang Serupa Seperti @localprideindonesia”. Responden
yang menjawab Sangat Setuju sebanyak 16 orang, yang menjawab Setuju

sebanyak 58 orang, dan yang menjawab Kurang Setuju ada 12 orang, sedangkan

yang menjawab tidak setuju ada 3 orang dan menjawab sangat tidak setuju ada 1
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orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interprestasi tanggapan oleh
responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
Tabel 4.9

Tanggapan Respoaden Mengenai “Saya Selal pngecek Postingan dari
Akun @localprig - ap asi

Kriterita
No .
Interpretasi
1
2
3 71,3%
4
5
Baik

Mendapatkan Informasi yang Up- atc Seputar Fashion”. Responden yang
menjawab Sangat Setuju sebanyak 9 orang, yang menjawab Setuju sebanyak 48
orang, yang menjawab Kurang Setuju sebanyak 20 orang, dan yang menjawab
Tidak Setuju sebanyak 11 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju

sebanyak 2 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriterita Interpretasi tanggapan

oleh responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 10
Tanggapan Responden Mengenai "'Postingan dari Akun
@Ilocalprideindonesia Selalu Muncul di Beranda Instagram Saya Ketika
Saya Membuka Instagram™*

Kriterita
Interpretasi

68,4%

Baik

orang, yang menjawab Kurang Settj@#sebanyak 26 orang, dan yang menjawab
Tidak Setuju sebanyak 12 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju
ada 4 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriterita Interpretasi tanggapan

responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 11
Tanggapan Responden Mengenai ""Berapa Kali Anda Mengakses Akun
@Ilocalpride Indonesia dalam Satu Hari?""

No Skor Kriterita _
Interpretasi
39,1%
&
il
v Kurang
& Baik

A\n

(e,

apan responden
mengenai pertafijaa li a M ocalprideindonesia

dalam Satu Hari? ; 1g menj . d 4 orang, responden

%ﬁ’ rab 3 kali ada sebanyak 19
orang, dan yang menjawab 2 Ka “‘- ang, sedangkan yang menjawab 1
kali seabnyak 45 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi
tanggapan responden mengenai pertanyaan diatas berada dalam kategori yang

Kurang Baik.
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3.2. Deskripsi Dimensi Variabel Terpaan (X) Pada Indikator Durasi

Berikut ini merupakan deskripsi mengenai dimensi Variabel Terpaan pada
indikator Durasi yang terdiri dari 5 pernyataan yang telah di uraikan dalam tabel

berikut:

Tangd

Kriterita
No .
Interpretasi
1
2
3 72,8%
4
5
Baik

Berdasarkan Tabel 4.12 dia dilihat bahwa tanggapan responden
mengenai “Saya Lebih Memilih Mencari Informasi Seputar Fashion di Akun
@Ilocalprideindonesia Karena Lebih Up-to-Date, Menarik dan Mudah di Pahami”.
Responden yang menjawab Sangat Setuju ada 12 orang, yang menjawab Setuju
sebanyak 45 orang, yang menjawab Kurang Setuju (KS) ada 23 orang, dan yang

menjawab Tidak Setuju ada 9 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak

Setuju ada 1 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi
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tanggapan responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang

Baik.

Tabel 4. 13
Tanggapan Reg@enden Mengenai "'Saya Dag

sebanyak 22 orang, yang menjawab Setuju ada sebanyak 60 orang, yang
menjawab Kurang Setuju sebanyak 6 orang, dan yang menjawab Tidak Setuju ada
1 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 1 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Sangat Baik.
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Tabel 4. 14
Tanggapan Responden Mengenai ""Dengan Mengakses Akun
@Ilocalprideindonesia di Instagram Dapat Menghemat Waktu Saya Saat
Mencari Informasi Seputar Fashion™

Kriterita
Interpretasi

79,5%

Baik

ada sebanyak 66 orang, yang menjawal®*Kurang Setuju ada 8 orang, dan yang
menjawab Tidak Setuju ada 2 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak
Setuju ada 1 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi
tanggapan responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang

Baik.
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Tabel 4. 15
Tanggapan Responden Mengenai "'Saya Melihat Akun @localprideindonesia
untuk Mencari Barang/Produk Yang Saya Inginkan

Kriterita
Interpretasi

74,6%

Baik

orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 1 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 16
Tanggapan Responden Mengenai "'Saya Menghabiskan Rata-rata Waktu ...
Menit Untuk Melihat Informasi Seputar Fashion di Akun
@Ilocalprideindonesia™

Kriterita
Interpretasi

50,8%

Cukup
Baik

°>sia”. Responden yang
ada 12 orang, responden yang menjaWati 6 Menit ada 10 orang, responden yang
menjawab 4 Menit ada 23 orang, dan responden yang menjawab 2 Menit ada 30
orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi tanggapan responden

mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Cukup Baik.
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3.3. Deskripsi Dimensi Variabel Terpaan (X) Pada Indikator Atensi

Berikut ini merupakan deskripsi mengenai dimensi Variabel Terpaan pada

Indikator Atensi yang terdiri dari 6 pernyataan yang telah di uraikan dalam tabel

Kriterita
No .
Interpretasi
1
2
3 75,3%
4
5
Baik

Berdasarkan Tabel 4.17 dia dilihat bahwa tanggapan responden
mengenai pernyataan “Informasi Tentang Produk Yang Diberikan Oleh Akun
@Ilocalprideindonesia Lengkap dan Akurat Membuat Saya Tertarik Untuk
Membeli”. Responden yang menjawab Sangat Setuju ada 7 orang, responden yang
menjawab Setuju ada sebanyak 63 orang, yang menjawab Kurang Setuju ada 15

orang, dan yang menjawab Tidak Setuju ada 4 orang, sedangkan yang menjawab

Sangat Tidak Setuju ada 1 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria
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Interpretasi tanggapan responden mengenai pernyataan diatas berada dalam
kategori yang Baik.

Tabel 4. 18
Tanggapan Respoaden Mengenai "'Saya Mera

Yang Diberika

as Dengan Informasi

Rn. - __mu
ALY N

DatalOlah:

|
tanggapan responden .& i

Diberikan Oleh @localpride ‘ 8 Produk Fashion Local”. Untuk
responden yang menjawab Sangat Setuju ada 11 orang, yang menjawab Setuju
ada 64 orang, yang menjawab Kurang Setuju ada 13 orang, dan yang menjawab
Tidak Setuju ada 1 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 1
orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi tanggapan responden

mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 19
Tanggapan Responden Mengenai "*Saya Tertarik Mencari Informasi Seputar
Fashion di Akun @localprideindonesia Karena Selalu Up-to-Date”

Kriterita
Interpretasi

76,8%

Baik

responden yang menja : i 8%l jang menjawab Setuju ada
sebanyak 63 orang, yang \ . g Setuju ada 17 orang, dan yang
menjawab Tidak Setuju ada 1 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak
Setuju ada 1 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi
tanggapan responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang

Baik.
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Tabel 4. 20
Tanggapan Responden Mengenai "'Saya Lebih Mudah Memahami Isi
Pesan/Informasi Yang Diberikan Oleh @localprideindonesia Dibandingkan
Dengan Akun Lainnya yang Serupa™

Kriterita
Interpretasi

74,4%

Baik
Berdasarke ) a8 N faat g auntuk pernyataan
tanggapan res C d Memahami Isi
Pesan/Informasi : BinConesia Dibandingkan
Dengan Akun Lainnya den yang menjawab Sangat

Setuju ada 7 orang, yang menjawe etuju ada sebanyak 55 orang, yang
menjawab Kurang Setuju ada 25 orang, dan yang menjawab Tidak Setuju ada 2
orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 1 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 21
Tanggapan Responden Mengenai "'Saya Memilih Akun
@Ilocalprideindonesia Sebagai Sumber Informasi Seputar Fashion Untuk
Saya"

Kriterita
Interpretasi

72,4%

menjawab Kurang Setuju ada 29 oraAgdan yang menjawab Tidak Setuju ada 2
orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 2 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 22
Tanggapan Responden Mengenai "'Saya Memfollow Akun
@Ilocalprideindonesia di Instagram Agar Tidak Ketinggalan Informasi
Seputar Fashion™

Kriterita
Interpretasi

72,8%

53 orang, yang menjawab Kurang a0a 18 orang, dan yang menjawab Tidak
Setuju ada 7 orang, Sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 3 orang.
Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi tanggapan responden

mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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4. Analisis Variabel Perilaku Konsumtif ()

Berdasarkan instrumen kuesioner yang telah dibagikan kepada 90 responden.

Dimensi Variabel Perilaku Konsumtif () dibagi menjadi 3 Indikator yaitu, Aspek

Pembelian Impulsi Pemborosan dan Asg

mbelian Tidak Rasional

sumtif (Y)

Aspek Pembe

STS

Total

Saya Akan Segera
Membeli Produk
Kecantikan/Fashion

90

@Ilocalprideindonesia
Saat Merasa Cocok

e dis{y yeepe 1 uaunyzq

3,3%

100%

Saya Merasa Puas Sete
Membeli Produk Yang

90

Saya Inginkan Pada Aku
@Ilocalprideindonesia

nenj wejsy sejsidAmu ueeyeisndig

w

100%

Saya Akan Membeli
Suatu Produk Yang di
Posting Akun

90

@Ilocalprideindonesia

Ketika Ada Diskon dan Persen(%) | 18,9% | 56,7% | 189% | 3,3%
Promosi Besar-besaran

2,2%

100%

Saya Merasa Tertarik
Membeli Produk Yang
Terdapat Pada Akun

Jumlah 11 53 23 2

90

@Ilocalprideindonesia

Karena Melihat Review | persen(%) | 1229 | 58,9% | 256% | 2,2%
dari Orang lain/Selebgram

dan Artis

1,1%

100%
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Saya Membeli Produk
Pada Akun
@localprideindonesia

Jumlah 10 54 23 2

90

Karena Terpengaruh
Melihat Gambar Produk | Persen(%) | 11,1% | 60,0% | 256% | 2.2%

Yang Menarik

1,1%

100%

Aspek Pembg

[ep}

4

Saya Akan Sege
Membeli Produk '
Kecantikan/Fashio

90

soris/Elektronik Ya
Ditawarkan Pada A
@Ilocalprideindone
Karena Sedang Tre

W

NN
WA

4,4%

100%

Saya Menghabiskan
Untuk Membeli Prog
Yang Saya Inginkan

90

100%

Melihat Adanya Info
Suatu Brand Yang Se
Melakukan

L A2 h A

90

Diskon/Promosi,
Membuat Saya Membe ‘
Barang Yang Tidak
Terlalu Dibutuhkan

DN disaay yepepe un wwmoq

Aspek Pembelian Tidak

3,3%

100%

Rasional

o, @

nenj wejsy sejsidAmu) ueeyeisnding

Saya Membeli Suatu . SRu™
Produk Baru Hampir

90

Setiap Bulan

Persen(%) | 13,3% 26,7% | 38,9% | 17,8%

3,3%

100%

10

Saya Tetap Akan Jumlah 11 30 30 11
Membeli Barang Baru

90

Meskipun Barang Lama
Yang Saya Punya Masih | Persen(%) | 12,2% 334% | 333% | 12,2%
Layak Untuk Dipakai

8,9%

100%

Sumber: Data Olahan Peneliti, 2021
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4.1. Deskripsi Dimensi Variabel Perilaku Konsumtif (Y) Pada Indikator
Aspek Pembelian Impulsif

Berikut ini merupakan deskripsi mengenai dimensi Variabel Perilaku

Kriterita
Interpretasi

A\

71,5%

ECSANI AL

/

Baik

Berdasarkan Tabel 4. 24 diatas dapat dilihat bahwa untuk pernyataan
tanggapan responden mengenai “Saya Akan Segera Membeli Produk
Kecantikan/Fashion/Aksesoris/Elektronik Yang Diposting @localprideindonesia
Saat Merasa Cocok”. Untuk responden yang menjawab Sangat Setuju ada 9
orang, responden yang menjawab Setuju ada sebanyak 47 orang, yang menjawab

Kurang Setuju ada 24 orang, dan yang menjawab Tidak Setuju ada 7 orang,



nery wesy sejisIdAmu) ueeyeisndiag
DI disay yepepe fup udwnyo(q

90

sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 3 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.

NO Kriterita
Interpretasi
1
2
3 74,8%
4
5
Baik
Berdasarkan Tabg .. Ai ‘
tanggapan responden mengena Puas Setelah Membeli Produk di

Akun @localprideindonesia”. Untuk responden yang menjawab Sangat Setuju ada
12 orang, responden yang menjawab Setuju ada sebanyak 52 orang, yang
menjawab Kurang Setuju ada 19 orang, dan yang menjawab Tidak Setuju ada 5
orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 2 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 26
Tanggapan Responden Mengenai "'Saya Akan Membeli Suatu Produk Yang
Di Posting Akun @localprideindonesia Ketika Ada Diskon/Promosi Besar-
besaran'

Kriterita
Interpretasi

77,3%

Baik

Al

v _ t3 Olahan Pere
‘ 11 udiatas ldapat” dili afi@gapan responden
%
¢
‘e

responden yang menjawabiSangdat SEtdl g, responden yang menjawab

mengenai pern

Setuju ada sebanyak 51 orang, respo ang menjawab Kurang Setuju ada 17
orang, dan yang menjawab Tidak Setuju ada 3 orang, sedangkan yang menjawab
Sangat Tidak Setuju ada 2 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria
Interpretasi tanggapan responden mengenai pernyataan diatas berada dalam

kategori yang Baik.
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Tabel 4. 27
Tanggapan Responden Mengenai "'Saya Merasa Tertarik Membeli Produk
Yang Terdapat Pada Akun @localprideindonesia Karena Melihat Review
Dari Orang Lain/Selebgram dan Artis™

Kriterita
Interpretasi

75,7%

Baik

orang, responden yang menjawab U sebanyak 54 orang, responden yang
menjawab Kurang Setuju sebanyak 23 orang, dan responden yang menjawab
Tidak Setuju ada 2 orang, sedangkan responden yang menjawab Sangat Tidak
Setuju ada 1 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi

tanggapan responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang

Baik.
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Tabel 4. 28
Tanggapan Responden Mengenai "*Saya Membeli Produk Di Akun
@Ilocalprideindonesia Karena Terpengaruh Melihat Gambar Produk Yang
Sangat Menarik"*

Kriterita
Interpretasi

74,6%

Baik

Setuju sebanyak 54 orang, respont ang menjawab Kurang Setuju ada 23
orang, dan responden yang menjawab Tidak Setuju ada 2 orang, sedangkan
responden yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 1 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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4.2. Deskripsi Dimensi Variabel Perilaku Konsumtif (Y) Pada Indikator
Aspek Pemborosan

Berikut ini merupakan deskripsi dimensni variabel Perilaku Konsumtif pada

Indikator Aspek Pemb@hgsan yang terdiri dari 3 pera§ataan yang telah diuraikan

Kriterita
Interpretasi

A\
-

=
NG

il

69,5%

ECSANI AL

/

Baik

Berdasarkan Tabel 4. 29 diatas dapat dilihat tanggapan responden mengenai
pernataan “Saya Akan Segera Membeli Produk Kecantikan/Fashion/Aksesoris/
Elektronik Yang Ditawarkan @localprideindonesia Karena Sedang Trend”. Untuk
responden yang menjawab Sangat Setuju ada 6 orang, responden yang menjawab
Setuju ada sebanyak 39 orang, responden yang menjawab Kurang Setuju

sebanyak 41 orang, dan responden yang menjawab Sangat Tidak Setujuada 4
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orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi tanggapan responden
mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.

Tabel 4. 30
Tanggapan Resp@hden Mengenai "'Saya Menghe

orang, responden yang menjawab Setuju sebanyak 31 orang, responden yang
menjawab Kurang Setuju sebanyak 33 orang, dan responden yang menjawab
Tidak Setuju ada 9 orang, sedangkan responden yang menjawab Sangat Tidak
Setujuada 7 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi tanggapan

responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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Tabel 4. 31
Tanggapan Responden Mengenai ""Melihat Adanya Informasi Suatu Brand
Yang Sedang Melakukan Diskon/Promosi, Membuat Saya Membeli Barang
Yang Tidak Terlalu Dibutuhkan™

Kriterita
Interpretasi

66,2%

Baik

orang, responden yang menjawab U sebanyak 36 orang, responden yang
menjawab Kurang Setuju sebanyak 33 orang, dan responden yang menjawab
Tidak Setuju ada 8 orang, sedangkan responden yang menjawab Sangat Tidak
Setuju ada 3 orang. Maka dapat disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi

tanggapan responden mengenai pernyataan diatas berada dalam kategori yang

Baik.
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4.3. Deskripsi Dimensi Variabel Perilaku Konsumtif (Y) Pada Indikator
Aspek Pembelian Tidak Rasional
Berikut ini merupakan deskripsi dimensi Variabel Perilaku Konsumtif Pada

Indikator Aspek Pe dan Tidak Rasional yang tegdikl dari 2 pernyataan yang

Tang k Baru
Kriterita
No .
Interpretasi
1
2
3 65,7%
4
5
Baik

Berdasarkan Tabel 4. 32 diata dilihat bahwa tanggapan responden
mengenai pernyataan “Saya Membeli Suatu Produk Baru Hampir Setiap Bulan”.
Untuk responden yang menjawab Sangat Setuju ada 12 orang, responden yang
menjawab Setuju ada sebanyak 24 orang, responden yang menjawab Kurang

Setuju ada sebanyak 35 orang, dan responden yang menjawab Tidak Setuju ada

16 orang, sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 3 orang. Maka
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dapat disimpulkan bahwa Kriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.

Tabel 4. 33
Mengenai "'Saya Tetap Alk@g Membeli Barang Baru

i\ ) T

menjawab Sangat Setuju ada sebanyak 11 orang, responden yang menjawab
Setuju ada sebanyak 30 orang, responden yang mnejawab Kurang Setuju ada
sebanyak 30 orang, dan responden yang menjawab Tidak Setuju ada 11 orang,
sedangkan yang menjawab Sangat Tidak Setuju ada 8 orang. Maka dapat
disimpulkan bahwa Kiriteria Interpretasi tanggapan responden mengenai

pernyataan diatas berada dalam kategori yang Baik.
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5. Analisis Variabel Terpaan (X) dan Variabel Perilaku Konsumtif (Y)

Berikut merupakan total skor jawaban responden dari 3 indikator mengenai

variabel Terpaan dapat dilihat pada tabel dibawah ini:

a. Variabel Terg

ME-

=Y

V-
|

ST YL
e N

=

-

tulasi tanggapan

i, Durasi dan

dan berada dalam kategori yang jumlah rata-rata dari 3 indikator
tersebut adalah 72,7% dan berada dalam kategori yang baik.

b. Variabel Perilaku Konsumtif (X)

Berikut merupakan total skor jawaban responden dari 3 indikator mengenai

variabel perilaku konsumtif dapat dilihat pada tabel berikut:
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Tabel 4. 35
Rekapitulasi Tanggapan Responden Terhadap Variabel Perilaku Konsumtif

No Indikator Skor Persentase Kategori

responden

Pembelian - | : idak Rasional.

6. Analisis Regresi Linier Sederhana
Analisis Regresi yang digunakan peneliti dalam penelitian ini adalah metode

atau analisis kuantitatif, hal ini dikarenakan tujuan dari penelitian ini yaitu untuk
mengukur seberapa besar Pengaruh Terpaan Pada Akun @localprideindonesia di
Instagram Terhadap Perilaku Konsumtif. Oleh karena itu agar peneliti mengetahui

arah pengaruh penelitian maka digunakan lah analisis regresi linier sederhana.
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Rumus:
Y=a+bX

Keterangan:

uji hipotesis

dengan meng@ an t test pada tingkat kevakina kkan jika hasil

Standardized

Unstandardized Coefficients | Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9,611 3,275 2,935 ,004
Terpaan ,420 ,052 ,650 8,017 ,000

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
Sumber: Data Olahan SPSS 25, 2021
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Berdasarkan Tabel 4. 36 diatas, dapat dilihat persamaan regresi yang

dihasilkan adalah:

Y=9,611+0,420X

Terpaan Pada

riabel Perilaku

Coefficients

Beta Sig.

1 (Constant) 9,611 3,275 2,935 ,004

Terpaan ,420 ,052 ,650 8,017 ,000

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif

Sumber: Data Olahan SPSS 25, 2021

Berdasarkan Tabel 4. 37 diatas, dapat dilihat dalam pengujian signifikansi dari

tabel independen, maka dapat dibandingkan antara thiwng dengan tipe, hal ini jika
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thitung > traber Maka hipotesis diterima dan jika thiung < traner maka hipotesis ditolak.

Untuk besar thiwung dapat dilihat dari distribusi nilai tiper.

Rumus mencari tipel:

[WALN

__‘1 .‘ |

dilihat nilai koefisien korelasi (R) seBesar 0,650 dapat dilihat melalui tabel 4. 39
tingkat koefisien korelasi angka tersebut berada dalam kategori yang kuat,
sehingga dapat disimpulkan terdapat hubungan antara variabel Terpaan Pada

Akun @localprideindonesia Terhadap Perilaku Konsumtif.
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Koefisien Korelasi

104

Interval Koefisien

Tingkat Hubungan

0,00-1,99

Sangat Rendah

Rekapitulasi Resp

localprideindonesia

No Indikator Kategori

1 Frekuensi Baik

2 Durasi 72,0% Baik

3 Atensi 75,0% Baik
Rata-rata 72, 7% Baik

Sumber: Data Olahan Peneliti, 2021
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Pada variabel pengaruh terpaan pada akun @localprideindonesia dalam
penelitian ini diukur dengan tiga indikator dan Kriteria interpretasi yang didapat

pada indikator Frekuensi yang diukur berdasarkan berapa kali audience atau

, bulan dan tahun.

o TEERERO N ",

khalayak mengg

Kategori
1 Baik
2 Baik
3 Aspek Pembelian Tidak Rasiona , Baik
Rata-rata 71,1% Baik

Sumber: Data Olahan Peneliti, 2021

Untuk dimensi Perilaku Konsumtif dalam penelitian ini diukur dengan tiga

indikator dan kriteria interpretasi yang didapat pada indikator Aspek Pembelian
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Impulsif yaitu pembelian yang didasarkan pada dorongan dalam diri individu
yang muncul secara tiba-tiba yang berada dalam kategori baik, pada indikator

Aspek Pemborosan yaitu pembelian suatu produk secara berlebihan tanpa

memikirkan keg 8, kategori  baik, dan

pada ingi g dilakukan

Pembelian Tidak Rasional.

Pada penelitian ini teori yang digunakan adalah SOR (Stimulus-Organism-
Response) dimana asumsi teori ini adalah disaat seseorang (organism) diberikan
Stimulus berupa pesan atau informasi maka akan menimbulkan efek Response
berupa perubahan sikap dan perilaku pada Organism tersebut, dalam penelitian ini

Stimulus berupa Terpaan media pada Akun @localprideindonesia, setelah
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menerima terpaan tersebut maka akan menimbulkan respon berupa perubahan
sikap atau perilaku yaitu Perilaku Konsumtif. Maka hal ini berlaku untuk Terpaan

media pada Akun @localprideindonesia di Instagram yang bisa memberikan efek

ini sejalan GERE Si atau [ SG 0 giPaan pada akun
@Ilocalprideinde : gram da stimulus  untuk
khalayak d& ak ‘me vai perilaku k sebagal bentuk response

akibat informasifdan pos nai pr atau b 3ealidli Instagram.

Berdasarkan Uji Regresi Linear Sederhana yang dilakukan didapatkan Y=
9,611+0,420 dengan kata lain nilai konstanta sebesar 9,611 apabila tidak ada
pengaruh dari Terpaan pada Akun @localprideindonesia di Instagram, maka besar
nilai Perilaku Konsumtif adalah 0,420 yang menunjukkan hubungan antar variabel

itu positif. Hal ini berarti jika X nilainya naik satu satuan maka Y akan bertambah

sebanyak 0,420.
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Pada perhitungan Koefisien Korelasi diperoleh nilai R 0,650 yang berarti

terdapat hubungan yang kuat antara variabel, dan untuk nilai R Square (R?

diperoleh nilai sebesar 0,422 yang berarti variabel Terpaan pada Akun
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BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Penelitian ini bertyjuan untuk melihat seberapa besarkah pengaruh dari

dapat diambil
pada akun
@Ilocalpride penelitian pada
pengumpula menggunakan

instagram, d ' : efganModel pengukuran

media pada akun @localprideindonesia dalam penelitian ini diukur dengan tiga
indikator dan kriteria interpretasi yang didapat pada indikator Frekuensi yang
diukur berdasarkan berapa kali audience atau khalayak menggunakan media
dalam hitungan hari, minggu, bulan dan tahun dalam hal ini dikategorikan baik,
pada indikator Durasi yang diukur berdasarkan berapa lama audience atau

khalayak dalam menggunakan media maupun dalam mengikuti media berada

109
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dalam kategori yang baik, dan pada indikator Atensi yaitu bentuk proses dari
mental audience atau khalayak media dalam memperhatikan suatu media, yang

meliputi seberapa kuat seseorang dalam memperhatikan suatu media yang dilihat

berada dalam katg

dengan tiga
indikatori@land Pembelian
Impulsif ' gt diri individu
yang mung pada indikator
Aspek Pe ’ 0 lebihan tanpa
memikirka b-g Cdae “,i yori baik, dan

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti dapat
memberikan beberapa saran yang dapa menjadi masukan.
1. Untuk penelitian yang selanjutnya diharapkan untuk mencari atau
menggunakan variabel lain diluar dari pengaruh terpaan pada akun dan
perilaku konsumtif, karena dalam penelitian ini hanya meneliti mengenai

pengaruh terpaan pada akun @localprideindonesia di instagram terhadap
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perilaku konsumtif mahasiswa FIKOM UIR. Maka untuk peneliti
selanjutnya dapat meneliti dengan variabel-variabel yang berbeda diluar

dari variabel penelitian saat ini seperti efektifitas, tingkat penggunaan dan

aasil yang lebih dan

“\“ .$0 aingga dapat
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Lampiran 2 : Analisis Regresi Linear Sederhana
Hasil Uji Regresi Linear Sederhana Menggunakan Program SPSS 25

Variables Entered/Removed?

Variables

Variables

v
A |
1 6% ]
a. Predictors: ','ﬁ )
e
- AN
” i Sig.
- % csoo| || 4l \ 154600 000
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9,611 3,275 2,935 ,004
Terpaan ,420 ,052 ,650 8,017 ,000

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
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Lampiran 3 : Uji Validitas Instrumen
Uji Validitas Variabel Terpaan (X)

Correlations

skor
item | item | item | item | item | item | item | item | item | _tota
9 | 10| 11| 12§ 13| 14| 15| 16| 17 |

1751 129 ,050| ,233"| ,153] ,122] ,221"| ,222"| ,110] ,373"

i
I
& ] ,098| ,226) ,640) ,027] ,151] ,251] ,037] ,035] ,303] ,000

90 90 90 90 90 90 90 90 90 90

052 ,262°| 203] ,180| ,214"| ,205| ,199] ,176] ,206| ,402

,626] ,012] ,056] ,090] ,043| ,053} ,060] ,098| ,051] ,000

90 90 90 90 90 90 90 90 90 90

s

4167] ,388°| ,294"| ,370°| ,323°| ,388"| ,367"| ,4407| ,3287| 614

,000] ,000} ,005] ,000} ,002§ ,000} ,000] ,000| ,002] ,000

90 90 90 90 90 90 90 90 90 90

4747 532" ,2597| 5817 ,442"| ,6007| ;540" | ,6147| ,582"| ,806

B 5% [ 5

,000] ,000] ,014) ,000}§ ,000} ,000) ,000§ ,000}] ,000] ,000

90 90 90 90 90 90 90 90 90 90
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N 90] 90| 90| 90] 90| 90| 90| 90] 90] 90| 90| 90| 90 90| 90| 90] 90] 90
item_11 | Pearson ,050| ,203],294"| 2597 ,326'| ,568"| ,314"| ,227| 244" | 487" 1| ,363"| ,317"| 401" | 282" ,379"| ,369" | ,598"
Correlation . . . . . . . . . . . .
| Sig. (2-tailed) 640| ,056] ,005] ,014| ,002] ,000] ,003]| ,032| ,020] ,000 ,000] ,002] ,000| ,007] ,000] ,000] ,000
N 90] 90| 90| 90] 90] 90] 90| 90| 90| 90] 90| 90| 90| 90] 90] 90| 90| 90
item_12 | Pearson 233"| ,180],370°| ,581"| 547" | ,420"| ,557°| ,638"| 534" | ,6847| ,363" 1|,619"| ,613"| ,487°| 685 | ,531°| ,778
Correlatio . . . . . . . . . . .

,000] ,000| ,000] ,000 ,000] ,000) ,000] ,000} ,000] ,000

90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90

1 vdwnyo(]

i

un ueeyeisndig

ISJ9AI

item_13 480" 531°| ,317°| ,619 1] ,606"| ,563"| ,491"| ,4837| ,640
,000] ,000] ,000] ,002] ,000 ,000] ,000] ,000] ,000] ,000
90] 90] 90] 90| 90| 90| 90| 90] 90] 90| 90
item_14 ,470"| 534" | ,6857| ,401°| ,613"| ,606 1| ,647°| ,601°| ,657°| , 787"
,000] ,000] ,000] ,000] ,000] ,000 ,000| ,000] ,000] ,000
90] 90| 90| 90] 90| 90| 90| 90] 90] 90| 90
item_15 4187 562" | 522" | ,282"| ,487"| ,5637| ,647 1] ,574"| ,4427| 680"
,000] ,000] ,000| ,007| ,000] ,000] 000 ,000| ,000] ,000
90] 90| 90| 90] 90| 90| 90| 90| 90] 90| 90
item_16 443" 479 5687 ,379°| 685" | ,491°| ,601°| 574 1],692°],762"
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Sig. (2-tailed) ,035 ,000| ,000] ,000] ,002] ,000] ,000} ,000] ,000] ,000] 000} ,000] ,000] ,000 ,000] ,000

N 90 90] 90] 90| 90| 90| 90| 90] 90| 90| 90| 90] 90] 90| 90| 90| 90

item_17 | Pearson 110 ,328"| 582°| ,621°| ,4197| ,469"| ,320| ,334"| ,629"| ,369"| ,531°| ,483"| ,657 | ,442"| 692" 1|, 727

Correlation . . . . . . . . . . . . . . .

| Sig. (2-tailed) 303 ,002| ,000] ,000] ,000] ,000] ,002] ,001] ,000] ,000] ,000] ,000] ,000] ,000] ,000 ,000

N 90] 90| 90 90| 90| 90] 90] 90f 90| 90

skor_tot 629" ,774°| 598°| ,778"| ,640°| ,787°| ,680°| ,762"| ,727" 1
,000] ,000] ,000] ,000{ ,000] ,000] ,000} ,000] ,000

90] 90| 90 90| 90| 90] 90] 90| 90| 90

@
o
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?
¢
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Uji Validitas Variabel Perilaku Konsumtif ()

Correlations

item 1|item 2]item 3]item 4 Jitem 5] item 6 |item 7 |item 8 |item 9| item 10 | skor total

item_1 Pearson Correlation 1| 5247 6267| ,4987| ,394" 5397 3017 ,3807| 164 246 679"
| Sig. (2-tailed) ,000] ,000] ,000] 000 ,000] ,004] ,000] ,123 ,019 ,000
90 90 89 90 90 90

476" | ,145] 053] ,085 ,052 549"

000] ,172] .624] 425 ,629 ,000

90 90 89 90 90 90

4547 3007 2787| 152 222" 661"

,000] ,004] ,008] 152 ,035 ,000

90 90 89 90 90 90

5127 | ,142] 226" 207 257 642"

000] ,181] ,033] ,050 ,015 ,000

90 90 89 90 90 90

605 | ,194] 237°| ,200]| 307" 632"

000] ,067] ,025] 059 ,003 ,000

90 90 89 90 90 90

1| ,398"| ,4077| ,3587| 383" 748"

,000] ,000] ,001 ,000 ,000

90 90 89 90 90 90

;398" 1| 570"| ,646°| 585" 684"
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Sig. (2-tailed) ,004| ,172] ,004| ,181| 067 ,000 ,000] ,000 ,000 ,000

N 90 90 90 90 90 90 90 89 90 90 90

item_8 Pearson Correlation 3807 | 053] 2787| 226 ,237°| ,407"| 5707 1] 5407 677 687"

Sig. (2-tailed) ,000| .624] ,008] ,033|] ,025 ,000] ,000 ,000 ,000 ,000

N 89 89 89 89 89 89 89 89 89 89 89

358" | ,646°| 540" 1| 7327 650"

. — , 42 152,05 , ,001] ,000] ,000 ,000 ,000

‘!':“ ‘ | Yo “a'l_!“' ! 90 90 89 90 90 90

- | ae| o5 , 383" | 5857 | 677" | 732" 1 712"

,000] ,000] ,000] 000 ,000

'N 90 90 89 90 90 90

skor_total tﬁ 748" | 6847| 6877| ,6507| 712" 1

E-ﬁ ,000] ,000] ,000] ,000 ,000

.{' 90 90 89 90 90 90
** Correlatio ’
*, Correlation ﬂ

o
r
7
v
¢

%
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Lampiran 4 : Uji Reliabilitas Instrumen
Reliabilitas Variabel Terpaan (X)

Case Processing Summary

a1 183\ 2 )

————

a. Listwise dele

procedure.

Reliabil

Cronbach' 'F
Alpha ‘!
ar
=g
A
7
¢
item_1
item_2
item 3
item 4
item 5
item_6
item 7 58,16 74,402 ,694 ,905
item 8 57,68 78,580 ,563 ,909
item 9 57,82 78,507 ,584 ,909
item 10 58,07 75,748 , 739 ,905
item 11 59,26 71,451 479 ,920
item 12 58,01 76,168 , 745 ,905
item 13 57,88 78,513 ,597 ,909
item_14 57,96 76,852 , 758 ,905
item 15 58,08 77,511 ,637 ,907
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item_16

58,18

75,946

,905

item 17

58,16

74,492

,906

Reliabilitas Variabel Perilaku Konsumtif ()

Cronbach's

Alpha

item 1

item 2 ,855
item 3 , ,844
item 4 31,79 30,798 ,560 ,846
item 5 31,80 30,948 ,550 ,847
item_6 32,10 29,237 ,679 ,836
item_7 32,27 28,198 ,582 ,844
item 8 32,11 28,386 ,612 ,840
item 9 32,29 28,882 ,540 ,847
item 10 32,30 27,651 ,595 ,843




Lampiran 5 : Tabel Frekuensi Kuesioner
Tabel Frekuensi Kuesioner Terpaan (X)

Statistics

item item item item ite item item i€ item item item item item item
14 15 16 17

2

Valid 90 90 90 90

Missing 0 0 0 0

nery wejysy sejsIaAm ueeyeisndiog
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 1 1,1 1,1 1,1
2 3 3,3 3,3 4,4
8 12 13,3 13,3 17,8
4 58 64,4 64,4 82,2
5 16 17,8 17,8 100,0

Total 90 100,0 100,0
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Frequency

item_4

Percent

Valid Percent

Cumulative

Percent

Valid

2,2

2,2

Total 90 100,0
item_7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 1 1,1 1,1 1,1
2 9 10,0 10,0 11,1
S 23 25,6 25,6 36,7
4 45 50,0 50,0 86,7



100,0

13,3
100,0

13,3
100,0

12
90

Total
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26,7

9
100,0

20,0

20,0

18
59

2,2

65,6

65,6

7,8
100,0

7,8
100,0

90

Total
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Frequency

item_11
Cumulative

Percent Valid Percent Percent

Valid

30

item_14
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 1 1,1 1,1 1,1
2 1 1,1 1,1 2,2
S 17 18,9 18,9 21,1
4 63 70,0 70,0 91,1



8,9 100,0

100,0

8,9
100,0

90

Total

item 15

i
m
0

‘_

j
| 4
LA
e
-
.
4

4
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31,1
9

20,0

20,0

18
53

0,0

58,9

58,9

10,0 100,0

100,0

10,0
100,0

90

Total
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Tabel Frekuensi Kuesioner Perilaku Konsumtif (Y)

ltem Item Item

Statistics

ltem Item Item Item

ltem Item Item

0
v

Y
=)

A
r
&
"
=

8

"

g

Iltem_3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 2 2,2 2,2 2,2

2 3 3,3 3,3 5,6

8 17 18,9 18,9 24,4

4 51 56,7 56,7 81,1

5 17 18,9 18,9 100,0

Total 90 100,0 100,0




Item 4

Cumulative

Percent

Percent Valid Percent

Frequency

11

11

11

1

Valid
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Item 7

Cumulative

Percent

Percent Valid Percent

Frequency

7,8
17,8

7,8
10,0

7,8
10,0

1

Valid

54,4

36,7

36,7

33
31

88,9
100,0

34,4

34,4

111

111

10



90

Total

100,0

100,0

Item_ 8

Cumulative

Valid Perce

Percent

1 )
‘-—-

Valid

% RS

1
2
5

fe]

Valid
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54,4

33,3

87,8
100,0

33,3

33,3

30
11
90

12,2
100,0

12,2
100,0

Total
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Lampiran 6 : Distribusi Nilai R Tabel
Distribusi Nilai rtapel

Signifikansi 5% dan 1%

The Level of Significance

The Level of Significance

12 " _0.576 0.372
13 P"; 0.368
14 0.5 0.364
15 {’-" 0.361
16 0.345
17 0.330
18 0.317
19 0.306
20 0.444 0.561 75 0.227 0.296
21 0.433 0.549 80 0.220 0.286
22 0.432 0.537 85 0.213 0.278
23 0.413 0.526 90 0.207 0.267
24 0.404 0.515 95 0.202 0.263
25 0.396 0.505 100 0.195 0.256
26 0.388 0.496 125 0.176 0.230
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Lampiran 7 Distribusi Nilai T Tabel

Distribusi Nilai tiapel

d.f to.10 to.05 to.01 to.005
1 | 3.078 |6.314 2.390 2.659
2 | 1.886 |2.920 A 2.389 2.659
? 3 | 1.638 | 2.353 L1'9 2.389 2.658
4 | 1533 | 2132 9 2.388 2.657
il
&= 5 | 1476 | 2.015 ;" 2.388 2.657
6= | 1.440 |1.943 "r 2.387 2.656
= —all
a E‘ 1.415 | 1.895 &= 2.387 2.655
= =
1.397 | 1.860 q 2.386 2.655
5 g i &
Cf ¢ | 1.383 | 1.833 l . Vel 2386 | 2.654
w=ls 10 | 1.372 | 1.812 ’ﬁii' fas) 2.385 2.653
S Z
1.363 | 1.796 l ' i 2.385 2.653
-k I
s 13 1.356 | 1.782 7 . 2.384 2.652
B8 | 1350 | L1771 2384 | 2.651
=
o % 1.345 | 1.761 2.383 2.651
% 1; 1.341 | 1.753 2.383 2.650
=l 16 | 1.337 | 1.746 2.382 2.649
. 17 | 1.333 | 1.740 2.382 2.649
&= 18 | 1.330 |1.734 2.381 2.648
19 | 1.328 | 1.729 | 2.093 | 2.539 | 2.861 79 1.294 | 1.668 1.994 2.381 2.647
20 | 1.325 | 1.725| 2.086 | 2.528 | 2.845 80 1.294 | 1.667 1.993 2.380 2.647
21 | 1.323 | 1.721| 2.080 | 2.518 | 2.831 81 1.294 | 1.667 1.993 2.380 2.646
22 | 1.321 | 1.717] 2.074 | 2508 | 2.819 82 1.294 | 1.667 1.993 2.379 2.645
23 | 1.319 |1.714| 2.069 | 2.500 | 2.807 83 1.294 | 1.667 1.992 2.379 2.645
24 | 1.318 | 1.711| 2.064 | 2.492 | 2.797 84 1.294 | 1.667 1.992 2.378 2.644




25 | 1.316 | 1.708 | 2.060 | 2.485 | 2.787 85 1.294 | 1.666 1.992 2.378 2.643
26 | 1.315 | 1.706 | 2.056 | 2.479 | 2.779 86 1.293 | 1.666 1.991 2.377 2.643
27 | 1.314 | 1.703 2.377 2.642
28 | 1.313 | 1.701 2.376 2.641
29 | 1.311 | 1.699 2.376 2.641
30 | 1.310 | 1.697 2.375 2.640
3 31 | 1.309 | 1.696 2.374 2.639
_a 32 | 1.309 | 1.694 I—rer— 2.374 2.639
a 33 | 1.308 | 1.692 j 2.373 2.638
34y | 1307 |1.691 ﬁ ‘r 2.373 2.637
S | o
& %‘ 1.306 | 1.690 h : 2.372 2.637
g@ 1.306 | 1.688 ﬂi -> 2372 | 2.636
= JiL &
c! 35: 1.305 | 1.687 'F' “ 2.371 2.635
b= 38 | 1.304 | 1.686 un P 2.371 2.635
= -l
e 3% | 1.304 | 1.685 » | 2.370 2.634
- 4%. !
. 1.303 | 1.684 ) 2.370 2.633
ﬂ > y
4% | 1.303 | 1.683 r ;¥ 2.369 2.633
w“ = |
1.302 | 1.682 2.369 2.632
Z
% 1.302 | 1.681 2.368 2.631
E 44 | 1.301 |1.680 2.368 2.631
L 45 | 1.301 | 1.679 2.367 2.630
e 46 | 1.300 | 1.679 2.367 2.629
47 | 1.300 |1.678 | 2.012 | 2.408 | 2.685 107 | 1.291 | 1.662 1.984 2.366 2.629
48 | 1.299 |1.677 | 2.011 | 2.407 | 2.682 108 | 1.291 | 1.662 1.984 2.366 2.628
49 | 1.299 [ 1.677 | 2.010 | 2.405 | 2.680 109 | 1.291 | 1.662 1.984 2.365 2.627
50 | 1.299 | 1.676 | 2.009 | 2.403 | 2.678 110 | 1.291 | 1.662 1.983 2.365 2.627
51 | 1.298 | 1.675| 2.008 | 2.402 | 2.676 111 | 1.291 | 1.662 1.983 2.364 2.626
52 | 1.298 | 1.675| 2.007 | 2.400 | 2.674 112 | 1.291 | 1.661 1.983 2.364 2.625
53 | 1.298 | 1.674| 2.006 | 2.399 | 2.672 113 | 1.291 | 1.661 1.982 2.363 2.625
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54 | 1.297 | 1.674 | 2.005 | 2.397 | 2.670 114 1291 | 1.661 1.982 2.363 2.624
55 | 1.297 | 1.673 | 2.004 | 2.396 | 2.668 115 1.291 | 1.661 1.982 2.362 2.623
56 | 1.297 | 1.673 | 2.003 | 2.395 | 2.667 116 1.290 | 1.661 1.981 2.362 2.623
57 | 1.297 2.361 2.622
58 | 1.296 2.361 2.621
59 | 1.296 Y 2.360 2.621
N
60 | 1.296 pov 2.360 2.620
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Lampiran 9 : Kuesioner Penelitian

Kuesioner Penelitian

“Pengaruh Terpaan Media Pada Akun @localprideindonesia di Instagram
Terhadap Perilak mtif Mahasiswa Fa My Komunikasi

Melakukan jP€ng 0 S el eh Belar Sarjana
(S1).

Adapun Res
Mahasiswa

Menjawab P
Ini.

Peneliti,

Muhammad Rizky Martinoes



nery wesy sejisIdAmu) ueeyeisndiag
DN disay yepepe jur udwnyoq

* Wajib
Data Responden
1. Nama:*

Pertanyaan y
6. Apaka ‘ pah Mela S ara Online? *

8. Produk Apa Yang Sering Saudaréft Beli Secara Online? *
a. Kecantikan
b. Fashion
c. Aksesoris
d. Elektronik
Variabel Terpaan Media (Variabel X)
Petunjuk Pengisian :

1. Mohon Bacalah Pertanyaan dan Pernyataan Dengan Teliti dan Seksama, Dan
Jawablah Dengan Opsi Yang Telah Tersedia.
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2. Untuk Menjawab Pernyataan dapat Memilih Satu dari 5 Alternatif Jawaban

Yang Telah Disediakan.

3. Isilah Pernyataan Sesuai Dengan Kenyataan Dan Apa Yang Saudara/i Rasakan.

Keterangan 5 Alternatif Jawaban :

Sangat Setuju = S

STS

Beranda Instagram Saya
Membuka Instagram

6. Berapa Kali Saudara/i Mengakses Akun @localprideindonesia Dalam Satu

Hari? *

a.
b.

> 5 kali
4 kali
3 kali
d. 2Kkali
e. lkali

o
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Pernyataan yang Berkaitan Dengan Indikator Durasi

No

1

Informasi Tentang Prog@

Berikan Oleh Akun
@Ilocalprideindonesia Cukup Akurat dan
Lengkap Membuat Saya Tertarik Untuk
Membeli Produk

No | Pernyataan SS KS | TS | STS
1 | Saya Lebih Memilih Mencari Informasi
Seputar Fashion di Akun
2
3
4
5. Saya Me prmasi Seputar
Fashion di A

STS

Saya Puas Dengan Akurasi Informasi
Yang Diberikan Untuk Suatu Produk
Yang Diposting Oleh Akun
@Ilocalprideindonesia

Informasi Tentang Produk Yang
Diberikan Oleh Pihak
@Ilocalprideindonesia di Instagram
Selalu Up-To-Date Membuat Saya
Tertarik
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4 | Saya Lebih Mudah Memahami Isi
Pesan/Informasi Yang diberikan Oleh
Akun @Ilocalprideindonesia di Instagram

5 | Saya Menjadikan Akun

@Iocalprldelndone3|a Sebagai Sumber

Sangat Menarik

Pernyataan Yang Berkaitan Denga

Impulsif

TS

STS

No

Pernyataan

STS

1

Saya Akan Segera Membeli Produk
Kecantikan/Fashion/Aksesoris/Elektronik
Yang terdapat pada akun
@Ilocalprideindonesia di Instagram Karena
Sedang Trend di Lingkungan Pergaulan Saya

2 | Saya Menghabiskan Uang Untuk Membeli
Produk Yang Saya Inginkan di akun
@Iocalprideindonesia Instagram

3 | Melihat Adanya Diskon/Promosi yang
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Diposting oleh akun @localprideindonesia di
Instagram, Membuat Saya Membeli Barang
Yang Kurang Saya Butuhkan

Pernyataan Yang Berkaitan Dengan Indikator Aspek Pembelian Tidak
Rasional

STS
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Lampiran 10
Postingan pada akun @localprideindonesia di Instagram

mg ) localprideindonesia

5.267 529RB  1.547

\ Eﬂunis\: Postingan  Pengikut  Mengikuti
N\

LOC;_P;I'DE INDONESIA OFFICIAL OUtfit Nong krong
sy

.

SAVE THE DATE !

Mengikuti v

ongkrong ala kalian

§:

© QY

541 suka

localprideindonesia Halo, Sobat @osellaindonesia ! 257 suka

Kali ini #OsellaDimanaMana hadir di Grand Yogya localprideindonesia Let's present to y'all, Saint Fiducia
Graphic Printed Oversize T-Shirt &
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BIODATA PENELITI

\\\“

Biodata D
Nama
NPM
Tempat/Ta
Agama
Kewarganeg

Alamat

“\‘\V‘:‘\\\\‘

“

Email
Keluarga
Ayah
Ibu

Saudara Perempuan

Saudara Perempuan : Vina Dwi Putri
Pendidikan

SD : 2004-2010
SMP : 2010-2013
SMK : 2013-2016

Strata Satu (S-1) : 2017-2022


mailto:muhrizmar@student.uir.ac.id

