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mengimbanginya. Bagi produsen alitas pelayanan merupakan tingkat
keunggulan yang di harapkan atas tingkat keunggulan tersebut untuk memenuhi
keinginan konsumen.

Adapun merek beras yang tersedia di Toko Dua Putri ialah anak daro,
kuruiak kusuik, bola naga, belida, topi koki dan resto. Beras dengan merek anak

daro,kuruiak kusuik, bola naga dan belida merupakan jenis beras pera sedangkan
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beras topi koki dan resto merupakan jenis beras pulen. Tentunya konsumen

mempunyai keputusan pembelian dan selera yang berbeda-beda terhadap

pembelian beras ini.

Harga
1 Anak daro (10kg) Rp 125.000
2 [Kuriak kusuik (10kg) Rp 125.000
3 Bola naga (10kg) Rp 105.000
4 Belida (10kg) Rp 120.000
5 [Topi koki(10kg) Rp 120.000
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6 [Resto (10kg) Rp 130.000

Sumber : Toko Dua Putri Taluk Kuantan

Juli
Agustus 30 8 35 8 6 5
September 32 25 45 3 4 S

Sumber : Toko Dua Putri Taluk Kuantan

Dari tabel di atas dapat dilihat penjualan tertinggi terdapat pada beras

merek Bola Naga pada bulan September dengan penjualan 45 karung beras. Dan
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penjualan terendah terjadi pada pada beras merek belida pada bulan September

yaitu sebanyak 3 karung.

Beras bola naga ini merupakan beras produksi : IDP — INDONESIA yang

berasal dari Jambi. [ bola naga ini merupakan sz lu jenis beras pera.

Putri Taluk Kuantan”.
1.3 Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh merek dan harga
terhadap keputusan pembelian beras merek bola naga di Toko Dua Putri Taluk

Kuantan.
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1.4 Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan mampu memeberi manfaat untuk berbagai pihak

diantaranya :

pengetahuan

dan minat

BABI :PENDAHULUA

Bab ini berisikan pendahuluan yang terdiri atas latar belakang
masalah, rumusan masalah, tujuan dan manfaat penelitian dan
sistematika penelitian.

BAB II : TELAAH PUSTAKA DAN HIPOTESIS

Dipindai dengan CamScanner



nery wejsy sejsIAm ueeyeisndiog

DI disay yepepe fur udwnyo(

Bab ini menjelaskan tentang teori-teori yang didasarkan oleh
masalah yang akan dibahas dalam penelitian ini dan

menjelaskan variabel penelitian serta hipotesis.

ODE PENELITIAN
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BABII
TELAAH PUSTAKA DAN HIPOTESIS

2.1 Pengertian Keputusan Pembelian

an bahwa keputusan

on from two or
i 'adalah sebuah

t‘ﬂ ngan yang lain

atau jasa, ide maupun pengalaman untuk menemukan apa saja yang dibutuhkan

dan diinginkan. Kotler & Keller yang dialih bahasakan oleh Benyamin Molan

(2012:196)

Berbagai jenis konsekuensi yang terkait dengan produk dapat menjadi salah

satu kriteria pilihan dalam keputusan pemilihan merek, termasuk kepercayaan
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utama tentang konsekuensi fungsional, konsekuensi psikososial, atau

konsekuensi nilai(rasa percaya diri atau kebanggaan).

Kriteria pilihan konsumen juga beragam dalam evaluasi. Beberapa

proses

Nk

digunaka

o

P )

7
"
| ¢

G

budaya, sosial, pribadi dan psikologi

Pengaruh budaya, pada faktor ini budaya merupakan kebiasaan yang
dilakukan oleh sekelompok orang di suatu tempat dan terkadang bersifat sakral

dan memiliki tujuan tertentu.

Pengaruh sosial, kelas sosial merupakan hirarki pembagian didalam

masyarakat yang terdiri dari individu-individu yang berbagi minat, nilai dan
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perilaku yang sejenis. keputusan pembelian juga dipengaruhi oleh orang-orang
yang berada di sekelilingnya, faktor ini disebut dengan faktor sosial. Faktor sosial

terdiri dari kelompok kecil keluarga, peran dan status sosial konsumen.

Pengaruh el tiap orang memiliki kara ik kepribadian masing-

ain usia,

memilih, ganisa 1) enginterpresta 3 j i guna

menciptak

Kebutuhan tersebut dapat dicetuskan oleh rangsangan internal atau eksternal. Para
pemasar perlu mengidentifikasi keadaan yang memicu kebutuhan tertentu. Dengan
mengumpulkan informasi dari sejumlah konsumen, para pemasar dapat
mengidentifikasikan rangsangan yang paling sering membangkitkan minat akan

kategori yang mampu memicu minat konsumen.
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b. Pencarian informasi

Konsumen yang terangsang kebutuhannya akan terdorong untuk mencari

informasi yang lebih banyak. Kita dapat membaginya kedalam dua level

1 vdwnyo(]

i
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memahami proses evaluasi konsumen: pertama, konsumen berusaha memenuhi
kebutuhan. Kedua, konsumen memandang masing - masing produk sebagai
sekumpulan atribut dengan kemampuan yang berbeda-beda dalam memberikan
manfaat yang digunakan untuk memuaskan kebutuhan itu. Para konsumen

memiliki sikap yang berbeda-beda dalam memandang berbagai atribut yang
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dianggap relevan dan penting. Mereka akan memberikan perhatian terbesar pada

atribut yang memberikan manfaat yang dicarinya.

d. Keputusan pembelian

i, para konsumen memt preferensi atas merek-

A A N)E
&

2
g
5
uq
i
g
=

X

= &)

‘12}
:
:

Setelah pembelian, konsumen mungkin mengalami konflik dikarenakan melihat
fitur mengkhawatirkan tertentu atau mendengar hal — hal menyenangkan tentang
merek lain dan waspada terhadap informasi yang mendukung keputusannya.

Karena itu tugas pemasar tidak berakhir dengan pembelian.

Adapun perilaku setelah pembelian, antara lain :
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1) Kepuasan Pasca Beli adalah unsur kedekatan antara asumsi dan eksekusi
item. Jika presentasi tidak sesuai dengan asumsi, maka, pada saat itu,

pembeli frustrasi, dengan asumsi itu memenuhi asumsi pembeli terpenuhi,

CIT v
I

|\ \e

dia mungkin

yang kecewa

206

. Pelanggan

v tersebut.

juga melihat

ALAERA

g. Pendorong

item. Semakin

menimbulkan persepsi atau kesan suatu merek yang menghubungkan konsumen
atau pelanggan dengan merek dalam ingatan dan kesehariannya. Konsumen
dalam memilih suatu merek produk akan melalui tahap percobaan terlebih
dahulu. Pada tahap ini seringkali konsumen akan mencoba berbagai merek yang
berbeda. Jika dirasakan merek tersebut cocok dan memenuhi apa yang diharapkan

dari produk sejenis, maka konsumen akan terus mencari merek tersebut
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(Daryanto,2011). Menurut (Kotler, 2008) citra merek adalah persepsi dan
keyakinan yang dilakukan oleh konsumen, seperti tercermin dalam asosiasi yang

terjadi dalam memori konsumen.

Berdasarkan atesis  pemanfaatan  yang emukakan oleh Jean

DI disay yepepe fur udwnyo(

Salah satu faktor pembe age adalah keunggulan produk,

nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg

dimana produk tersebut unggul dalam persaingan.

B. Strength of brand association/familiarity of brand association/ kekuatan
asosiasi merek.
Setiap merek yang berharga mempunyai jiwa, suatu kepribadian khusus.

Merupakan kewajiban mendasar bagi pemilik merek untuk dapat
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mengungkapkan, mensosialisasikan jiwa/ kepribadian tersebut dalam satu
bentuk iklan, ataupun bentuk kegiatan promosi dan pemasaran lainnya.

Hal itulah yang akan terus menerus menjadi penghubung antara

1 vdwnyo(]
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Persepsi harga berkaitan dengan bagaimana informasi harga di pahami

seluruhnya oleh konsumen dan memberikan makna yang dalam bagi mereka.
Salah satu pendekatan untuk memahami prsepsi harga adalah pemrosesan
informasi yang selama ini di promosikan oleh Jcoby dan Olson.

Harga juga dapat mempengaruhi citra dan strategi positioning. Dalam

pemasaran produk prestisius yang mengutamakan citra kualiatas dan ekslusivitas,
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harga menjadi unsur penting konsumen cenderung mengasosiasikan harga dengan
kualitas produk,harga yang mahal di persepsikan dengan kualitas yang tinggi dan

sebaliknya.

Biaya juga da ikatakan bahwa biaya be i pada kemampuan

DI disay yepepe fur udwnyo(
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condong ke item yang mahal ketika data utama yang mereka dapatkan
adalah harga item tersebut. Kesan klien tentang sifat suatu barang
dipengaruhi oleh pandangan mereka tentang nama merek, nama toko,
jaminan yang diberikan (setelah administrasi kesepakatan) dan negara yang

membuat barang tersebut.
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(2) Perceived Monetary Sacrifice (Persepsi Biaya yang Dikeluarkan)

Secara umum pelanggan menganggap bahwa harga merupakan biaya yang

dikeluarkan atau dikorbankan untuk mendapatkan produk. Akan tetapi

pelanggan memn

anyai persepsi yang berbeda

a terhadap biaya yang

adalah rasio

biaya-biaya

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu
Nama
No Judul Penelitian Alat Analisis Hasil Penelitian
Peneliti
1} Nelisa Yuvita Pengaruh Penelitian ini Hasil penelitian
Tantri (2017) | kemasan, kualitas | mengguanakan terdapat kesimpulan
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‘\\\\\\\\\\‘\“"
()

_

produk dan harga
terhadap
keputusan

pembelian beras

teknik
Nonprobability

Sampling. Data

bahwa kemasan,
kualitas produk yang
baik, dengan harga

yang terjangkau dapat

menggunakan analisis
Uji F (simultan) ini
menunjukkan nilai sig
=0,000 < 0,05 yang
artinya Ha diterima,
bahwa kemasan,
kualitas produk, dan
harga berpengaruh
secara positif dan

signifikan terhadap

Dipindai dengan CamScanner




nery wejsy sejisIdAm) ueeyeisndiog
N dis1y yejepE ul udmnjoq

18

_l
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As
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N

S

keputusan pembelian
Beras Kemasan Merek
UD Padi Mulya

Nganjuk.

faktor dominan yang
mempengaruhi
keputusan pembelian,
disusul kualitas produk

dan harga.

1 Putri Ayu

Dilla (2019)

Pengaruh harga
dan kualitas

produk terhadap

Penelitian ini Hasil penelitian ini
menggunakan menunjukkan bahwa

teknik accidental | secara parsial dan
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minat beli beras

lokal (studi kasus

pada toko hijrah di

sampling dan
perhitungan
menggunakan

SPSS.

reliabilitas.

simultan harga dan
kualitas produk
berpengaruh positif

dan signifikan

pembelian beras di
perum bulog divre hal
ini tunjukkan apa bila
kualitas beras yang
bagus dengan harga
yang terjangkau akan
mempengaruhi

keputusan pembelian
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beras.
1 Firman Loi Pengaruh Citra Analisis data yang | Berdasarkan hasil
Merek Dan Harga | digunakan dalam | penelitian yang

sebaliknya dan
dibuktikan dengan
hasil pengujian
hipotesis secara parsial
yang menunjukkan
nilai t hitung pada

taraf signifikan 5%.
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2.8 Kerangka Pemikiran

Gambar 2.2 Kerangka Berfikir

fenomena, serta kemungkinan jawa atas pertanyaan-pertanyaan penelitian
(Zikmund 1997). Selanjutnya menurut Supomo (2011:191) hipotesis penelitian
merupakan dugaan awal atau kesimpulan sementara hubungan pengaruh
antara variabel independen terhadap variabel dependen sebelum dilakukan

penelitian dan harus dibuktikan melalui penelitian. Hipotesis dipakai untuk

menentukan apakah jawaban teoritis yang terkandung dalam pernyataan hipotesis

Dipindai dengan CamScanner
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didukung oleh fakta yang dikumpulkan dan dianalisis dalam proses pengujian

data.

Berdasarkan perumusan dan tujuan yang telah dipaparkan diatas maka

hipotesis yang din ac “di rga berpengaruh positif

' ..,‘ “M\\\\‘ '0

)
v
l/' r

V=

ket .0

‘\\\\“\\\
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BAB III

METODE PENELITIAN

3.1 Lokasi Dan Objek Penelitian

a Putri yang terletak

| —

konsumen,

‘:"1;{\"'! Z

tercermin dal

asosiasl yang

terjadi dalam
memori
konsumen. R canggih Ordinal
(Kotler, 2008) Merek e Inovasi yang
terus
berkembang
e Pengenalan
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merek terhadap

konsumen

A

A\ 2

konsumen da
mengambil
keputusan untuk
membeli suatu
produk karena

berbagai alasan

(Ferdinand,

2000).

D

r
A

2

‘:“;\‘l\'\‘%

\

pesaing
Kesesuaian
harga dengan * Harga yang
kualitas ditawarkan

sesuai dengan
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sebuah hasil da

proses

antara alternatif
pilihan satu
dengan yang lain
hingga akhirnya
memilih salah satu
diantara dua atau

lebih alternative

produk yang

diharapkan

konsumen

Ordinal

sekedar

memperhatikan
atau mencari
informasi secara

aktif
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pilihan yang ada.

“The selection of

an option from two

or alternative

Evaluasi

Alternatif

o Mendiskripsikan

keputusan

. \ )

ketidakpuasan
dalam membeli

sebuah produk

Y
o
4
o
&
d
v
&
o
g
o
Vel
~
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3.2 Jenis dan Sumber Data

Adapun data yang digunakan dalam penelitian, yaitu:

3.2.1 Data primer

-

nery we[sy sejsIdAiu ) ueeyeisndidg
DA disay yepepe i uamnjo(

3.3.1 Populasi

Menurut Margono (2004) populasi adalah keseluruhan data yang menjadi
pusat perhatian seorang peneliti dalam ruang lingkup dan waktu yang telah di
tentukan. Populasi yang berkaitan dengan data-data, jika seorang manusia

memberikan suatu data, maka ukuran atau banyaknya populasi akan sama

Dipindai dengan CamScanner
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banyaknya manusia. Populasi yang dijadikan obyek dalam penelitian ini adalah
konsumen di Toko Dua Putri di Taluk Kuantan. Populasi dalam penelitian ini tidak

bisa di tentukan karena tidak mempunyai data yang mendukung.

3.3.2 Sampel

@ . Jeri pertanyaan tertulis pada

konsumen yang membeli be engetahur Keputusan konsumen dalam

memilih beras.
3.4.2 Observasi

Pada metode ini penulis turun langsung ke lapangan untuk melakukan
pengamatan langsung pada objek yang akan di teliti. Tujuan nya agar
mendapatkan gambaran secara langsung keputusan konsumen dalam membeli

beras.

Dipindai dengan CamScanner
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3.5 Analisis data

Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah sebagai berikut :

benar-be

validitas

benar-be

jawaban dari kuisioner oleh responden benar-benar stabil dalam mengukur suatu
gejala atau kejadian. Semakin tinggi reliabilitas suatu alat pengukur maka
semakin stabil pula alat pengukur tersebut, jika semakin rendah maka alat
tersebut tidak stabil dalam mengukur suatu gejala. Instrument yang reliabel
adalah instrument yang digunakan beberapa kali untuk mengukur objek yang

sama, akan menghasilkan data yang sama.

Dipindai dengan CamScanner
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Adapun kriteria dalam pengambilan keputusan untuk uji reliabilitas adalah
dengan melihat nilai cronbach alpha ( ) untuk masing-masing variabel. Dimana

suatu variabel dikatakan reliabel jika memberikan nilai cronbach alpha > 0,60.

X1 : Merek

X2 : Harga

e : Standar Error

Dipindai dengan CamScanner



nery wejsy sejisIdAm) ueeyeisndiog
N dis1y yejepE ul udmnjoq

31

3.7 Alat Uji Hipotesis

3.7.1 Uji t (Parsial)

Uji T digunakan untuk mengetahui apakah setiap variabel independen

secara parsml terhadap variabel

‘\Mm\‘ oo

terhadap variabel dependen kriteria
a) Jika Fpiung > Fiabe, maka H, diterima. Berarti masing-masing variabel
bebas secara bersama-sama mempunyai pengaruh yang signifikan

terhadap variabel terikat.

Dipindai dengan CamScanner
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b) Jika Fhitung < Fube, maka H, ditolak. Berarti masing-masing variabel

bebas secara bersama-sama tidak mempunyai pengaruh signifikan

terhadap variabel terikat.

, ka

: ninasi adalah
@ model. Setiap
t. Oleh sebab
square pada
ed R* dapat naik

model. Rumus

Dimana : R? = Koefisien Determinasi

Dipindai dengan CamScanner



nery wejsy sejisIdAm) ueeyeisndiog

DI disay yepepe fur udwnyo(

BAB IV

GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

4.1 Sejarah Toko Dua Putri Taluk Kuantan

Karyawan Sopir

1. Chairis Eri
2. Rizal

Dipindai dengan CamScanner
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BAB YV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

5.1 Hasil penelitian

Sumber : Hasil Penelitian 2021

Berdasarkan tabel 5.1 diketahui bahwa 44 orang responden yang digunakan
dalam penilitian ini yang berjenis kelamin perempuan yaitu 27 orang atau 61%
dan berjenis kelamin laki-laki 17 orang atau 39%. Dengan demikian dapat
diketahui bahwa mayoritas responden yang paling banyak membeli beras merek

bola naga di toko dua putri berjenis kelamin perempuan.

Dipindai dengan CamScanner
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5.1.3 Usia

Tabel 5.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Umur

No Umur Frekuensi Presentasi

"

<
-~
-
g

)\ 2

S YA ML R

N

responden

5.14

Sumber : Data Olahan Penelitian

Berdasarkan tabel di atas dapat di lihat bahwasannya dari 44 jumlah responden,
paling banyak terdapat pada responden yang memiliki pekerjaan sebagai

wiraswasta dengan jumlah fekuensi 17 orang atau 39%.

Dipindai dengan CamScanner
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5.2 Analisis Kuantitatif
5.2.1 Uji Validitas

Uji validitas digunkan untuk mengukur sah atau valid tidaknya suatu

a kuesioner mampu

SAA MM E

\ )
=~

Sumber : Hasil Output SPSS

Dari tabel diatas dapat dilihat bahwa masing-masing pernyataan untuk
variable merek >0,297. Disumpulkan bahwa masing-masing indikator pernyataan

untuk variabel merek adalah valid dan layak digunakan sebagai penelitian

Dipindai dengan CamScanner
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Tabel 5.5

Rekapitulasi Uji Validitas Harga

37

ptal Correlation

0,297 0,765 Valid
0,297 0,899 Valid
0,297 0,843 Valid
0,297 0,859 Valid

Dipindai dengan CamScanner
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5 0,297 0,800 Valid
6 U.297 0,782 Valid
¥ 0,297 0,838 Valid

Variabel Cronbach Alpha Keterangan
Merek 0,718 Reliable
Harga 0,833 Reliable
Keputusan Pembelian 0,922 Reliable

Dipindai dengan CamScanner
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5.3 Analisis Deskriptif

5.3.1 Merek

Tabel 5.8

Bola Naga Memiliki

va

(a8

No
1

o

baik di mata konsumen.

Dokumen ini adalah Arsip Milik :

Perpustakaan Universitas Islam Riau
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Tabel 5.9

Tanggapan Responden Tentang Produk Beras Merek Bola Naga Memiliki

Ciri Khas Ras

Klarifikasi Jawabar Presentase
1 | Sangat Setuju 22 50%
2 | Setuju 19 43%
3 | Kurang Setuju 2 5%
4 | Tidak Setuju 1 2%

Dipindai dengan CamScanner
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Sangat Tidak Setuju

Jumlah

100%

<1

-

e
v
ﬁ

Total
Skor
No Sangat
Tidak
Setuju
Produk beras
merek bola naga 20 - 1
1 memiliki reputasi 193
merek yang baik 100 88 2
di mata konsumen
2 | Produk beras| 26 15 1 - 198
merek bola naga

Dipindai dengan CamScanner
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rasa.

memiliki ciri khas

130 60 6

42

Produk

memberikan
kepercayaan
kualitas

ter

Sumber

naga, da

dibawah i
Ni
Nil

Untuk men:

Untuk mengetahui tin

ditentukan :
Sangat Setuju
Setuju

Kurang Setuju

Tidak Setuju

merek bola naga

22 19 2

76

esti®S IsLay,

Y
]
i
&
.I’l'. i

td e =|
"t i\'i .
(835
(i

l |
[

=554 - 660

=448 — 554

=342 - 448

=236- 342

194

585

k beras bola

oleh adalah 585,

kut :

05,6 = 106

iable merek, maka dapat
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Sangat Tidak Setuju =130 - 236

Berdasarkan penjelasan diatas, dapat disimpulkan bahwa variabel merek

pada pembelian beras merek bola naga berada pada kategori sangat setuju. Skor

5.3.2 He

No

3 : ?'Q

4 | Tidak Setuju

5 | Sangat Tidak Setuju

Jumlah 44 100%

Berdasarkan tabel 5.12 dapat di lihat bahwa mayoritas responden setuju
berjumlah 23 orang atau 52%. Artinya harga produk beras merek bola naga di toko

dua putri dapat di jangkau konsumen.

Dipindai dengan CamScanner
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Tabel 5.13

Tanggapan Responden Tentang Harga Produk Beras Bola Naga Sesuai

Dengan Kualitas yang Ada

[\ \og

LU

Toko Dua Putri Dap ng Dengan Produk Lain
No Klarifikasi Jawaban Frekuensi Presentase
1 | Sangat Setuju 18 41%
2 | Setuju 25 57%
3 | Kurang Setuju 1 2%

Dipindai dengan CamScanner
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Tidak Setuju

Sangat Tidak Setuju

Jumlah

Kurang Setuju

100%

Tidak Setuju

Sangat Tidak Setuju

Jumlah

100%

Dipindai dengan CamScanner
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Berdasarkan tabel di atas responden setuju harga produk beras merek bola naga

sesuai dengan manfaat yang konsumen rasakan karena dapat di lihat bahwasannya

jumlah responden yang setuju ialah sebanyak 22 orang atau 50%.

No

naga sesuai
dengan kualitas
yang ada

Total

Skor

191

188

Harga produk
beras merek bola
naga di toko dua
putri dapat
bersaing dengan
produk lain

90

100

193

Harga produk
beras merek bola

18

22

Dipindai dengan CamScanner
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naga sesuai 90 88 12 5 :
dengan manfaat
yang konsumen
rasakan
Skor 762

Sangat Setuju

Setuju
Kurang Setuju =457 - 598
Tidak Setuju =316 - 457

Sangat Tidak Setuju =175 -316

Berdasarkan penjelasan diatas, dapat disimpulkan bahwa variabel harga

pada pembelian beras merek bola naga berada pada kategori sangat setuju. Skor

Dipindai dengan CamScanner
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tertinggi didapat dari indicator harga produk beras merek bola naga di toko dua
putri dapat bersaing dengan produk lain dan skor terendah terdapat pada indikator

harga produk beras merek bola naga sesuai dengan kualitas yang ada

D33

Berdasarkan tabel 5.17 dapa Ithat bahwa mayoritas responden sangat
setuju berjumlah 28 orang atau 64%. Artinya responden kurang setuju bahwa

responden memutuskan untuk membeli produk beras bola naga berdasarkan

pengalaman orang lain.

Dipindai dengan CamScanner
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Tabel 5.18

Tanggapan Responden Tentang Saya Membandingkan Produk Beras Merek

Bola Naga Dari Segi Rasa

Sesuai Dengan Kenyataan Sehingga Saya Berminat Untuk
Mmembeli
No Klarifikasi Jawaban Frekuensi Presentase
1 | Sangat Setuju 18 41%
2 | Setuju 22 50%

Dipindai dengan CamScanner
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Kurang Setuju

9%

Tidak Setuju

Sangat Tidak Setuju

Presentase

Sangat Setuju 46%
Setuju 22 50%
Kurang Setuju 1 2%
Tidak Setuju | 2%
Sangat Tidak Setuju

Dipindai dengan CamScanner
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Jumlah 44 100%

Berdasarkan tabel di atas responden setuju membeli produk beras merek

Berdasarkan table 5.21 untuk pernyataan membeli produk beras merek bola
naga karena memiliki kualitas produk yang bagus dengan jumlah responden 44
orang. Dari tabel diatas jawaban responden yang lebih mendominasi adalah setuju

sebesar 25 orang dengan presentase 57%. Sehingga dari tanggapan responden

Dipindai dengan CamScanner
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dapat disimpulkan bahwa responden setuju bahwa membeli produk beras merek

bola naga karena memiliki kualitas produk yang bagus

Tabel 5.22

Tanggapan Resp V Produk Beras Merek

~S)

ang Setelah Sa

e Uk

karena dapat di lihat b

22 orang atau 50%.

Dipindai dengan CamScanner
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Tabel 5.23

Tanggapan Responden Tentang Saya Memberikan Rekomendasi Kepada

Orang Lain Untuk Membeli Produk Beras Merek Bola Naga Di Toko Dua

Dipindai dengan CamScanner
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Tabel 5.24

Rekapitulasi Hasil Tanggapan Responden Mengenai Variabel Keputusan

Pembelian

Informasi Yang di
Berikan Tentang
Produk Sesuai )
3 | Dengan 190
Kenyataan Yang 9( 88 12 " -
Ada Sehingga
Saya Berminat
Untuk Mmembeli

Saya Membeli 20 22 1 1 -
4 | Produk Beras 193
Merek Bola Naga 100 88 3 2 -
Sesuai Dengan

Dipindai dengan CamScanner
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Keinginan Karena
Merek Dan Harga
Yang Bagus

Saya Membeli
Produk Beras 17 25 2 s o
Merek Bola N 191

L)

Jakuk
il
-
| -
' ﬁ; ' ., 188
¥
"" 1.355

diperoleh adalah 1.355, dibawah ini nilai tertinggi dan nilai terendah dapat dilihat

sebagai berikut :
Nilai Tertinggi =7 x 5x 44 =1.540
Nilai Terendah =7 x 1 x 44 = 308

Untuk mencari interval koefisiennya adalah :

Dipindai dengan CamScanner
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-5 1.540 — 1.232
S m m _ 540 308= 3 _ 246,4 = 246

Ly 9 o

Uji t digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel independen yaitu
merek dan harga variabel dependen yaitu keputusan pembelian. Berikut tabel 5.25

hasil uji t adalah

Dipindai dengan CamScanner
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Tabel 5.25

Hasil Uji t

Coefficients®

Berdasarkan dari hasil uji t dapat disimpulkan bahwa variabel harga memiliki
pengaruh yang lebih besar dari pada variabel merek terhadap keputusan pembelian

beras merek bola naga.

Dipindai dengan CamScanner
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5.3.5 Uji Simultan ( Uji F )

Pengujian ini dilakukan untuk menguji apakah variabel independen yaitu

merek dan harga secara bersama-sama dapat mempengaruhi variabel dependen

keputusan pembelian.
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5.3.6 Analisis regresi linier berganda
Tabel 5.27

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

X1 sebesar 0,865 ment wa variabel merek memiliki

pengaruh terhadap keputusan pembelian . jika variabel merek (X1) naik
sebesar 1 satuan maka akan mempengaruhi keputusan pembelian
sebesar 0,865 dengan asumsi bahwa variabel lain tidak diteliti dalam
penelitian ini.

c. X2 sebesar 0,867 menunjukan bahwa variabel harga memiliki pengaruh
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terhadap keputusan pembelian. Jika variabel harga (X2) naik sebesar 1
satuan maka keputusan pembelian akan berpengaruh sebesar 0,867

dengan asumsi bahwa variabel lain tidak di teliti dalam penelitian ini.

yang tidak dimasukkan dalam model atau persamaan regresi ini.
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5.4 Pembahasan

5.4.1 Pengaruh Merek Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Dari penelitian yang telah dilakukan yaitu analisis regresi berganda, uji

Dipindai dengan CamScanner
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BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan

bola naga sesuai dengan kualitas yang ada.
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6.2 Saran

Berdasarkan hasil pembahasan diatas, maka saran yang dapat diberikan

adalah :

Dipindai dengan CamScanner
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